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young entrepreneurs in eco-health tourism

Marknadsforingskampanj
Aktiviteter och sport

Inkluderar digitala verktyg!
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Aktiviteter och sport
Marknadsforingskampanj “Aventyra

ansvarsfullt — utforska naturen med
Eco-Adventure!”

Genom att folja denna steg-for-steg-plan kommer din ekoturismkampanj effektivt att
locka, engagera och inspirera resendrer samtidigt som den framjar hallbarhet och en aktiv
livsstil!

g Steg 1 Ange kampanjmél och budskap

Uppgifter Bestam kampanjmal och budskap

Genom att folja denna steg-for-steg-plan kommer din ekoturismkampanj
Introduktion effektivt att locka, engagera och inspirera resendrer samtidigt som den
framjar hallbarhet och aktiv livsstil!

Foretagsnamn | (Eco-tourism) Eco-Adventure

Encourage travelers to participate in eco-friendly sports and activities by

Mal showcasing sustainable adventure tourism opportunities and nature-based
recreation.
Meddelande "Aventyr ansvarsfullt — utforska naturen med Eco-Adventure!"

¢ Hogenergibilder av utomhusaktiviteter, som kajakpaddling eller

vandring.
Inneh3ill som ¢ Korta fartfyllda videor som visar upp miljovanlig sport.
kravs ® Rekommendationer fran ekoturister och aktivitetsguider.

¢ Informativa inlagg som "Topp 5 miljévanliga sporter fér din nasta
semester."
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Aktiviteter och sport
Marknadsforingskampanj “Aventyra

ansvarsfullt — utforska naturen med
Eco-Adventure!”

g Steg 2 Skapa engagerande innehall

Uppgifter Bestam kampanjmal och budskap

® Dynamiska foton: Framhdv sporter som mountainbike eller
paddleboard i naturliga miljoer.

® Korta videor: Skapa engagerande klipp foér Instagram Reels eller
TikTok, med aktiviteter som zip-lining genom skogar eller utéva yoga i
lugna omgivningar.

® Rekommendationer: Dela berattelser fran deltagare om deras
berikande, hallbara dventyr.

Vad man ska

skapa ® Informativa inlagg: Inkludera tips for att minska miljopaverkan
samtidigt som du agnar dig at sport.

¢  Verktyg som behovs: GoPro Quik App: For redigering av actionvideor
med dynamiska Overgangar.

¢ Canva: Designa informativ grafik eller reklamaffischer.

DALL-E: Skapa fantastiska bilder eller digital konst for att representera
unika eko-aventyr.
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Aktiviteter och sport
Marknadsforingskampanj “Aventyra

ansvarsfullt — utforska naturen med
Eco-Adventure!”

g Steg 3 Dela och marknadsfér

+=| Verktyg som behovs

Meetup ar till for att vara vard for och organisera personliga och virtuella
aktiviteter, sammankomster och evenemang for manniskor och
lokalsamhallen/grupper med liknande intressen, hobbyer och yrken. Det
Meetup tillater arrangdrer av evenemang att skapa en gemenskap kring
bevarandeaktiviteter, hantera OSA och bygga langsiktiga kontakter med
deltagarna.

Meetup https://www.meetup.com/

Engagera din publik med kreativa, korta videor och bakom kulisserna innehall.

Instagram . . .
8 Business Instagram https://business.instagram.com/

Dela effektfulla videor for att utbilda, inspirera och fa kontakt med en global

YouTube publik.
YouTube https://www.youtube.com

Skapa, framja och hantera enkelt registreringar for naturvandringar och
workshops. Du kan stélla in biljettforsaljning, spara narvaro och dela
Eventbrite evenemangsdetaljer, med automatiska paminnelser for att sakerstalla hog
deltagandegrad.

Eventbrite www.eventbrite.ie
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Aktiviteter och sport
Marknadsforingskampanj “Aventyra
ansvarsfullt — utforska naturen med

Eco-Adventure!”

Uppgifter Dela och marknadsfor

¢ Connect Communities: Var vard for gruppvandringar eller eko-
aventyrsevenemang.
¢ Eventlistor: Inkludera detaljer om hallbara metoder och
Meetup o .
svarighetsgrader.
®  Natverk: Bygg kontakter med ekosportentusiaster for [angsiktigt
engagemang.
® Dela foton och Reels: Lagg upp actionbilder av ekoaktiviteter och
glimtar bakom kulisserna av forberedelser.
Instagram ® Berattelser: Anviand omréstningar eller fragor for att engagera foljare
Campaign om deras favoritsporter.
® Hashtags: Inkorporera #EcoAdventure och platstaggar for att 6ka
synligheten.
¢ Mini-aventyr: Lagg upp korta, visuellt fantastiska videor som fangar
essensen av ekosport.
YouTube ¢ Handledningar: Visa "Hur du kommer igang med miljovanliga
Campaign utomhusaktiviteter."
¢ Korskampanjer: Bidda in YouTube-innehall pa din webbplats eller
Instagram.
®  Eventregistrering: Hantera bokningar for eko-dventyrsturer eller
) sportworkshops.
Eventbrite .
®  Markera hallbarhet: Visa upp hur aktiviteter skyddar naturen och
starker lokala samhallen.
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Aktiviteter och sport
Marknadsforingskampanj “Aventyra

ansvarsfullt — utforska naturen med
Eco-Adventure!”

g Steg 4 Uppfdljning

Uppgifter Uppfoljning

®  YouTube Insights: Spara videovisningar och behallande av tittarna.
Kontrollera ® Instagram Analytics: Overvaka berittelsevyer, inldggsinteraktioner
hur det gatt! och foljartillvaxt.
®  Eventbrite-statistik: Granska narvaro och feedback fran deltagarna.
® Engagera dig i sociala medier: Svara pa fragor och kommentarer fér
att bygga relationer.
Hantera ®*  Omrostningar och fragor och svar: Hall din publik delaktig i
engagemang planeringen av kampanjens innehall.
® Uppfoljning: Mejla deltagarna om framtida ekosportmajligheter eller
dela héjdpunkter fran deras erfarenheter.
. Framja hallbara utomhusaktiviteter och sporter som uppmuntrar till
Mal :
utforskning och fitness.
"Aterkoppla med naturen genom miljovinliga dventyr - vandra, cykla och
Meddelande . £ aty ”g e . ¢
trivas med Eco-Discover!
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Aktiviteter och sport
Marknadsforingskampanj “Aventyra

ansvarsfullt — utforska naturen med
Eco-Adventure!”

P‘\ Innehallsskapande och

=x| verktyg

Vad du ska skapa: Actionspackade videoklipp av vandrings-,
cyklings- eller kajakupplevelser.

GoPro Quik ®  Hojdpunkt: Spannande 6gonblick i naturen, med betoning pa
App sdakerhet och hallbarhet.
® Distribution: Dela pa sociala medieplattformar for att inspirera
aventyrliga resenarer.
®  Vad du ska dela: 30-sekunders Reels med rutter, utomhussporter
Instagram och eko-aventyr.

Stories & Reels | e

Engagemang: Anvand interaktiva omréstningar som "Vad ar din
favorit ekosport?" att engagera foljare.

Funktion: Skapa bokningslankar fér gruppaktiviteter som guidade
vandringar eller yogaklasser utomhus.

Calendly .
® Enkel att anvanda: Deltagare kan boka sessioner direkt, vilket
minskar kommunikation fram och tillbaka.
®  Syfte: Samlain feedback fran deltagarna om deras erfarenheter och
SurveyMonkey framtida aktivitetspreferenser.

Fordel: Forfina erbjudanden baserat pa kundinsikter.
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www.ecohealthforyouth.com

Bra gjort!

Nu ar det dags att dyka in, undersdka verktygen
och borja anvanda dem. Ta nasta steg mot att
omvandla din vision till verklighet genom att fa
dessa verktyg att fungera for dig.

)) Se vara verktyg inom marknadsforing har

Glom inte att kontakta oss pa...
0060
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https://www.facebook.com/profile.php?id=100094655078232
https://www.instagram.com/grassroots.eu/?igshid=NTc4MTIwNjQ2YQ%3D%3D
https://www.youtube.com/@grassroots-eu
https://ecohealthforyouth.com/toolbox/assess-environmental-impact/
https://www.tiktok.com/@grassroots.eu?_t=8cB8BBiN5Ms&_r=1
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