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Fragor

Ladda ner fragorna for att fa hjalp att tanka kring hur du kan
vara kreativ, na din publik, dela ditt budskap och inspirera
till handling. Varje fraga innehaller 6vningar och tips som
hjalper dig att utveckla ditt sitt att arbeta och gora din
uppsokande verksamhet mer traffsaker och meningsfull.

Detta projekt har finansierats med stod fran Europeiska kommissionen. Forfattaren &r ensam ansvarig for denna publikation
(meddelande) och kommissionen fransédger sig allt ansvar for hur informationen i den kan komma att anvandas. | enlighet med
det nya GDPR-ramverket, observera att partnerskapet endast kommer att behandla dina personuppgifter i projektets intresse
och syfte och utan att det paverkar  dina rattigheter dari  2021-2-BE04-KA220-YOU-000050778



Forst: vad man ska undvika!

Undvik arbetssatt som kan forstora fortroendet och samarbetet. Anvand till exempel inte
vilseledande information, lova inte mer @n du kan halla, stang inte ute manniskor fran communityn
och var tydlig med vad du star for. Om ditt projekt mest handlar om marknadsforing utan akta
engagemang, riskerar du att tappa fortroende, skapa forvirring eller stota bort din publik — vilket gor
det svarare att na verklig och langsiktig forandring.

Satsa istéllet pa dppenhet och akta relationer. Beratta arligt om dina erfarenheter — bade det som gar bra
och det som ar svart — och bjud in andra att vara med och forma berattelsen. Se kommunikation som nagot
Omsesidigt, dar bade du och communityn bidrar och vaxer tillsammans. Lyft fram dina varderingar och ditt
syfte, sa att andra forstar vad du star for och kanner tillit till det du gor.

Om du till exempel jobbar med ett eco-health initiativ, kan du dela verkliga berattelser fran deltagare, visa
upp samarbeten med lokala aktorer eller beratta hur du jobbar med hallbarhet i praktiken. Det bygger inte
bara fortroende, utan inspirerar ocksa fler att vilja vara med, stétta ditt arbete och tillsammans skapa nagot

storre.
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5 FRAGOR Dela och marknadsfor din vision — kreativ marknadsforing

Fokusomrade

Ovningar

1 ®”

Inspirera till
handling

Fundera pa hur ditt
innehall kan inspirera till
handling — och skapa
spanning kring din idé.

m bilder som fangar folks uppmarksamhet och intresse

Fundera pa idéer: Rita eller skriv ner forslag pa till exempel logotyper, informationsbilder
(infografik) eller bildmanus for filmer som visar vad ditt projekt handlar om. Tank ut kreativa
satt att sprida ditt budskap och fa kontakt med din malgrupp.

Skapa innehall: Anvand enkla verktyg som Canva eller PowerPoint for att ta fram affischer
eller bilder till sociala medier som kanns engagerande och passar din stil.

Dela smart: Ligg upp dina bilder dar din malgrupp finns, tillsammans med tydliga
uppmaningar —som "Var med oss!” eller ”St6d vart arbete!”.

2 if

Connecta pa ett
emotionellt plan

Fundera pa hur du nar
fram till din malgrupp pa
ett emotionellt plan nar
du forsoker lyfta fram
effekterna av din idé.

m pa storytelling som din malgrupp latt fastnar for

Brainstorma beréttelser: Fundera pa verkliga exempel, berattelser eller situationer som visar
vilken positiv skillnad ditt projekt gor. Skriv ner viktiga budskap som vacker kanslor — till
exempel hopp, inspiration eller en kédnsla av att det ar brattom att agera.

Skapa innehall: Anvand verktyg som Canva eller videoredigeringsprogram for att skapa inlagg,
animationer eller korta filmer som gor berattelserna levande. Se till att de ar snygga,
lattforstaeliga och att manniskor kan kdnnaigen sig i dem.

Dela pa ett strategiskt sdtt: Dela dina inldgg med captions som stimulerar engagemang,
exempelvis “sa har fordndrades hans eller hennes liv nar...”




Fokusomrad
e

Ovningar

3%

Kommunicera

Hur ser du till att din din
idé sticker ut och nar fram
till ratt malgrupp?

m pa vad som gor ditt projekt unikt!

¢ Spotlighta Din USP: Skriv ner ditt projekts Unique Selling Points (USPs), exempelvis innovativa
idéer eller positiva miljoeffekter. Lyft fram det som utgér din unikitet.

® Designa Dina Highlights: Anvand verktyg som Canva for att skapa grafiska element som
showcasar dina USPar.

° Dela Strategiskt: Dela dessa highlights pa ett satt som fangar din malgrupps uppmaérskamhet,

med ditt budskap?

unikitet exempelvis: “Varfor vi dr annorlunda”. Skraddarsy ditt innehall sa att det passar de plattformar

dar din malgrupp finns.
l x EWEE partnerskap for att na ut!
® Lista Partners: Skriv ner potentiella partners, ex. Lokala grupper, influencers eller foretag som
har ett syfte som paminner om ditt.
o . Hur kan du samarbeta ® Skapa Content med Andra: Samskapa innehall, ex. Videor som lyftyer fram hur ni stottar
Forldng din med andra for att na ut varandra. Anvind co-branding eller delade hashtags for att synas mer.
rackvidd ¢ Skapa Plats for Aktiva Mé6ten: Planera evenemang, ex. Staddagar, workshops, community-

moten, som lyfter fram ert syfte. Engagera din malgrupp och fa feedback.

® Dela Strategiskt: Tagga samarbetspartners och uppmana dem att dela vidare content. Anvand
olika call to action — exempelvis “Stotta ett lokalt initiativ!”

® Promota Community Sharing: Uppmana deltagare att dela information om ditt eller ert
projekt exempelvis via flyers, sociala medier, ashtags etc.




Fokusomrade Ovningar

m feedback and raffinera ditt projekt

; (@) ° Beom Input Forsok att na ut till dina nuvarande kunder och lokala aktérer och be om

Hur tar du in feedback nar feedback pa dinaidéer. Detta kan man géra med hjalp av enkater, rostningarp a sociala

du arbetar med att medier, eller genom direktmeddelanden.

forbittra din idé? ® Analysera Svaren: Stk efter gemensamma namnare i svaren du far — och utga ifrdn dessa nar
Feedback & ’ du utvecklar din idé.
Férbattringar * Implementera Andringar: Anvind den feedback du fatt och dndra din idé; I3t ditt community

ta del av att du gor detta, att du lyssnar och forsdker anvdanda deras input — och be dem garna
om mer input.
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