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Introduktion till
Wisdom Warrior Tour
Sligo, Irland

Ett foretag i sann Grassrooots andal

Wisdom Warrior Tour (WWT) foérkroppsligar de grundiéggande principerna fér en verksamhet
som arbetar med eco-health pé& grésrotsnivd — och som sémlést integrerar vélbefinnande,
hdllbarhet och kulturell fordjupning. Dess grund ligger i lokal egenmakt, miljéférvaltning och
holistiskt vélbefinnande, vilket gor den till en bra modell féor manga andra verksamheter inom
eco-health.

Om dgaren: Blaithin Sweeney, dr en ung mdlinriktad turismentreprendr som inte
bara vill utveckla en generisk turismmodell utan en modell som resonerar med
Grassroots huvudsakliga intressenter. Personer som till exempel sdbker
meningsfulla, effektfulla och transformativa upplevelser som &r bra fér bade
mdanniskor och planeten. Detta innovativa tillvégagdngssatt positionerar Blaithin
som en unik researrangér och ledare inom eco-healthrérelsen, som kédmpar for
valbefinnande for individer, samhdallen och planeten i stort.

Om mentorn: Laura Magan &r Momentums ledande turismspecialist med
omfattande internationell erfarenhet efter att ha arbetat i branschen i éver 25 ar,
inklusive 10 ar i Australien med Tourism Events Queensland, Southern Great Barrier
Reef och pd Darwins internationella flygplats.

Wisdom Warrior Tour — Ett "Grassroots” féretag.

WWT har sina rétter i nordvéstra Irland och visar upp autentiska irléindska traditioner, sedvénjor

och landskap. De arbetar med en bottom-up-strategi och prioriterar bland annat:

+ Samhdllsengagemang: Stédja lokala féretag genom att samarbeta med lokala guider,
hantverkare, musiker och livsmedelsproducenter fér att sdkerstdlla att de ekonomiska
férdelarna flédar direkt till regionen.

+ Kulturellt bevarande: Lyfta fram Irlands gamla Idkande traditioner och heliga platser, vilket gor
det mgjligt att uppskatta det immateriella kulturarvet.

« Smdskaliga initiativ: Uppratthdlla en intim och personlig upplevelse, bygga en koppling mellan
deltagarna och den lokala miljon.

« Miljéférvaltning: Genom att uppmuntra turism med ldg pdéverkan och utbilda deltagarna om
ekologiskt bevarande ger WWT ett kollektivt ansvar fér att skydda den naturliga miljon.

+ Personlig utveckling: deltagarna I&dmnar med en férnyad kdnsla av vdalbefinnande, djupare
kopplingar till naturen och en stérre uppskattning for ett hdllbart liv.

Fokus pd eco-health

WWT 6verbryggar klyftan mellan ekologisk hdllbarhet och individuellt vélbefinnande, med fokus pd:

« La&kning genom naturen: Utnyttjo den transformativa kraften i Irlands landskap, sdsom
havsdopp, besdk pd heliga platser och vildplockning, fér att &terstélla mentalt och fysiskt
valbefinnande.

+ Hdllbara metoder: Anvénda miljévdnliga metoder som att képa lokal, ekologisk mat och
minimera miljéavtrycket frén turism.

+ Holistiskt vdlbefinnande: Erbjuder upplevelser som gruppldkningssessioner, mindfulness-
retreater och bastuterapi for att féryngra deltagarnas sinnen, kroppar och sjalar.
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Steg 1: Som mentor inledde
jag den har texten med
fokus pd sammmanhang och
bakgrund for att ldgga en

bra grund. Det ar viktigt att
forstd det dvergripande
konceptet och uppdraget du
stér infér om du ska

organisera den hdr typen av |ntrOdU|(tion t|||
aktivitet. Harndast, bérja med : :
att “set the scene” for Wi Sd om WQ 'rior

projektet och introducera

WWT, dess uppdrag, vision Tour (WWT)

och kdrnvdarden.
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Att omsatta ldrdomar i handling Mentorer Anmdarkning

Kontext och
Kontextanalys

Introduktion till affarsidé

Nu dar det dags att sdtta igdng! Var bérjar vi?

Upplevelsen behover férst ett sammanhang som hdnvisar tillden bredare miljé dér en destination,
upplevelse eller tjGnst existerar, som omfattar dess kulturella, historiska, sociala, miljdmdssiga och
ekonomiska dimensioner. Att forstd sammanhanget innebdr att ta hdnsyn till de unika egenskaperna hos
upplevelsen och platsen — dess landskap, traditioner, ménniskor och berdttelser — och hur dessa element
formar besékarens upplevelse. Det handlar ockséd om att erkéinna resendérernas motiv och férvéntningar,
de trender som pdverkar turismen och de potentiella effekterna pd lokala samhéllen och ekosystem.
Denna kontextanalys ger ramverket for att utforma autentiska och meningsfulla upplevelser som
resonerar med besdkarna samtidigt som destinationens identitet och resurser respekteras och bevaras.

Féretagsnamn: Wisdom Warrior Tour

Typ av verksamhet: Upplevelsebaserad turism och well-being retreat

Plats: Sligo, nordvdstra Irland (framst fokus p& naturskéna omréden och kulturarv)

Grundare och manager: Blaithin Sweeney, "Your Wellbeing Warrior”

Oversikt: Wisdom Warrior Tour &r ett nyinréttat upplevelsebaserat turismprojekt som erbjuder
transformativt valbefinnande och kulturella tillflyktsorter i de hisnande landskapen i nordvdastra Irland.
Denna satsning kombinerar héllbar turism, kulturell férdjupning och holistiska hdlsometoder fér att skapa
en unik reseupplevelse férinhemska och internationella turister. Genom att blanda Irlands rika kulturarv

med dess naturliga Idkande landskap strévar verksamheten efter att leverera autentiska, féryngrande
och minnesvarda upplevelser till sina gdster.

E Roles:
Context Analysis 5
- External ——— Internal I'ECU
o] Platforms:

Stakeholders
(and other’s actors)




Ancient Wisdom Tour 2025

An exclusive tour of the sacred sites of Ireland guided by energy and land healer and
medicine woman, Blaithin Maeve. Learnto connect with your own indigenous healing
nature and discover an aliveness that comes with knowing the land through practices

of Yoga, Breathwork and Guided Meditations.

Sacred Sites

Visit sites of ceremony and
unlock secrets and rituals to
indigenous pre-celtic life

Ancient Practices

Experience the expansive and
uplifting practices that connect
to land and place and support
deep inner healing.

Historic Accomodation

Embark on a journey of
ancestral discovery and host
your evening reflections in
luxurious settings.

Small Group Tours (max 10ppl) : 6 Days - Fully guided : €2,250 pp

Includes:

@ Airport Transfers

« Daily Breakfast & Dinner

@ Indoor Meditations

@ Daily Yoga

@ One-to-One Energy
Reading

yourwellbeingwarrior.com

@ Sacred Site Access Passes
@ Adventure Excursions x 2
@ Sauna and Sea Dips

@ Sound Bath Experience

@ Personalised Guidance

00353 (0)877782261

@ Luxury 4-star accomodation
) Nature-based Meditation
@ Eagles Flying Experience

@ Live-Music

@Experienced Tour Guides

info@yourwellbeingwarrior.com




Wisdom Warrior
Upplevelsen

Introduktion till idé och affdarsidé

Vardet du skapar fér malgruppen:

Wisdom Warrior Tour ger turister guidade turer som &r utformade for att ge néring &t kropp, sinne
och sjal samtidigt som de introducerar olika deltagare for Irlands outnyttjade skatter, exempelvis:

+ Besok pd heliga, historiska platser med rik historieberdttande och energi.

+ Wellnessaktiviteter, inkluderande helande sessioner i grupp, mindfulnessévningar, havsdopp och
bastubad.

+ Kulturella upplevelser, inklusive levande musik, lokalt hantverk och traditionell irléndsk géstfrihet.

Miljévanliga vildplockningsupplevelser och lokala kulinariska upplevelser.

Detta skraddarsydda tillvadgagdngssatt sakerstaller att varje besodkare har en djup koppling till sig
sjélv, miljon och Irlands arv.

Féretagsprofil:

Wisdom Warrior Tour ar for ndrvarande i sin uppstartsfas och har fér avsikt att verka inom en
smdskalig, igarledd verksamhet. Det leds av Blaithin Sweeney, vars expertis inom vélbefinnande
och storytelling utgér hjartat i verksamheten. Verksamheten kommer att omfatta féljonde
kadrnkomponenter:

1. Guidade turer: Besok pd ikoniska och dolda platser i nordvéstra Irland.
2. Tjansterfor valbefinnande: Meditation, healing i grupp, havssimning och avslappningsterapi.

3. Kulturellaupplevelser: Traditionell musik, berdttande och lokalt hantverksengagemang.

4. Partnerskap for boende och gdstfrihet: Samarbeten med miljévénliga boenden och
wellnessfokuserade destinationer.

Nuvarande status:

+ Far hjalp av GRASSROOTS-projektet och av Laura Magan, Grassroots-projektledare frén
Momentum, som stoéttar féretaget genom upptdéckts- och planeringsfasen; bland annat genom
att hjalpa féretaget att etablera sitt operativa ramverk, genomféra marknadsundersékningar,
erfarenhetsutveckling, logistik, resor och varumdarkesbyggande.

+ Deférsta erbjudandena kommer att omfatta smé pilotturer for att testa och férfina upplevelsen.

« Samarbeten inleds med lokala boenden, hdlsoutdvare och turistbyrder for att bygga upp ett
robust n&tverk av stéd.

GRASSROOTS YOUNG ENTREPRENEURS IN ECO-HEALTH TOURISM



Wisdom Warrior
Upplevelsen

Framtid, mission och vision

Framtida potential:

Wisdom Warrior Tour har potential att utvecklas till ett ledande varumdrke inom ekoturism
med focus pé& andlig- och energihealing, och anordnande av retreat inom valbefinnande
pd Irland - med mdjligheter att bland annat:

Utdka sitt utbud till att omfatta flerdagarsretreater, sGsongspaket och tematiska turer
(tex. kvinnors vélbefinnande, kulturella djupdykningar eller féretagsretreater).

+ Etablera partnerskap med internationella resebyrder och hélsoinfluencers.

- Utveckla mdrkesvaror och digitala hdlsoresurser (t.ex. meditationsguider, irléndska
healing-workshops).

+ Skala upp verksamheten sé att den omfattar andra regioner i Irland samtidigt som
hdllbarhet och autenticitet bibehdills.

Uppdragsbeskrivning: Att erbjuda transformativa resor som kopplar individer till sin inre
kraft genom heliga platser, urdldriga metoder och djup inre Iékning. Végledda av energin i
Irlands landskap och dess rika kulturarv skapar vi oférglémliga upplevelser som frémjar
samhérighet, féryngring och vélbefinnande.

Vision;

Att bli en erkéind upplevelse-aktér inom vélbefinnande och hdllbar turismii Irland, hyllad
for sitt autentiska satt, helande och kulturellt “uppslukande” upplevelser. Genom att
blanda visdomen i gamila traditioner med den éterstallande kraften i Irlands landskap,
strévar vi efter att inspirera till meningsfull férnyelse och att utnyttja den globala
efterfrégan pd halsofokuserade, syftesdrivna resor och upplevelser.

GRASSROOTS YOUNG ENTREPRENEURS IN ECO-HEALTH TOURISM



Wisdom Warrior Upplevelsen

‘Ge dig ut pa en helig resa
genom Sligo, nordvdstra Irland”

Kliv in i en omvalvande upplevelse med Blaithin Sweeney, kdrleksfullt kénd som
Your Wellbeing Warrior. Wisdom Warrior Tour bjuder in dig att utforska de hisnande
landskapen och det tidlésa kulturarvet i nordvdstra Irland, guidad av gamla
helande traditioner, heliga platser och den kraftfulla kopplingen mellan land och
andlighet.

Inspirerad av den djupa energin i Irlands naturliga skédnhet och arv av holistiskt
valbefinnande, blandar denna unika resa djup inre Idkning, kulturell férdjupning
och sjdlvinsikt. Blaithin kombinerar sin omfattande lokalkénnedom, féngslande
berdttande och passion fér att véigleda andra fér att skapa en kurerad upplevelse
som mojliggdr restaurering, reflektion och personlig utveckling.

Genom Wisdom Warrior Tour kommer du att:

- Lat dig uppslukas av Irlands heliga landskap - frén karga kustlinjer och orérda
strander till istidsskulpterade kullar och lugna sjoar.

« Utforska den helande energin pa heliga platser ndr Blaithin avsldjar deras rika
historia och andliga betydelse.

« Aterknyt kontakten med ditt inre jag genom grupplékningssessioner, guidade
ritualer fér landldkning och gamla irlédndska metoder.

« Njut av lokalt inspirerade upplevelser, inklusive vildplockning i kombination
med mindfullness, ndrande mat fran jord till bord, uppfriskande havsdopp och
bastubad.

« Fira den irlandska kulturen med kvdllar med levande musik och
historieberattande som visar upp regionens pulserande anda.

Wisdom Warrior Tour @r en speciell reseupplevelse. Det dr en helig resa som ger
ndring &t sinnet, kroppen och sjalen, vilket gér det maijligt for deltagarna att
dterknyta kontakten med sin inre kraft och den djupa energin i Irlands landskap.

Oavsett om du séker restaurering, sjalvinsikt eller en djupare koppling till Ilands
arv, erbjuder Wisdom Warrior Tour ett transformativt dventyr som kommer att goéra
dig féryngrad och inspirerad. Véck din inre krigare och ge dig ut p& en helande
resa genom nordvdstra Irlands heliga skénhet — dar urdldriga traditioner och
modernt valbefinnande férenas i en of6rgldmlig upplevelse.

GRASSROOTS YOUNG ENTREPRENEURS IN ECO-HEALTH TOURISM



och meddelanden som dr i linje
med syftet av upplevelsen. Nér
syftet och tillvigagdngssattet
ar tydligt ar det vettigt att 2 :
fokusera péi att skapo Innehallsutveckling
engagerande, meningsfullt

innehdll som stéder

upplevelsen och kommmunicerar

vArdeerbjudandet.

Steg 2: Att skapa
engagerande innehdll ér helt
essentiellt,- och beskrivningar

Utveckling av innehall ar avgérande eftersom det formar hur destinationer och
upplevelser uppfattas av potentiella resendrer. Valgjorda beskrivningar, titlar och texter
kommunicerar det unika vardet av ett turisterbjudande, stdller tydliga férvéntningar
och engagerar publiken kdnslomadssigt. Detta innehdll hjélper till att skilja en
destination eller upplevelse fran konkurrenterna, vilket sdkerstdller att besdkarna férstér
vad de skriver under pd, oavsett om det ar kulturell férdjupning, personlig utveckling
eller avkoppling. Dessutom férbdattrar effektivt innehdll synligheten online via
s6kmotorer, ndr en bredare publik och bygger upp fértroende och trovardighet. |
slutdndan driver hégkvalitativt turistinnehdill intresset, uppmuntrar till bokningar och
forbattrar den dvergripande besékarupplevelsen.

GRASSROOTS YOUNG ENTREPRENEURSIN ECO-HEALTH TOURISM




Utveckling av WWT-innehall Mentor anteckning

Innehdlisutveckling — som bestdr av beskrivningar, text och titlar — &r avgérande fér Wisdom Warrior
Tour eftersom den formar upplevelsens identitet, kommmunicerar dess unika vérde och knyter an till
malgruppen. Genomtdankt utformat innehdll hjalper till att formedila turens transformativa karaktdr och
lyfter fram dess fokus pd heliga platser, gamla helande metoder och personligt vélbefinnande. Det
satter forvantningar, vacker nyfikenhet och vadiar till potentiella resendrers kénslor och ambitioner.

1 2 Mentorskapsanteckning: Varfér innehdll behovs

1 3 Mentorskap: Vad du ska forsta och tanka pa

1 3 Mentorskapsanteckning: Hur innehdll kan anvéndas

1 4 Att satta det man lart sig i arbete: Namnge och beskriva
upplevelsen

Anmdrkning: Total Tourism
Experience (TTE)

Det dr resultatet av sambandet mellan
sex oskiljaktiga faktorer fér den
kompletta turistupplevelsen:

resan;
Inkvartering/boende;

dterstallning;

underhdllining och fritid;

Sdkerhet och hdlsa.

tillgdng till kompletterande varor och
tjdnster.

/ K/
LS X4

>

R/
%

* 7 K/
0‘0 0’0 0‘0

Igi Global
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https://www.igi-global.com/dictionary/total-tourist-experience/113214

Mentor anteckning

Innehallsutveckling

Innehdllsutveckling i olika kommunikationskanaler
borjar med att namnge och beskriva upplevelsen.

Detta dr viktigt av olika anledningar:

- Differentiering: Resemarknaden dr mycket
konkurrensutsatt och évertygande innehdll positionerar
WWT som ett distinkt och autentiskt erbjudande.

Tydlighet: Beskrivningar hjalper publiken att férstd vad
turnén innehdller, vad de kan férvénta sig och det
personliga och kulturella vérde de kommer att fé.

Engagemang: Inspirerande texter och titlar drar till sig
uppmdrksamhet och uppmuntrar potentiella kunder att
utforska mer eller boka upplevelsen.

GRASSROOTS YOUNG ENTREPRENEURS IN ECO-HEALTH TOURISM 12




Mentor anteckning

I slutdndan sakerstaller
valutvecklat innehall att Wisdom
Warrior Tour knyter an till sin
publik, effektivt kommunicerar sitt
uppdrag och bygger en
kanslomassig koppling som leder
till meningsfulla upplevelser och
lojalt féresprakande.

Vad du behéver forstd och ténka pd om innehaill:

Publikens behov: Innehdllet mdste resonera med mdlgruppens kénslomdssiga,
andliga och kulturella intressen, till exempel de som soéker vdlbefinnande,
sjalvupptackt eller meningsfulla resor.

Kulturell kénslighet: Titlar och beskrivningar bér hedra Irlands arv, heliga
traditioner och landskap, och undvika éverkommersialisering eller férvrdngning.

SEO och marknadsfoéring: Beskrivande, nyckelordsrikt innehdll hjalper till att
forbattra synligheten pd natet, vilket skerstdller att turnén ndr en bredare publik.

Ton och sprak: Tonen ska dterspegla upplevelsens andliga, transformativa och
helande karaktér, med hjdlp av ett suggestivt och beskrivande sprdk.

Hur innehdllet anvdands

Reklammaterial: Titlar och beskrivningar anvénds i broschyrer, webbplatser och
sociala medier fér att locka potentiella resendrer.

Deltagarnas férvantningar: Tydligt innehdll sdkerstdller att deltagarna foérstér
omfattningen av, och innehdllet i upplevelsen, frén aktiviteter till boende.

Varumdrkesidentitet: Sprdket som anvénds hjdlper till att etablera WWT som en
ledare inom transformativ turism, vilket skapar en bra grund fér fértroende och
trovardighet.

GRASSROOTS YOUNG ENTREPRENEURS IN ECO-HEALTH TOURISM
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Att omsdatta IGrdomar i handling Mentor anteckning

Titel och beskrivhing av upplevelsen.
Utforskning

Uppgift: Namnge upplevelsen (huvudtitel)

Exempel: Reflektera. Ladda upp. Det dir din tid.

Atgérd: Beskriv upplevelsen med ca 5 ord

Ovning: Att sdtta ihop olika beskrivningar, ord och namn.

Exmpelvis, vad ér andra ord for Retreat? (fristad, gémstéille, oas, upplevelse)
Den helande kraften i irldndska landskap?
En irlandsk healing-upplevelse?
En irlandsk healing-upplevelse med smak av forntiden?

- Warrior Wisdom Tour (Helvetet och tillbaka, Kunskap, Kérning)

Bekréaftat namn pé upplevelsen: Ancient Wisdom Tour

Uppgift: Beskriv upplevelsen pd en/tva rader (undertitel/tagline)
Atgéird: Beskriv upplevelsen i 1-2 rader
Ovning: Att sdtta ihop olika beskrivningar, ord och namn.

Exempel: Aterstdill din andes koppling till naturen pd en lyxresa vid heliga platser,
helande och lokal kultur.

Titel 1: Lyxig irléindsk retreat for andligt vélbefinnande.
Titel 2: Lyxig irléndsk retreat som férdjupar sig i helig lakning och valbefinnande
Titel 3: Vack din sjali en lyxig retreat for andligt vélbefinnande i nordvéstra Irland

Bekrdéftad 1-2 rader Beskrivning av upplevelsen: Véck din sjdl i en lyxig retreat for
andligt vdlbefinnande i nordvdéstra Irland.

14



Att omsdatta IGrdomar i handling Mentor anteckning

Titel och beskrivning av upplevelsen.
Utforskning

Uppgift: Beskriv erfarenheti ca 30 ord

Exempel: Hing med pd Eden Health Retreat foér en oférglémlig femstjérnig
lyxupplevelse. Inb&ddad djupt i det hisnande Gold Coast-inlandet i Currumbin Valley,
upptéck magin i att koppla bort det dagliga livet och aterkoppla till naturen.
https://edenhealthretreat.com.au

Atgéird: Beskriv upplevelsen med 30 ord
Ovning: Att s@tta ihop olika beskrivningar, ord och namn.

Aterknyt kontakten med naturens helande visdom i nordvéstra Irland. Besék antika
platser, njut av gruppldkning, leta efter mat, njut av hdlsosamma middagar, havsdopp,
bastu och kvallar fyllda med levande musik i fértrollande boende.

Bekrdftade beskrivningar pa 30 ord: Rundtur i forntida visdom

"Aterupptdck naturens terapeutiska visdom i nordvéstra Irland. Utforska gamla
mytomspunna platser, delta i kollektivt helande, dgna dig &t vildplockning, njut av
l&ckra néringsrika mdltider, ta uppfriskande dopp i havet, koppla av i en lugn bastu
och upplev kvdllar fyllda med levande musik pd fértrollade platser.
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Att omsdatta lGrdomar i handling Mentor anteckning

Beskriv upplevelsen med ca 100 ord.
Utforskning

Exempel pd beskrivning

Exempel: Ge dig ut pd en omvdilvande resa med Blaithin Sweeney, visiondren bakom Your
Wellbeing Warrior, pd "Ancient Irish Healing Escape” i det hisnande nordvdstra Irland.
Blaithin, med sin djupa lokalkénnedom, guidar dig genom regionens heliga platser och
delar med sig av den rika historien och energin pd varje plats. Férdjupa dig i fértrollande
boenden, ta del av gruppldkningssessioner, leta efter lokala I&ckerheter, njut av
hdlsosamma middagar, delta i uppfriskande havsdopp och bastubad. Kvdllarna kommer
till liv med levande musik frén begdvade lokala musiker, vilket fullbordar denna helt
uppslukande upplevelse i den inhemska kulturen och naturens underverk i nordvdst.

Bekraftad beskrivning 100 ord
F6r hemsida, Om-avsnitt, Sociala medier, Presentationer, E-post.

Ge dig ut pd en otrolig irldndsk resa med Blaithin Sweeney, "Your Wellbeing Warrior".
valkommen till [paketnamn], dér jag guidar dig genom unika "Ancient Irish Healing
Escapes” i nordvéstra Irland. Férdjupa dig i landskap som gér tillbaka till istiden - karga
kustlinjer, orérda strédnder och béljande kullar. Jag har omfattande lokalkénnedom,
avslojar de helande krafterna hos heliga platser och beréttar om deras rika historia och
energi. Upplev fdngslande boende, gruppldkning, vildplockning, hdlsosam mat, havsdopp
och féryngrande bastubad. Kvallarna genljuder av levande musik frdn lokala talanger,
vilket skapar en helt uppslukande koppling till den inhemska kulturen och naturens
underverk i nordvést. Denna transformativa resa aterkopplar dig till ditt vélbefinnande och
dinainre krafter, vilket gér det till en verkligt berikande upplevelse.

Bekraftad beskrivning 200 ord

F6r webbplats om avsnittet, PR, mediefunktioner, affarsplaner

"Ge dig ut pd en fantastisk irléndsk transformativ resa med Blaithin Sweeney. Valkommen
till [paketnamn] Jag dr kénd lokalt som “"Your Wellbeing Warrior" fér médnga ménniskor
som du. Att koppla ihop dig med ditt vélmdende och dina inre krafter ér vad jag ér en
sjalvklarhet pd. Jag leder kommer att leda dig genom unika forntida irléndska helande
upplevelser i nordvdstra Irland, och tar dig med pd& "Ancient Irish Healing Escapes” som
blandar hisnande landskap, naturliga underverk och den rika irléndska kulturella
gobeldangen. Férdjupa dig i fantastiska landskap med anor fréin istiden, karga kustlinjer och
orérda strander, béljande kullar, berg och pittoreska sjéar.

Upptdck den djupa kontakt du kommer att ha med dig sjalv ndr jag drar nytta av min
omfattande lokala kunskap som avsléjar de helande krafterna hos heliga platser. Jag har
ett kraftfullt satt att berétta om den rika historien och energin pd varje plats vi besdker. Du
kommer att njuta av fédngslande boende, delta i gruppldkningssessioner, utforska lokala
skatter genom att leta efter mat, njuta av halsosam mat, delta i uppfriskande havsdopp
och varva ner i féryngrande bastubad. Kvdllarna kommer till liv med ljudet av levande
musik frén begdvade lokala musiker, som kulminerar i en helt uppslukande upplevelse av
den inhemska kulturen och naturens underverk i nordvést.”
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Steg 3: Dyk djupare in i
detaljerna i WWT-upplevelsen,
vad den innebdr och hur den
uppfyller kundernas
férvantningar. Det hdr avsnittet
madste folja
innehdllsutvecklingen eftersom
det fokuserar pd att beskriva
den faktiska upplevelsen, vad
den innehdller och hur den
stdmmer 6verens med det
overgripande konceptet.

P/ N

Varfor det hdar avsnittet behovs for WWT

Steg 3

Utforska
upplevelsen,

konceptet och
produktutbudet

Vad kommer kunderna att
sdga, fa, kdnna, smaka, se,
uppleva... Lat oss fortsatta att
gora det minnesvart och
transformativt!

Kundernas forvdntningar: Det hjdlper till att definiera vad kunderna kommer att ségao,

f&, k&nna, smaka, se och uppleva. Denna tydlighet satter férvdntningar och
s@kerstdller att produkterbjudandet resonerar med ratt malgrupp.

Differentiering: En valdefinierad upplevelse skiljer verksamheten &t pd en
konkurrensutsatt marknad och ger ett unikt véirde som lockar och behdller kunder.
Personalisering: Det mdjliggoér en djupare kontakt med kunderna genom att erbjuda
dem skrédddarsydda upplevelser baserat pd deras intressen och behov, oavsett om
det dar kulturell férdjupning, ldkning, dventyr eller avkoppling.

Affarsframgang: Ett tydligt koncept och erfarenhet hjdlper till med prissdttning,
marknadsféring och marknadsféring av erbjudandet effektivt, vilket driver férsaljning

och affdarstillvéxt.

GRASSROOTS YOUNG ENTREPRENEURSIN ECO-HEALTH TOURISM




Utforska upplevelsen,

Mentorer Anmdrkning

konceptet och produktutbudet

Att forstd och tydligt definiera upplevelsen, konceptet och produktutbudet ar avgérande for att skapa
en framgdngsrik turistsatsning. Det I&ter dig forma hela den resa som kunderna kommer att ge sig ut
pad, vilket séikerstdller att den ar uppslukande, engagerande och minnesvérd. Genom att utforska dessa
element pd djupet kan du anpassa afférserbjudandet till din malgrupps férvéntningar och énskemdl,
vilket férbattrar den évergripande kundupplevelsen.

19

Mentorskapsanmadrkning: Férstd upplevelseerbjudandet: Definiera forst

21

Att satta lardomar i arbete: Utforska fordelarna och anledningarna till
besdkarna

22

Att satta lardomarna i arbete: Utforska matupplevelsen

23

Att satta det man lart sig i arbete: Utforska vistelseupplevelsen

25

Att séitta det man lért sig i arbete: Utforska ett exempel pd en upplevelse

Varfor vi behdver detta:

Genom att definiera upplevelsen, konceptet
och produktutbudet scikerstdiller vien
konsekvent produkt av hég kvalitet som haller
vad den lovar.

Det @r avgbérande fér att skapa autentiska
kontakter med kunder, bygga lojalitet och
sticka ut p& en konkurrensutsatt turistmarknad.
Tydliga definitioner vagleder ocksd
marknadsféringsstrategierna och sdkerstdller
att alla intressenter (personal, partners,
samarbetspartners) ar éverens om att leverera
upplevelsen som avsett.

I slutéindan formar det varumdrkets rykte och

skapar férutsattningar for verksamheten att
vaxa.
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Mentorer Anmdarkning

Forstd produktutbudet.
Vad vi behover forstd och definiera:

Kéarnupplevelsen: Vilka specifika kdnslor vill vi att kunderna ska uppleva? Vad
kommer att f& dem att kénna sig intresserade av och kopplade till destinationen
och aktiviteterna? Detta inkluderar de synintryck, ljud, smaker och kdnslor som de
kommer att stéta pd under resan.

Kundférdelar: Vad kommer kunderna att f& ut av upplevelsen? Oavsett om det ér
avkoppling, andlig lakning, kulturellt I&Grande eller en kénsla av aventyr, hjalper
forstdelse for detta att skréiddarsy upplevelsen for att méta deras behov.

Berattelsen: Definiera berdttelsen bakom erbjudandet. Vad gér erbjudandet
speciellt? Hur h&inger det ihop med kulturen, historien eller naturen?

Den sensoriska upplevelsen: Tank bortom bara fysiska aktiviteter. Vad kommer
besdkarna att se, smaka, hdéra och kénna under sin resa? Allo dessa faktorer
formar den holistiska upplevelsen.

En turistupplevelse ér mdngfacetterad och lite svdar att definiera. Det ér vad
en besodkare fdr ut av kombinationen av platsen, dess attraktioner,
aktiviteter, mdnniskorna de méter Idngs vdgen och de historier de delar.
Failte Irland

THE EXPERIENCE PROCESS

Experiential Point

\/

SENSES PERCEPTION

CONSUMPTION N
Subjective responses

Kalla

e
.+

Objective features
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Mentorer Anmdarkning

Forstd produktutbudet.
Vad vi behover forstd och definiera:

o ‘__---~~

" “Dreams ™ = 7 N
7 s \ I LNQd \
desies ', emotions /
pemmmma, WJulflment. Pl et eemmmms .
2 ~ R g% ™\
] /" Degree of *, Travel -
{  perceived 1 Motivations ¢
‘. novelty
Travel Tourism
Planning Aliactions
Travel % ettt Cultural
H _C vionship ", Exchange
.......................... 3 Interaction
Kdalla
0 ®_0
mJJ Where? Who? ==

+ National and international trips

* Poor destinations and tragedy places
* Natural places and cultural events

+ Sefl-improvement activities

e  More experienced travelers

¢  Before tourism fatigue and
overstated expectations

e  Certain socio-demographic and

Future research: Develop a typology of petsonal charaetelisics

the most transformative destinations and
travel activities.

Future research: Introduce the need for
transformation as a primary motive for

] travel, positioned atop existing tourism
Transformative ' motivation pyramids.

@ Experience
When? - )))

+ Atthe beginning of the trip
+ Atthe end of the trip Disoriented dilemma
Self-reflection

* Expected by tourists
Self-changes

* Surprisingly .
Future research: Validate the proposed § Silliagnassto make posiuietions
shape of the transformative experience Future research: Longitudinal studies of
timeline curve with higher values at trip sustainability of positive changes and the

beginning and end, and lower values in duration of tourists' willingness to

the middle. participate in these activities.
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Att omsdatta lGrdomar i handling Mentorer Anmdrkning

Forstd produktutbudet.
Utforska férdelarna och skdlen till att dka.
Vad kommer dina gdster att uppleva och kdnna?

Uppgift: Beskriv erfarenhet — férdelar, unika, anledning att
delta...

Vdgledning: Anvénd "upplevelsebaserade” ord fér upplevelsedesign, t.ex. kénna, réra,
se, géra osv.

L&gg till beskrivningstitel

Exempel: Skédm bort dig sjélv med den ultimata wellness-upplevelsen

Ge dig ut pd "Ancient Irish Healing Escape™ En resa genom tid och vdlbefinnande
L&gg till beskrivning

Ském bort dig sjélv eller ndgon du tycker om med den ultimata gdvan av hdlsa
och avkoppling pd Eden Health Retreat. Njut av en oférglémlig upplevelse som
kommer att vitalisera kroppen och féryngra sinnet. Med vdart genomtdnkta
program, rikliga behandlingsalternativ och fridfulla omgivningar ger ett Eden-
presentkort dig eller dina néra och kdra en transformativ resa mot inre harmoni.

Den hdr turen gdr utéver det vanligo, guidad av Blaithin Sweeney, en lokal expert,
som ingjuter varje édgonblick med djup kunskap om landskapet, heliga platser och
den lokala kulturen. M6t unika méjligheter att leta efter lokala IGckerheter och delta
i gruppldkningsmetoder mitt i regionens naturliga underverk. Blandningen av
urdldrig visdom, modern lyx och inhemsk kultur gér detta till en unik resa.

Beskriv fordelarna med Wisdom Warrior Tour

K&nn den transformativa energin i nordvdstra Irland ndr du dterknyter kontakten
med naturens lugn. Férdjupa dig i lyxigt boende, dar varje detalj ér utformad for
din ultimata komfort. Rér vid de gamla stenarna pd heliga platser, absorbera den
rika historien och den helande essensen. Upplev |akningssessioner i grupp, odla
kénsloméssiga kontakter och personlig tilivéxt. Smaka pd smakerna av
halsosamma, lokala rétter och njut av glédjen pd kvéllar med levande musik. Det
har &r inte bara en rundtur; Det &r en holistisk upplevelse som berér alla aspekter
av ditt vasen.

Beskriv férdelarna med att dka till platsen, Sligo

Fly till nordvéstra Irland fér en veckoldng upplevelse som gdr utdver
valbefinnande. Upptdck regionens odvertrdffade skdnhet genom att besdka antika
platser. Fordjupa dig i en noggrant utvald blandning av gruppldkning,
vildplockning, hdlsosam mat, havsdopp, bastubad och kvéllar med levande musik.
G& utdver det vanliga och utforska hjértat av den inhemska kulturen, med stéd av
ett lokalsamhdlle som brinner fér att dela med sig av sina traditioner. Det har ar
inte bara en turné; det ar en transformativ utforskning av naturen, jaget och den
rika gobeléngen i nordvdstra Irland.
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Att omsdatta lardomar i handling Mentorer Anmdrkning

Férsta produktutbudet.
Utforskande av matupplevelsen
Vad dina gdster upplever och smakar?

L&gg till beskrivningstitel

Exempel Titel Lék din kropp inifran

Kulinarisk odyssé: Ge néring at din kropp, dteranknyt till landskapet runtomkring
L&gg till kort beskrivning

Vdar meny dr omsorgsfullt skapad av vara hdngivna kockaroch nutritionister
och serverar dig vackert presenterad, hédlsosam mat.

Njut av en veckoldng gastronomisk resa pd Ancient Irish Healing Escape, ddr varje
tugga ar en hylining till hdlsg, ort och kulinarisk konstnérlighet. Férdjupa dig i en
fusion av smaker som &r utvalda fér att hdja ditt valbefinnande, kompletterat med
unika upplevelser som engagerar alla dina sinnen.

Lagg till ytterligare beskrivningar av matupplevelsen

Halsosamt och lokalt: Njut av det goda i lokala, ekologiska ingredienser som
noggrant féradlats till Iéckra rétter. VAart kulinariska team, inklusive géstkockar, ar
dedikerade till att se till att varje mditid ér en balans mellan néring och utsdkt
smak. Upplev de livfulla smakerna i nordvést, som d&terspeglar regionens rika
jordbruk.

Prisbelont middag: Ge dig ut pd kulinariska dventyr pd lokala prisbeldnta
restauranger, dar varje matratt berdttar en historia om hantverk och passion. K&nn
atmosféren i dessa uppskattade anldggningar ndr du smakar pd deras
signaturskapelser, vilket ger en touch av lyx till din matupplevelse.

Vildplockningsutflykt och matlagning i grupp: Delta i en unik vildplockningsutflykt
som leds av experter som kommer att visa de dolda skatterna i det lokala
landskapet. Klédmta, lukta och samla ingredienser direkt frédn naturens skafferi.
Delta sedan i en matlagningsupplevelse i grupp dar ni blir en del av den
kulinariska processen och skapar minnesvdrda rétter tillsammans.

Kontakt genom mat: Upplev mer &n bara mdltider; Omfamna den gemensamma
andan av att bryta bréd tillsammans. Ké&nn varmen frdn delade berdttelser och
skratt och skapa kontakter som strécker sig bortom matbordet. Nar du smakar pé
de lokala smakerna kommer du ocksé att delta i en resa av kulturellt utbyte och
samhdlisbyggande.

The Ancient Irish Healing Escape handlar inte bara om att mata din kropp; det
handlar om att vérda din sjal genom en kulinarisk utforskning som tar dig nérmare
essensen av nordvdstra Irland. Foélj med oss pd en vecka med utsdkta smaker,
innerliga kontakter och ett firande av den livliga matkulturen som definierar denna
fértrollande region.
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Att omsatta lardomar i handling Mentorer Anmdrkning

Férsta produktutbudet.
Utforska vistelsen
Vad kommer dina gdéster att uppleva och kanna?

L&gg till beskrivningstitel
Exempel Din fristad och ditt boendeparadis

Enchanted Retreat: Avsléja din historia pd Annaghmore Estate

L&gg till en beskrivning
Vila, koppla av och ladda batterierna i vara lyxiga stugor med fantastisk utsikt
over Currumbin Valley.

Inb&ddat i den féingslande omfamningen av Annaghmore Estate, erbjuder Ancient
Irish Healing Escape mer dn bara boende; Det inbjuder dig att kliva in i en varld dar
varje rum berdttar sin egen unika historio, sammanflétad med landets rika historia
och dess djupa koppling till lokalsamhdllet.

Sk&dm bort dig sjalv i det lugna, fdngslande Annaghmore Estate som ligger
inbéddat i den naturskéna landsbygden i Coolaney, Sligo. Svep in dig i charmen
och det antika forflutna i ett irléndskt historiskt hus byggt pé 1840-talet. Varje rum
&r hem till familien O'Hara och har en annan stil som erbjuder en blandning av
klassisk elegans och modern lyxig komfort. Du kommer att kénna att du lever i en
svunnen tid omgiven av vintagekaraktér och antika mébler. Under din vistelse
kommer du att skapa tidlésa minnen omgiven av charmen frén forr.

Individuella beréttelser: Kdnn landskapets essens nér du drar dig tillbaka till ditt
gdstrum, var och en med sin egen distinkta personlighet och historia. Oavsett om
det &r viskningar frdn urdldriga trad eller beréttelser om samhdlisband, blir ditt
rum en fristad med sin egen berdttelse, som erbjuder en verkligt personlig och
uppslukande upplevelse.

Historia och samhdliskoppling: Hor beréttelserna om Annaghmore Estate komma
till liv ndr du utforskar de sammanfldtade historierna om landet och
lokalsamhdllet. Rér vid det férflutna genom berdéttelser som ekar i varje hérn och
skapar en koppling mellan gdrden och de som har kallat den hem genom tiderna.

Meditativ utforskning: Bestk den ndrliggande floden, dlvforten och gamla tréd for
meditativa stunder som inbjuder dig att réra vid lugnet i landet. Engagera dig i
omgivningen och 1&t den naturliga skénheten sippra in i din sjal och skapa en
harmonisk balans mellan inre reflektion och den yttre fértroliningen av
Annaghmore.

Central Sanctuary: Upplev bekvémligheten med Annaghmores centrala lége,
strategiskt beldget mitt bland de heliga platserna av intresse. Varje dag
Gtervander du till gdrdens vdlkomnande omfamning, som ger en konstant
"komma hem™-kdnsla. K&nn komforten och fértrogenheten, vilket gér Annaghmore
till inte bara en plats att bo pd utan en fristad som vévs in i tyget av din personliga
resa.

N&r du vilar i de fértrollande landerna i Annaghmore Estate, kommer du att
upptdcka att ditt boende inte bara ar en plats évernatta pd, det ér en integrerad
del av Ancient Irish Healing Escape, dar berdttelserna frén det forflutna flétas
samman med din nutid och skapar en uppslukande gobeléng av komfort och
samhdrighet. Valkommen till en retreat dér varje rum dr ett kapitel som véntar pé
att upptdckas.
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Bor: Annaghmore Estate, Sligo

Annaghmore Estate i Sligo @r ett historiskt
familiehem f6r O'Hara-klanen, som har bott
pd platsen i drhundraden, med anor frdn
deras status som hovdingar i Luighne. Det
nuvarande huset, som byggdes pé& 1790-
talet och byggdes ut pd 1800-talet av
arkitekten James Franklin Fuller, visar upp
en klassisk arkitektonisk stil.

Gdrden &terspeglar den rika historien om
familjen O'Hara, kand fér sina bidrag till
irlédndsk politik, kultur och arv. Idag fungerar
Annaghmore som en aktiv gérd med fdrr,
skogsbruk och naturskyddsomréden,
samtidigt som den d&r vard fér evenemang
som bréllop och konstkurser i sin
naturskéna mark med utsikt dver
Owenmore River



https://www.annaghmore.ie/

Att omsdatta lGrdomar i handling Mentorer Anmdrkning

Forsté produktutbudet.
Utforska ett exempel pd en helhetsupplevelse
Fundera éver hur dina gdster kommer att mad och uppleva sin resal

Lagg till beskrivningstitel
Exempel: Din fristad

En irldndsk healing-upplevelse med smak av forntiden: En vecka av aterhédmtning
och insikt

L&gg till beskrivning
Vila, koppla av och ladda batterierna i vara lyxiga stugor med fantastisk utsikt éver
Currumbin Valley.

Ge dig ut pd en veckoldng resaq, kurerad av Your Wellbeing Warriors Blaithin Sweeney,
dar landets mysterier sémlést flétas samman med ditt personliga vélbefinnande.
Varje dag utvecklas som en mild uppenbarelse, en harmonisk blandning av urdlidrig
visdom och moderna metoder, vilket inte bara garanterar dterhdmtning utan ocksd
verktygen for att upprétthdlla en hdlsosammare livsstil ndr du dtervénder.

Lagga till andra beskrivningar

Guidad introduktion: K&nn den milda végledningen ndér landets mysterier och ditt
personliga vdlbefinnande avsldjas i en sémldés dans. Ge dig ut pd en resa som
harmonierar med naturens rytmer och végleder dig mot en djup kdnsla av balans och
sjalvupptdackt.

Helhetsinriktade hdlsorutiner: Integrera protokoll som stéder god sémn i ditt dagliga
schema, vilket sdkerstdller att din upplevelse strécker sig bortom retreaten. Avsluta
varje dag férnyad och utrustad med vanor fér bibehdllen halsa och vitalitet nér du
kommer hem.

Olika dagliga teman: Férdjupa dig i ett spektrum av dagliga teman, frdn att utforska
det antika forflutna till att f& kontakt med din moderna familjelinje, frdn att utnyttja
naturens helande energi till andlig &terférening. Varje dag utvecklar ett unikt kapitel
som erbjuder en holistisk upplevelse som berér sinne, kropp och ande.

Varierade och spdénnande aktiviteter: Delta i en rik gobeldng av aktiviteter, inklusive
besdk pd heliga platser, kajakpaddling, vandring, vildplockning, havsdopp, bastubad
och utforskning av den lokala staden. K&nn energiskiftet med varje dventyr, skapa en
dynamisk och uppslukande upplevelse.

Dagliga 6vningar for kropp och sjdl: Ge dig ut pd en resa av sjalvupptéckt och
omvandling genom dagligt andningsarbete, meditation och yogadvningar. Dessa
oévningar ar skraddarsydda fér att komplettera dagens aktiviteter och ger en konstant
tréd av mindfulness som grundar dig i det nuvarande édgonblicket.

Personlig utforskning: Njut av personlig tid varje dag fér att utforska, skriva dagbok
eller boka en-till-en-behandlingar. F& kontakt med landskapet, spela in dina
reflektioner eller skdm bort dig sjélv med en skrédddarsydd healingsession — skréddarsy
upplevelsen efter dina individuella behov.

Ancient Irish Healing Escape dr en speciell upplevelse; Det dr en vecka med utvalda
upplevelser som guidar dig till holistisk &terhédmtning och utrustar dig med verktyg fér
ett mer hdllbart valbefinnande. Félj med oss pd en resa bortom tid och rum — och som
férbinder dig med landets urdldriga visdom och vérdar din personliga tillvéxt. 25
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Steg 4: pefiniera vem
kunden dr, hur de kan
segmenteras och de
viktigaste behoven och
dnskemdlen fér varje
kundgrupp. Nar du har

landat | di -
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ohtemenamen e Segmentering

sdkerstdlla att erbjudandet
riktar sig till rétt malgrupp
med en tydlig forstdelse for
deras behov.

Det har avsnittet fokuserar pd att forstd
kunder; anvandare, deltagare, besokare
eller turister. Att méta deras behov och
leverera en vardefull upplevelse ar
nyckeln har. Fér att uppnd detta mdste
du forstd dina nuvarande och ideala
kunder genom demografiska,
geografiska, psykografiska och
beteendemdssiga insikter. Identifiera
deras utmaningar och utforma lésningar
som tar itu med dem. Genom att
anvanda en lean startup-strategi kan du
skapa ett strategiskt, differentierat
vardeerbjudande.
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Mentorer Anmdrkning

Profilering av kunder

Att forstd kundprofiler fér Wisdom Warrior Tour innebdr att f& djupa insikter om vem publiken &r, vad
som motiverar dem och vad de vdrdesdtter mest i sina reseupplevelser. Det handlar om att identifiera
dina ideala gdster, deras demografiska och geografiska egenskaper, s@vél som deras psykografiska
och beteendemdssiga preferenser. Denna process gor att du kan k&inna empati fér deras behoy, ta itu
med deras utmaningar och skrédddarsy dina erbjudanden fér att ge en meningsfull och minnesvérd
upplevelse. Genom att ta hénsyn till deras férvantningar, smdartpunkter och énskemdl kan du skapa ett
vardeerbjudande som skilier Wisdom Warrior Tour dt, vilket sGkerstdller att den resonerar med din
malgrupp och sticker ut pd& en konkurrensutsatt marknad.
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Mentorer Anmdrkning

Vad dagens resendrer vill ha

Du kanske redan kdnner till dina potentiella kunders férénderliga resambitioner. Om inte, sé
finner du nedan en genomgdng av den nya generationens resendrer, och dessas preferenser —
som kanske kan vara till nytta fér attférstd vilka upplevelser de soker efter. Dessa resendrer ar
mer lika an olika. Man kan segmentera pd flera sétt, men | detta fallet har mdlgruppen delats in
med fokus pé foéljande segment; solo, par, familj och besékande véinner och sléktingar.

Halsokrisen och de aldrig tidigare skddade stérningarna till féljd av covid-19 har haft en
djupgdende inverkan pd& konsumenternas behov, med tre viktiga férandringar inom alla
segment. Dessa inkluderar hoégre férvantningar pd hygien- och sdkerhetsrutiner, att géra
valbefinnande till en prioritet och behovet av varde och flexibilitet fér att kompensera for
ekonomiska problem, inkomstinstabilitet och fortsatta férandringar av
grénskontroller [reserestriktioner.

Solo Traveller

(m Couple Traveller

The exhilaration of a new adventure, personal growth -',\53 _ ’- 4 Travel enables my partner and | to reconnect,

and freedom are what travelling solo s all about. ¢ relax, and grow and evolve together by discovering
Travel allows me to reclaim my sense of self, find new experiences and having a deeper appreciation

purpose and be part of something greater than myself for people, places and culture.
D Planning: ij
« Planning is a critical, with solo travellers seeking validation from trusted « Plans longer holidays 2-4 months in advance and balances these with
recommendations to build confidence in destination of choice and selecting impulsive short-stay getaways.
must-do expenences. \/lndc
\/Iudc » Unique and Me-changing experiences that enable us to contribute, care for
« New, cferent and fulfiling travel expenences that allow me to reconnect with and be a part of something greater than ourselves.
miyself and forge a deeper connection with people, places and culture « Experiences to reconnect and bond with my partner.
= Value for money experiences - affordable options that give me the « To unwind on holidays, and bring batance to our busy lives.

experience | want.

» Heightened reassurance for hygeene and safety as well as booking fiexibiity
s0 | can travel safely and freety

¢ What!avoid on my travels:
» Inauthentic travel expenences that are out of touch with the locals -

- gimmicky, mainstream, overcrowded.

« To connect with kke-minded people who share my interests and passions and ~ experience that harm nature of cause damage to the environment
seek recommendations on what to do from locals and traveliers alike. :.zm i

X What | avoid on my travels: « Service providers that do not implement sustainabie operating practices.

» Unnecessary risks that may impact my health, safety or welibeing
« Expenences that are touristy and don have a laidback local feel

Gor det till din uppgift att [dra knna dina kunder....

« Samla in ytterligare information under bokningsprocessen, till exempel "hur hérde du talas om
var verksamhet” eller "Varfér valde du oss?”

- Lagg tid pd att lara kénna dina kunder under deras vistelse/deltagande.
< Som en del av avskedsprocessen kan du be om feedback frédn dina gdster och leta efter trender i
recensioner pd natet.

- Overvdg att skicka en enkat till deltagarna for att battre forstd varfor de valde ditt féretag, vad
som ar viktigt fér dem och hur de upplevde sin upplevelse.

« Kontrollera regelbundet dina kunders recensioner och besvara eventuella frédgor (intern kontroll)

« Prata med lokalbefolkningen, sdrskilt lokala restauranger och underhdliningsaktérer, och se vad

de vanligaste frédgorna dr. .



Mentorer Anmdrkning

Djupdykning: deltagarnas viktigaste
forvantningar

Hur méter du deltagarnas férvantningar?

Dina gdster har vissa férvantningar pd upplevelsen du erbjuder — vad de hoppas kénna
och berdtta efterdt. Som arrangér ser du till att alla delar av upplevelsen hdnger ihop och
férvantningar, starker ditt varumérke och ger

skapar en resa som motsvarar dessa
gdsterna minnesvarda upplevelser.

Operator
Actions
Make
it easy
Guest Everything
Expectations was easy.
\

1 made all my bockings
online. The information was
very clear, | knew what to
expect and what | neeced
10 bring

Establish a
connection

I felt
comfortable.

I“H'/

They were warm and friendly.
It was tasteful They cared
about me, my health and
safety. and my welbeing
They understood my Needs
and my preferences. They
cared about the things |
cared about, Incluang the
environment

V]

Share
your story

I feel more
connected.

| feit a part of something
bigger, Thewr story and
what they do - their
culture. community. how
they live as part of the
environment - | will Carry
that back home with me

-
Il

Take them
on a journey

I feel
inspired.

L& :

1 giant know how fascnating
Queensland could be

| learned something. and
that has changed me

The whole experience
was fantastic. but there
Was 50 much maore to -
the people. the culture. the
community—it's a beautiful
Rid-back place and Il

be back!

Inspire them to
make a difference

| feel
empowered! |
J

B d

| feei re-energised. mentally.
physically. and emotionally.

| feel motivated to embrace

a more active and heaithy
Mestyle | {eal conficent and
empowered. Im changed, and
| can make change happen!
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Att omsatta lGrdomar i handling Mentorer Anmdarkning

Beskrivning: Topp 3
turistprofiler/segment

Vem dar upplevelsen
designad for?

I/ |

Tourism Experience ar en
uppsattning aktiviteter dar individer
engagerar sig pd sina personliga
villkor, till exempel trevliga och

1. Demografi: Alder, kon, alternativt
familjer, studenter, pensiondrer

«  Alder: Framst vuxnai dldern 30-65+, minnesvdrda platser, vilket gor att
vilket omfattar yngre varje turist kan bygga sina egna
yrkesverksamma, personer mitt | reseupplevelser sd att dessa
karmdren och pensiondrer. tillfredsstdller ett brett spektrum av

«  Kén: Balanserad attraktion fér alla personliga behoy, frdn ndje till ett

kdén, med en liten bendgenhet for sOkande efter mening,
kvinnor som dr intresserade av

valbefinnande och andlighet.

yy

Kalla

2. Geografiskt ursprung: Var de kommer ifrdn, t.ex. internationelit (Amerika,
Frankrike etc.), lokalbefolkningen...

* Internationella besokare: Starkt tilltalande for resendrer frdn USA, Kanada, Australien och
Europa (Frankrike, Tyskland, Storbritannien). Denna publik lockas ofta av Irlands mystik,
historia och orérda landskap.

* Lokala och nationella besékare: Irléindska invdnare som soéker djupare kontakt med sitt
kulturarv, samt 6kad forstdelse fér hur de kan ta hand om sin egen hdlsa.

3. Profiler Vilka ér de? t.ex. par, familjer, ensamresendrer...
* Par:Soker en intim, féryngrande semester pd ett lyxigt boende.
* Soloresendrer: Sarskilt de som vill arbeta med personlig och andlig utveckling

+ Professionella: Personer med hog stress som énskar en retreat med fokus p& mental kiarhet
och fysiskt valbefinnande.

* Pensiondrer: Historie- och kulturentusiaster som d@r ivriga att utforska Irlands heliga arv
samtidigt som de engagerar sig i holistisk |&kning
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Att omsdatta lGrdomar i handling Mentorer Anmdarkning

Beskrivning: Topp 3

turistprofiler/segment

4. Deras bakgrund (t.ex. professionell, ung éiventyrssékare, par som séker efter
véalbefinnande tillsammans, pensionerade, historieintresserade, “expats”...)

+ Professionellaiforetagsroller: Utbrénda individer som léngtar efter mindfulness och balans.

* Hdlsointresserade: De som dr intresserade av yogo, meditation och urdldriga
l&Gkningstekniker.

« Aventyrsentusiaster: M&nniskor som dr ivriga att kombinera aktiva aktiviteter som
kajakpaddling och vandring med reflekterande upplevelser.

« Kulturentusiaster: Resendrer som soker autentiska kulturella och historiska insikter, sérskilt de
som dr intresserade av irléndsk mytologi, heliga platser och folklore.

- Expats: Atervainder till Irland fér en meningsfull &terférening med landet och kulturen

5. Viktiga énskade upplevelser (t.ex. yoga, besok pé arkeologiska/historiska platser,
autentiska kulturella upplevelser) (inte sekundéra, t.ex. boende)

Priméra upplevelser (inte boende eller mat etc. dessa ér sekundéral]

+ Besok pd heliga och arkeologiska platser fér att Iéra dig om deras historia och helande
energi.

« Ovningar for kropp och sjdl, inklusive yoga, meditation och andningsarbete som ar
skréddarsydda for att komplettera de dagliga utflyktsmélen eller aktiviteterna

+ Engagera dig i autentiska kulturella aktiviteter, sdésom levande musik, vildplockning och
berd&ttande under ledning av lokala experter.

Sekunddéra upplevelser
* Boende med historisk charm och modern lyx (tex. Annaghmore Estate).
* Hdlsosam, lokalt producerad mat, inklusive prisbelént mat och vildplockning.

* Féryngrande aktiviteter som havsdopp och bastubad
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Att omsatta ldrdomar i handling Mentorer Anmdarkning

Paketering

Turist Profiler/Segment

6. Turistprofiler/[segment - Priméra upplevelser och férvéintningar

Wisdom Warrior Tour dér i huvudsak en upplevelse med focus pd forntida irléndsk kultur och
exempelvis healing - som troligen tilltalar en mdngsidig public. Exempelvis de som soker efter
transformativa resor som blandar lyx, historia och natur, med focus p& meningsfulla kulturella
upplevelser. Har ér en mer detaljerad genomgdng av hur de olika huvudprofilerna kan se ut;
vad mdlgrupperna dr intresserade av och vilka platser de skulle vilja besdka.

Hur skulle du segmentera dina turistprofiler (vélj 3)? (t.ex. kulturellt nyfikna, sociala
energigivare, stora rymlingar,

Att tanka pd ... Tre segment har identifierats som prioriterade pé de viktigaste utomeuropeiska
marknaderna (Storbritannien, USA, Tyskland och Frankrike). Olika segment har olika krav — hur
val kéinner och férstar du din malgrupp?

Kulturellt nyfikna - tenderar att vara ndgot dldre, mycket sjalvsténdigt sinnade och
intresserade av att férdjupa sig i en specific plats. Intresserade av historia och kultur. Gillar
god mat och service. »

“Social Energizers'— tenderar att vara unga, pd jakt efter nya upplevelser och spénning.
Gillar stadsupplevelser med mycket att se och gbra — intresserade av att festa men inte bara
festa.

Great Escapers — allt handlar om att komma bort frdn allt, férnya familjebanden och
tilloringa tid tillsammans pd en vacker plats. "Skonsamma” utomhusaktiviteter som
promenader, cykling.

Mer information om segmentering finns pd www.failteireland.ie

1. Wellness och andliga sékare

Beskrivning: Ensamresendrer, par eller grupper som sdker transformation genom Iékning och
mindfulness.

Intressen: Yoga, meditation, kultur och sja@lvupptéckt.

Viktiga platser: Heliga platser, meditativa naturmiljéer.

2. Kulturentusiaster

Beskrivning: Turister som fascineras av Irlands arv, mytologi och heliga traditioner.
Intressen: Historisk upptécktsférd, folklore och andliga berdattelser knutna till landskapet.

Viktiga platser: Arkeologiska platser, gamla tréid och traditionella musikstallen.
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Att omsatta lardomar i handling Mentorer Anmdrkning

Paktering
Turist Profiler/Segment

3. Aktiva Utforskare

Beskrivning: Aventyrslystna som vill kombinera aktiva upplevelser med kulturella aktiviteter
Intressen: Paddla kajak, vandra, ta havsdopp och uppleva naturen.

Viktiga platser: Kustlandskap, karga stigar och gruppaktiviteter.



Att omsatta lGrdomar i handling Mentorer Anmdarkning

Specifika preferenser for

alla segment

Genom att fokusera pd dessa detaljerade beskrivningar kommer Wisdom Warrior Tour: Ancient
Irish Healing Escape att tilltala ett brett spektrum av preferenser samtidigt som den innehdller
SEO-vdnliga nyckelord som lyxigt vélbefinnande, irlédndsk historia, autentiska kulturella
upplevelser och helande retreater pd Irland.

Mat:
Hdlsosamt: Lokala, ekologiska och balanserade mditider som ger ndring &t kropp och sjdl.

Interaktivt: Mojligheter att leta efter mat, laga mat eller I&ra sig om irldndska kulinariska
traditioner.

- Prisbelént: Middag pd kénda lokala restauranger som férhdjer den gastronomiska
upplevelsen.

Underhdllning:

Autentiska irlindska framtréadanden: Levande musik och beréttande som speglar Irlands
rika kulturarv.

Pedagogiska upplevelser: Guidade turer till museer, heliga platser och kulturella
landmarken.

- Interaktiva sessioner: Praktiska workshops i hantverk, matlagning eller traditionella irléndska
metoder.

Inkvartering/boende:

Udda och historiskt: Unika vistelser pd platser som Annaghmore Estate, dér vintagecharm
blandas med modern komfort.

Lyx: 4-stjarniga hotell pd landsbygden som erbjuder fridfull utsikt och personlig service.

Uppslukande miljéer: Boende som kénns som en integrerad del av retreaten, med historiska
berdttelser och mysiga atmosférer.

Andra paketinstdlliningar:
Sma grupper: Sékerstdlla personlig uppmdarksamhet och intima upplevelser.

Dedikerad guide: En kunnig, engagerande vérd som skapar férutséttningar fér deltagarna
att verkligen uppleva naturen och landskapen

Professionella instruktérer: Experter pd yoga, meditation och kulturella traditioner fér att
férbdttra varje upplevelse.

- Interaktion med lokalbefolkningen: Mdjligheter att tréffa lokala musiker, historiker och
experter pd vildplockning.

Balanserade aktiviteter: En blandning av aktiva upplevelser, kultur och avkoppling 34
skréddarsydda fér olika behov.



Mentors Note

,

Transformativa "hooks”

Fdnga malgruppens uppmdrksamhet och
inspirera till handling. Call to action:

Hjdlp dina kunder ta steget att boka en
resa! Fokusera pd sdljargument, férdelar
och hoéjdpunkter...

Transformativa "hooks" handlar om att fdnga mdlgruppens uppmarksamhet och inspirera till
handling genom att vadja till djupare kanslor, énskningar eller ambitioner. De fokuserar pd att
skapa en koppling som gdr utéver en attraktion pd ytnivd och erbjuder en kdnsla av personlig
tillvéxt, kdnslomdssig resonans eller livsférandrande upplevelser. Har ar varfér de ar viktiga:

1. Inspirera till handling genom kénslor. Transformativa ‘hooks" utnyttjar din publiks
bendgenhet att ta itu med sina djupare 6nskemdl och behoy, till exempel personlig
tillfredsstdllelse eller sjalvférbattring.

* Syfte: Att vécka nyfikenhet och en kénsla av brddska att léra sig, utforska eller boka.
* Exempel: "Lds upp kraften i urdidrig irldndsk visdom for att férnya din kropp, ditt sinne och din
ande.”

2. Skapa en kdnsla av strévan. Ménniskor dras ofta till upplevelser som lovar omvandling eller en
chans att bli sitt "bdsta jag". Transformativa "hooks" positionerar ditt erbjudande som en
inkérsport till en battre version av deras liv.

* Syfte: Att f& kunderna att kénna att de investerar i ndigot meningsfullt och livsberikande.
* Exempel: "Véck din inre krigare nér du ansluter dig till Irands heliga energi.”

3. Differentiera genom djup. Till skillnad frén generiska "hooks" fokuserar Transformativa "hooks”
pd den personliga inverkan som din produkt eller tjéinst kommer att ha. De skiljer ditt erbjudande
4t genom att presentera det som en upplevelse som ger vérde utéver det materiella.

* Syfte: Att lyfta fram de djupare férdelarna som gér ditt erbjudande unikt.
* Exempel: 'Det hdr dr inte bara en retreat — det dr en livsférdndrande resa in i irlédndskt andligt
helande.”

4. Bygg fértroende och resonans. Transformativa™hooks” bygger fértroende genom att anpassa
sig till din publiks vérderingar och ambitioner, visa att du férstdr deras behov och erbjuder en
|6sning som &r skrédddarsydd fér dem.

* Syfte: Att skapa en kontakt som fér din publik att kénna sig sedd, férstddd och glad éver att
engageras sig.

* Exempel: 'Kann lugnet i orérda landskap och gé& ddarifrdn med verktygen fér varoktigt
valbefinnande."

5. Uppmuntra langsiktigt engagemang. Genom att betona den varaktiga effekten eller
foradndringen som ditt erbjudande kan medféra, leder Transformativa "hooks" till en lojalitet och
uppmuntrar dterkommande kunder.

* Syfte: Att positionera Upplevelsen som ndgot de skulle vilja géra igen eller dela med sig aw till
andra

* Exempel: "Upptdck en retreat som inte bara transformerar din vecka, men leder till varaktig
forandring ldngt in | framtiden”

Syftet med transformativa "hooks” ér att g& bortom att bara sdlja en produkt eller upplevelse -
de vdcker en langtan efter ndgot djupare och livsféréndrande, vilket far din mélgrupp att agera
samtidigt som de skapar en stark koppling till det du erbjuder. 35



Putting Learnings Into Action Mentors Note

,

Transformativa "hooks"!

Fem Alternativ.

1. "Aterupptéck Dig Sjélv i Nordvéstra Irland!”

Fly vardagens kaos och férdjupa dig i en vecka av enastdende lyx och uréldrig
visdom. K&nn den helande kraften fran Irlands heliga landskap, njut av
wellness-aktiviteter anpassade for din sjél och dtervénd hem med ny energi
och verktyg fér ett hdlsosammare liv.

2. "Urdldrig Healing Méter Modern Lyx"

Upplev en retreat som férenar storslagna landskap, helig historia och det
senaste inom wellness. Bo pd en historisk herrgdrd, avnjut ekologiska
delikatesser frdn trakten och utforska Irlands mest spirituella platser — allt
under ledning av en lokal expert som brinner fér ditt véimdende.

3. "En Holistisk Upplevelse Utéver Det Vanliga”

Ge dig ut pd en resa av sjdlvupptackt dar lyx méter personlig utveckling. Frén
gruppsessioner med healing till meditativa naturvandringar och utforskning av
urdldriga platser — varje dgonblick ar utformat fér att férnya ditt sinne, kropp
och sjal.

4. "Upptéck Nordvéstra Irlands Bést Bevarade Wellness-hemligheter”
Upplev hur natur, historia och gemenskap smdlter samman i denna unika
upplevelse. Plocka vilda érter, njut av lokala mdltider och 1&t dig helas i
Nordvdstra Irlands grénska, guidat av en expert som férvandlar urdldriga
traditioner till moderna, transformativa upplevelser.’

5. "Wellness Som Féljer Med Dig Hem"

Det &r mer @n en retreat — det ar en livsférdndrande upplevelse. Lar dig
urdldriga healingtekniker, njut av prisbelénta mdltider, knyt band med
likasinnade resendrer och &tervénd hem med verktyg for att lyfta ditt dagliga
livI&dngt efter att resan ér dver.
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Mentorer Anmdarkning

Egenskaper

& Mervdrde
Overtyga dina kunder att boka!

Syftet med férsdljningsargument och mervérde &r att skapa 6évertygande skal for
potentiella kunder att vdlja din produkt eller tj@nst framfér konkurrenternas. Tillsammans
vacker férsdljningsargument intresse och visar varfér produkten ér vérd investeringen,
medan mervdrden skapar en kdnsla av stérre dvergripande nytta, vilket uppmuntrar till
snabbare beslutsfattande och 6kar néjdheten. Bdda dar viktiga verktyg foér att effektivt
marknadsféra och omvandla leads till sélj — och | férlédngningen, lojala kunder. S& hér kan
man tanka:

Egenskaper:

1. Lyft fram viktiga férdelar: Forsdljningsargument fokuserar pé& de utmdrkande
funktionerna och férdelarna med ditt erbjudande. Dessa tar upp vad som gér din produkt
unik och hur den I8ser ett problem eller uppfyller ett behov hos kunden.

Exempel: "Bo pd en historisk irlédndsk herrgérd som blandar lyx och kulturarv.”

2. Sitck ut jamfort med konkurrenterna: Det skiljer ditt erbjudande frdin liknande pd&
marknaden genom att betona exklusiva aspekter, sGsom din expertis, unika upplevelser
eller dverldgsen kvalitet.

Exempel: ‘Utforska Irlands heliga platser med en guide som vécker antik historia till liv.”

3. "skapa kdnsloméssig koppling: Forsdljningsargument ar kopplade till det som kunden
vardesdatter mest, till exempel komfort, &iventyr eller personlig férvandling.

Exempel: "'K&dnn dig férnyad och inspirerad med dagliga tréningsévningar som ar
utformade foér ditt holistiska valbefinnande.’

Vérde du tillifor:

1. Forbéttra det upplevda véardet: Mervarden dr extrafunktioner som ingdr i paketet och
som &kar erbjudandets attraktionskraft utan att nédvandigtvis 6ka dess kostnad. De
forstarker kundens kénsla av att f& "mer fér pengarna”™

Exempel: "Tillgdng till exklusiva heliga platser som inte ér dppna for allmdnheten.”

2. "Overvinn képtvekan: Dessa kan ta bort invéndningar genom att ge extra férdelar som
kunderna kanske inte férvéntar sig. De tippar ofta vagen till féormdn fér en bokning.

Exempel: “Inkluderar guidade meditationssessioner och privata hdlsokonsultationer.”
4. "Uppmuntra kundlojalitet: Genom att erbjuda unika bonusar eller ytterligare férmdéner
skapar mervarden en minnesvérd upplevelse, vilket gér kunderna mer bendgna att

rekommendera eller Gtervénda.

Exempel: "Personliga hdlsoprotokoll fér att fortséatta din resa efter retreaten.”
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Egenskaper

& Mervarde

Skapa en o6vertygande anledning till
Kunder att boka

Wisdom Warrior Tour: Férsdljningsargument

Lyxigt och autentiskt: Bo i en historisk irlédndsk egendom ddr varje rum berdéttar en
historia och blandar arv med modern komfort.

Personligt vélbefinnande: Frédn andningstréning till skréddarsydda behandlingar,
ddr varje detalj ér utformad efter dina behov.

oférglémliga aktiviteter: vildplockning, levande irlédndsk musik, meditativa
havsdopp och andliga utflyktsmal gér varje dag levande med nya upptdckter.

Lokala férbindelser: Upplev hjartat av den irlédndska kulturen med intima
gruppmoéten  och guidad storyteling av passionerade personer  fréin
lokalbefolkningen.

All-inclusive-komfort: Njut av forstklassigt boende, prisbeldnta restauranger och
aktiviteter som tillgodoser alla aspekter av ditt valbefinnande.

Wisdom Warrior Tour: Mervarde

* Liten gruppstorlek for personlig uppmdrksamhet.
* Guidade kultur- och hdlsoupplevelser.

* Tillgéng till exklusiva resmdl och dolda parlor.

* Dagliga yoga-, meditations- och egenvdrdssessioner.

* Enkurerad blandning av édventyr, avkoppling och kulturell férdjupning.
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Steg 5

Steg 5: piskutera hur man
integrerar lokala attraktioner
och regionala parlor i
planeringen, s& att
upplevelsen blir unik och
forankrad i den lokala
kulturen. Nu nar du kanner

dina kunder dr det dags att qu nyttq (o \Y/ Iokqlq
utveckla upplevelsen genom .

att inkludera lokala och regiona la
attraktioner och regionala o 5

pdrlor som tilltalar besoks mql.

malgruppen.

PA WAW, Sligo, Leitrim,
Donegal
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Mentorer Anmdrkning

Regionala besdksmal

Genom att inférliva regionala beséksmadl och anpassa dem till WWT:s uppdrag kring vélbefinnande
och ldkning kan din reseupplevelse bli mer holistisk. F6r Wisdom Warrior Tour (WWT) innebdr detta att
utnyttja det lokala arvet, heliga platser och naturliga underverk som finns i Sligo, Leitrim och Donegal,
och vévain dem i en évertygande berdattelse som kopplar resendrer till regionens identitet och energi.

4 1 Mentorskap: Utnyttja lokala och regionala beséksmadl

4 3 Att séitta Idrdomar i arbete: Utnyttja lokala och regionala beséksmadil

Exempel

Lokala och regionala besdksmdl héanvisar till unika, lokalt
och regionalt inspirerade erbjudanden som lyfter fram de
autentiska kulturella, historiska och naturliga pdrlorna i en
specifik region. Dessa upplevelser utnyttjar ofta ikoniska
attraktioner, mindre kénda skatter och dolda pdrlor som
resonerar djupt med bdde lokalbefolkningen och
lbesokare.

GRASSROOTS YOUNG ENTREPRENEURS IN ECO-HEALTH TOURISM 40




Mentorer Anmdarkning

Dra nytta av lokala och

regionala besdksmal

Varfor da?

Autenticitet: Genom att inférliva lokala ikoniska attraktioner och dolda pérlor frén Wild
Atlantic Way (WAW) ser WWT till att upplevelserna dr djupt rotade i regionens arv. Detta tillfér
dkthet och kdnslomdssigt djup, vilket gér resan mer meningsfull och minnesvard fér turister.

Varumadrkesdifferentiering: Att erbjuda regionala beséksmdl som lyfter fram unika lokala
attraktioner hjélper WWT att skilja sig frén andra turisterbjudanden. Den betonar turnéns
fokus pd platsbaserade, uppslukande och transformativa upplevelser, som i allt hégre grad
efterfrégas av resendrer.

Koppling till landet och kulturen: Regionala besdksmdl gér det maéjligt for turister att skapa
en djup koppling till landet, dess helande traditioner och dess folk. Genom att lyfta fram
heliga platser, naturliga underverk och lokala beréttelser kan besodkare battre forstd
regionens kulturella och andliga vésen.

Vad vi behover forstd och definiera:

Lokala ikoner: Identifiera och kurera viktiga attraktioner i Sligo, Leitrim och Donegal som inte
bara ér populdra utan ocksd kulturellt eller andligt betydelsefulla. Detta inkluderar heliga
platser, dolda naturliga underverk och lokala upplevelser som férkroppsligar regionens anda.

- Resendrernas férvéntningar: Forstd vad besodkarna séker efter i den har typen av
upplevelser — oavsett om det &r historia, lugn, healing, &ventyr eller kulturell férdjupning —
och skraddarsy beséksmadlen ddarefter.

Att integrera vélbefinnande: Definiera hur dessa lokala attraktioner och upplevelser ér
kopplade till vlbefinnande och de andliga eller helande aspekterna av WWT. Heliga platser
kan till exempel erbjuda djup meditation eller energilékningssessioner, medan naturlandskap
kan ge mojligheter till mindfulness och dterhémtning.

Lokala partnerskap: Etablera samarbeten med lokala guider, musiker, samlare och féretag

som tillhandahdller boende som &r “inbéddade” i regionen och kan erbjuda autentiska
upplevelser.
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Varfér WWT behover regionala besdksmal

- Hdllbarhet och samhdllsengagemang: Genom att frémja regionala attraktioner och arbeta
med lokala féretag bidrar WWT till héllbarheten i den lokala ekonomin. Det uppmuntrar
ansvarsfull turism som gynnar samhdéllenai Sligo, Leitrim och Donegal och hjalper till att
bevara deras kultur- och naturtillgéngar.

- Forbdttra besékarnas upplevelse: Regionala beséksmdl ser till att besdkarna fér en rikare
och mer engagerande resa. Dessa upplevelser ger djupare, mer personliga kopplingar till de
platser de besoker, vilket gér att de kan [dmna med bestéiende minnen och en djup
forstéelse for omrddet och platsen.

- Utvidgning av varumdrkets réackvidd: Genom att utnyttja det berémda Wild Atlantic Way
och den naturliga skénheten i dessa ladn kan WWT nd en bredare publik som redan dr bekant
med regionens attraktionskraft, vilket potentiellt lockar en ny demografi som dr intresserad
av hélsoturism.
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Att omsatta ldrdomar i handling Mentorer Anmdrkning

Sligo: Lokala och ikoniska attraktioner

Beldget pa Wild Atlantic Way. Regionerna Leitrim, Sligo och
Donegal.

S& hdr kan du dra nytta av populdra, ikoniska eller dolda pdrlor fér att skapa en dnnu mer
minnesvard upplevelse som en del av eller ett komplement till din upplevelse.

Turistprodukter och attraktioner som ligger utanfér ditt paket men som &ndé &r anpassade till
samma tema (tex. ikonisk kultur och kulturarvsattraktioner, vélbefinnande, natur, utomhus-
aktiviteter, attraktioner, restauranger osv.) som ocksd &r varumdrkesanpassade. Var fér sig kanske
dessa inte motiverar den internationella besékaren att ta sig tiden att géra en avstickare, men de
ar nyckeln till att besékaren ska kunna férdjupa sig i din upplevelse.

Detta kallas éven fér “Secondary Pull Factor Experiences.” Detta innehdll kommer att bli en del av
ditt reklaminnehdll, t.ex. om négon séker pd The Stairway to Heaven kommer du att komma upp
pd& Google!

Exempel; Trappa till himlen, Queen Maeve Grave, Kesh Caves, Benbulben Forest panoramautsikt,
Eagles Rock, Mullaghmore...

The
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Sligo: Lokala och ikoniska attraktioner

SligO. LIVE INVEST RY&§8 WHAT'S ON

Foodie pestination

_ Visit Sligo Food Trail »




Att omsatta lardomar i handling Mentorer Anmdrkning

Sligo och Donegal: Vilda Atlanten
Ndra till andra beséksmal

12. Mullaghmore Head, County Sligo

Mullaghmore Head &r en berémd surfdestination med ndgra av de hégsta
vAgorna i Europa. Det &r ofta platsen fér internationella surftévlingar. Byn
Mullaghmore @r en charmig fiskeby med en fungerande hamn och en vacker
sandstrand med fantastisk utsikt éver Benbulben. Nér du gér runt udden kommer
du att se den imponerande synen av slottet Classibawn.

13. Slieve League, County Donegal

slieve League (eller Sliabh Liag p& iriska som betyder "Grd berg’) i grevskapet
Donegal ér bland de hégsta marina klipporna i Europa. Det finns en
parkeringsplats med bénkar och picknickbord frén vilken det bara ér ndgra
kilometer till toppen av klipporna, pd& 601 meter. Utsikten pé végen upp ar
imponerande.
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Att omsatta ldrdomar i handling Mentorer Anmdrkning

Fermanagh och Leitrim: Wild Atlantic Way
Ndra till andra beséksmal

Trappan till himlen, Fermanagh. Pd iriska kallas den Cuilcagh Boardwalk Trail och

visar upp den naturskéna vildmarken pd Cuilcagh Mountain - med skogar, sidar
och slingrande floder, samt férhistoriska gravar och jdrndldersfort.

46


https://www.irishstar.com/travel/ireland/the-stairway-heaven-tips-top-30144507
https://www.irishstar.com/travel/ireland/the-stairway-heaven-tips-top-30144507
https://www.irishstar.com/travel/ireland/the-stairway-heaven-tips-top-30144507
https://leitrimtourism.com/heritage/creevelea-abbey/
https://leitrimtourism.com/heritage/creevelea-abbey/
https://leitrimtourism.com/heritage/creevelea-abbey/

R
Steg 6

Steg 6: utveckia en
resplan, inklusive strukturen
pa ditt program, dag fér dag
- med nyckelaktiviteter och
tillféllen som skapar en
sammanhdngande och
tillfredsstallande resa. Med

alla bitar pd plats =
(upplevelse, kunder oc;h UtVECkllng aVv
regionala attraktioner

utvecklar du resplanen och res p I an

beskriver flodet av aktiviteter
frédn dag till dag.
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Utveckling av resplan

En resplan &r viktig fér Wisdom Warrior Tour (WWT) eftersom den ger en tydlig och strukturerad ram fér
resan, vilket hjalper bdde féretaget och kunderna att férsté vad de kan férvanta sig. En vél utformad
resplan sdkerstdller att flédet av aktiviteter, boende, méiltider och upplevelser ér noggrant planerat och
i linje med turnéns dvergripande uppdrag - vdlbefinnande, I&kning och kulturell férdjupning.

4 9 Mentorskapsanteckning: Forsta varfor en resplan behévs

5 0 Mentorskapsanteckning: Vad den behéver innehdlla

5 1 Att satta Iardomar i arbete: Utveckling av resplaner — grunderna

5 3 Att satta lardomar i arbete: Lista alla viktiga erfarenheter

5 5 Att satta lardomar i arbete: Utveckling av resplaner — detaljerad

Exempel pd resplaner:

+ GAdventures Exempel pa vélbefinnande

sgzleslwellnessl

Introducera resplan

2

Fullsténdig resplan
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Mentorer Anmdarkning

E ] EL

Viktiga aspekter att ta hansyn till

Anledningar till varfér WWT behdver en resplan:

Tydlighet och organisation: En resplan ger bdde researrangdrerna och gdsterna
en bild av hela upplevelsen, vilket méjliggdér smidig logistik och en resa i bra
tempo. Det sdkerstdller att aktiviteter, sdsom besdk p& heliga platser, healing-
sessioner och kulturella upplevelser, organiseras pd ett satt som optimerar
upplevelsen och undviker schemal&ggningskonflikter.

Kundupplevelse: Turister uppskattar att veta vad de kan férvénta sig i varje skede
av resan. En resplan hjélper till att hantera kundernas férvantningar genom att
beskriva schemat och aktiviteterna, skapa férvéntan och minska osdkerheten. Det
gor det ocksé mojligt for turister att forbereda sig mentalt och fysiskt fér varje del
av upplevelsen.

Skapa forutsdattningar fér transformation - syftet med resan: Resplanen &r
nyckeln till att utforma ett fléde som stéder turnéns évergripande transformativa-
mdl. Genom att sprida ut aktiviteter som grupplékningssessioner, vildplockning,
havsdopp och meditationer med lugn och ro, och kulturell férdjupning och
upptdckande, mojliggér resplanen kdnslomdassig och fysisk dterhdmtning, vilket i
sin tur mojliggoér I&ngsiktiga och positive effekter.

Marknadsféring: En resplan fungerar som ett marknadsféringsverktyg for att visa
upp de unika aspekterna av turnén. Genom att lyfta fram speciella upplevelser,
besdk pd heliga platser och regionala hjdlteupplevelser hjdlper det potentiella
kunder att forstd vardet av resan och fatta ett vélgrundat beslut att boka.

Logistisk effektivitet: Resplanen sdkerstdller att alla aspekter av turnén — frdn
boende till mdltider, transport och lokala samarbeten — samordnas effektivt. Detta
minskar de logistiska utmaningarna och férbdéttrar den operativa framgdngen fér
verksamheten.

Flexibilitet och anpassning: En resplan ger struktur, men den hjélper ocksd till att
identifiera omrdden dar flexibilitet kan behdvas. Researrangdren kan till exempel
anpassa schemat fér vaderférhdllanden eller ovéntade mojligheter, vilket
sdakerstaller att géisterna fortfarande fdr en rik och tillfredsstéllande upplevelse.
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E ] EL

Viktiga aspekter att ta hansyn till

Resplanens innehdlll

Detaljerat dagligt schema: Inklusive specifika aktiviteter, helande sessioner och
regionala upplevelser.

Tid fér vila och reflektion: Erbjuder balans mellan strukturerade aktiviteter och
personlig fritid.

Kultur- och friskvardsaktiviteter: Inklusive bestk pd heliga platser, berattande,
vildplockning, havsdopp och andra hélsorelaterade upplevelser.

Boende och matdetaljer: Se till att gdsterna ér medvetna om var de kommer att
bo och vilken mat de kommer att fé.

Lokala partnerskap: Lyfta fram kontakter med lokala guider, musiker och
hdalsoutdvare for att ge en autentisk upplevelse.

Sammanfattningsvis @r en resplan fér Wisdom Warrior Tour avgérande fér att
sdkerstdlla en vdélorganiserad och transformativ upplevelse. Det hjélper till att
uppfylla turnéns I6ften genom att skapa en balans mellan aktiviteter, vila och
kulturellt engagemang, vilket sdkerstdller att upplevelsen blir minnesvard, effektfull
och i linje med verksamhetens mdil.

Creating a Travel Package Itinerary

Facilitate a
Gather Draft the Customer
Customer Initial Feedback Confirm
Information Itinerary Loop Bookings

» © @
©

?
4

Conduct a Incorporate Make Final Deliver the
Needs Unique Adjustments Itinerary
Analysis Experiences

Kéll

50


https://pl.ticketinghub.com/blog/how-to-make-travel-package-itinerary-for-customer

Att omsatta ldrdomar i handling Mentorer Anmdarkning

E ] EL

Grundlaggande information

Den hdr resplanen ar utformad fér att hjélpa till att blanda det gamla irlédndska
arvet med moderna metoder fér valbefinnande, och erbjuder en flykt for att
dterknyta kontakten med naturen, helande traditioner och personligt
vdlbefinnande.

Titel pa Experience Wisdom Warrior Tour: Ancient Irish Healing Escape
Upplevelsens langd: 9 dagar, 8 ndtter

Vilka tider pa dret dr Upplevelsen bokningsbar?

Tillgénglig dret runt, med hog tillgénglighet frdn april till oktober fér béttre
vandringsférhdllanden och utomhusaktiviteter.

Guide Blaithin Sweeney - En kunnig guide med expertis inom irléindsk historig,
gamla helande metoder och mindfulness-tekniker.

Exempel pd omraden som omfattas:

sligo

Carrowkeel Megalithic Passage Tomb Utforska denna gamla neolitiska plats med
andlig betydelse, som erbjuder en djup koppling till Irlands tidiga heliga och

helande traditioner.

Benbulben Mountain En vandring med fantastisk utsikt, utforska omrédets folklore
samtidigt som du fokuserar p& mindfulness.

Hazelwood Forest: En fridfull skogsretreat dar deltagarna deltar i reflekterande
promenader, meditationer och medveten andning.

Taras palatsmuseum (Sligo) Upptdck de antika artefakterna och symbolerna
som ar kopplade till keltiska traditioner av helande.
Exempel pa aktiviteter; vandring, yoga etc

Vandring: Naturskéna promenader genom gamla skogar, kullar och heliga
landskap med stopp foér guidad meditation och mindfulness.

Yoga: Morgon- och kvallsyogapass med fokus pd& avslappning, flexibilitet och
kontakt med jorden.

Besok pa heliga platser: Guidade turer till fornldmningar, med fokus pé deras roll i
irlédndska laketraditioner och hur dessa platser anvéindes fér andliga ritualer.

Mindfulness och meditation: Integrering av helande metoder pd varje plats,
undervisning i gamla irlédndska tekniker for inre frid och balans. 51
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The Organic Supermarket Café (Sligo): Erbjuder ekologiska, lokala mailtider med
tonvikt p& rena, hdlsosamma alternativ.

The Gourmet Food Parlour (Sligo): Serverar véxtbaserade och hdllbart framstalida
ratter.
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Att omsdatta ldrdomar i handling

Lista upplevelser/aktiviteter

Obs: Anvand beskrivande nyckelord
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Utnyttja din nya kunskap!

Mentors Note

Resdag1-2

Ancient Wisdom Tour

Checklista fore ankomst
- Telefon som kan anvénda internet, irldndska SIM-kort kommer att delas ut vid ankomst till Sligo.

- Bestdm énskvard transportldsning fréin flygplatsen - vi skickar detaljerade
instruktioner /véigbeskrivningar.

- Kostbehov — All mat som serveras pd plats kommer att vara véxtbaserad. Koéttalternativ erbjuds

pd forfrégan.

- Ta med s& mycket information som mojligt om din slékttrad.
- Ta med eventuell information du har om heliga platser ndrmast dér du bor eller dér du ér fédd.

Dag 1: Fredag

Deltagarna anlénder till Dublin, Knock eller Shannon och tar sig
sjalva till Sligo. De fdr detaljerade instruktioner om hur de ska resa dit
samt vilken buss/té&g de ska ta. Transport erbjuds fran Sligos

Transport busstation /tagstation till Annaghmore House.
Alternativt kan de vdlja att hyra en bil fran flygplatsen, och dé fér de
specifika végbeskrivningar.

Mat Deltagarna serveras middag vid ankomst, eller p& énskad tid p&

fredagen.

Kvdallsaktivitet

Dag 2: Lordag

Valkomst “hédng” vid elden. Smdprata med andra deltagare eller
samla tankarna framfér brasan.

Circadian Start: uppdelning | grupper och ut | friska luften 110 minuter,
deltagarna kan ta med kaffe eller te om de kdnner for det.

Morgon
Darefter samling inomhus fér Yoga-pass del 1 av 7 — med fokus pé
grunderna.
Mat Frukost tillsammans.
Aktivitet Samling fér gruppdiskussion och presentationer
Aktivitet/Mat Hike (I?ICHI? & Lurlch mgor) till Carrowkeel ~3 timmar “C-Grade” eller
vandring fér nybdrjare.
FRI LEK!
Mat Middag tillsammans.
Genomgdng av karta, med utmarkerade platser.
Aktivitet

Samling vid elden, ddmpad belysning och tdnda ljus — “Circadian
Finish”




Utnyttja din nya kunskap!

Resdagar 3-4

Mentors Note

Dag 3: Sondag

Circadian Start: uppdelning | grupper och ut | friska luften 110 minuter,
deltagarna kan ta med kaffe eller te om de kdnner for det.

Morgon
Ddrefter samling inomhus fér Yoga-pass del 2 av 7 — med fokus pd flow,
att réra sig | samspel med ens andetag.

Mat Frukost tillsammans.

Hike till Knocknarae ~3 timmar “C-Grade” vandring fér nyborjare. Frén
Aktivitet bergets baksida (inte turiststraket), upp till toppen och ner, med utsikt
over “Strandhill Village.

Mat Lunch pd& Strandhill Peoples market, deltagarna bekostar lunchen sjélv.
o Blaithin héller | 90 minuters guidad meditation pé Kindred Yoga Studio,
Aktivitet oy
med utsikt éver golfbanan och atlanten.
FRILEK Tillbaka p&d Annaghmore ca 30mins — 1hr
Mat Middag tillsammans.
Aktivitet Family Tree Workshop

Dag 4: Mandag

Circadian Start: uppdelning | grupper och ut | friska luften 110 minuter,
deltagarna kan ta med kaffe eller te om de kdnner f6r det.

Morgon
Darefter samling inomhus fér Yoga-pass del 3 av 7 — med fokus pd solar
plexus & motivation med en twist.

Mat Frukost tillsammans.
Guidad utflykt till Carrowmore Cairns och Stencirklarna.

Aktivitet Dérefter, utflykt till The Secret Fairy Glen fér picnic lunch (ingdr) och
hégldsning av poesi.

Aktivitet “Ljudbad” vid Annaghmore

Mat Middag tillsammans.

FRILEK Mys vid brasan, tédnda ljus och vilostund.
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Utnyttja din nya kunskap!

Itinerary Day 5 - 6

Dag 5: Tisdag

Circadian Start: uppdelning | grupper och ut | friska luften 1 10 minuter,
deltagarna kan ta med kaffe eller te om de kdnner for det.

Mentors Note

Morgon
Darefter samling inomhus fér Yoga-pass del 4 av 7 — med fokus pd att
“Oppna hjartat”

Mat Frukost tillsammans.

. . Samtal med Blaithin om nervsystemet, och effekterna av sémn, ljus

Aktivitet .. s
aktivitet och meditation m.m.

Lunch Buffe — tillsammans eller var for sig, ute eller inne.

Aktivitet eller
FRI LEK

Besok pd Fairy Fort vid Annaghmore Estate med Blaithin. Vildplockning.

Mat

Mat baserat pd vildplockat.

Aktivitet

U

Q
«Q
[+))
O

Live musik inne i stan.

sdag

Circadian Start: uppdelning | grupper och ut | friska luften 110 minuter,
deltagarna kan ta med kaffe eller te om de kanner for det.

Morgon
Darefter samling inomhus fér Yoga-pass del 5 av 7 — med fokus pd
kommunikation och sanning.

Mat Frukost tillsommans

Aktivitet Besok pd Creevykeel

Mat Lunch p& Mullaghmore

Aktivitet Kayakutflykt vid kusten

Mat Midddag tillsammans vid Annaghmore

FRILEK Mys/avkoppling med ténda ljus och brasa.
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Utnyttja din nya kunskap!

Mentors Note

ItineraryDay 7 -9

Dag 7: Torsdag
Circadian Start: uppdelning | grupper och ut | friska luften 110 minuter,
deltagarna kan ta med kaffe eller te om de kdnner for det.

Morgon
Darefter samling inomhus fér Yoga-pass del 6 av 7 — med fokus pd att
hitta balans.

Mat Frukost tillsammans

Aktivitet Dagsutflykt till Loughcrew i Meath

Mat Middag tillsammans i Annaghmore

FRILEK Mys/avkoppling med ténda ljus och brasa.

Dag 8: Fredag
Frivillig Circadian Start: uppdelning | grupper och ut | friska luften 110

ol minuter, deltagarna kan ta med kaffe eller te om de kénner fér det.
FRILEK
Mat Frukost tilsammans
.. Gruppsamtal om familjetréd, livets begynnelse, din sémncykel och vér
Aktivitet . .
koppling till platsen och nuet.
Mat Buffé

Rosses point: Yoga i “idet”, med utsikt éver Sligo Bay och knocknarae. 7:e
Aktivitet och sista Yoga-passet — med focus pd tro, att veta och landa i det du vet.
Bad i havet och bastubad.

Mat "Finalratt” med Fisk och Bénor.

FRILEK Mys/avkoppling med ténda ljus och brasa.

Morgon Frukostbuffé — lugn och ro péd varje deltagares eget satt. Att bara vara.
Transfer till

Deltagarna far hjalp med att ta sig till flygplatsen vid hemresa.

flygplatsen
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Steg 7: Nasta avsnitt handlar

om att férklara hur man skapar
en upplevelse som leder med
ett syfte — med fokus pd social,

miljomdssig och
samhdlismdssig hdllbarhet och
som anpassar varumdrket till
dessa vdarderingar. Att bygga -
en syftesdrivengupplevelzgg Byg g d in
inkluderar alla aspekter av

varumarkesbyggande, att U ppIEVEISe
anpassa marknadsfoéringen

och budskapet till kdrnvardena

hdllbarhet, gemenskap och M ed Syftessty It
vdalbefinnande, och se till att allt o

hdnger ihop | ett holistiskt \4= rumarkeSbyggande
erbjudande.

Att skapa en upplevelse med avsikt att
ha en positiv inverkan pd& samhdillet
och planeten — och som resonerar
med konsumenter som delar liknande
vdarderingar.
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Syftesstyrt Mentorer Anmdrkning
varumarkesbyggande

Att bygga din upplevelse med syftesstyrt varumdrke fér Wisdom Warrior Tour (WWT) innebdr att skapa
en turistupplevelse som dr avsiktligt utformad fér att ha en positiv inverkan pd samhéllet, miljén och de

lokala samhdallena i nordvdstra Irland. Den integrerar meningsfulla principer som kulturellt bevarande,
héllbarhet och personligt vélbefinnande i kérnan av turnén, vilket sékerstdller att varje aspekt ér i linje
med ett stérre uppdrag av helande, empowerment och ansvarsfull turism. Den hdr upplevelsen ar
noggrant utvald fér att ge resonans hos medvetna resendrer som delar varderingar kring mindfulness,
hdllbarhet och kulturell berikning.

Mentorskapsanteckning: Varfér WWT behéver syftesstyrt
6 1 varumdarke

6 3 Mentorskap: Varumérkeskonsistens

6 4 Mentorskap: Hur man éppnar hjéartan och sinnen

6 6 Mentorskap: Ta hand om miljén

6 7 Mentorskap: FG communityn att vaxa

6 9 Mentorskap: Syftesstyrt varumdrkesbudskap

7 1 Mentorskapsanteckning: Syftesstyrt varumadrke tillimpat pd WWT

7 3 Mentorskapsanteckning: Bygga ett syftesstyrt paket for WWT

Att satta lardomar i arbete: Att bygga ett syftesstyrt paket Profiler 2 och 3

Varfor syftesstyrt
varumdrkesbyggande dr avgorande

féor WWT:
Genom att b&ddda in syfte i Wisdom Warrior Tours
kérna lockar varumdrket inte bara en engagerad
och anpassad kundbas utan bidrar ocksé positivt
till miljon och lokalsamhdallena. Det erbjuder en
overtygande, holistisk upplevelse som férbinder
resendrer med regionens naturliga skénhet,
kultur och helande metoder, samtidigt som det
stoder hdllbara metoder. Syftesstyrt
varumdrkesbyggande positionerar WWT som ett
ansvarsfullt och transformativt val pd marknaden
for hdlsoturism, vilket banar vag for Idngsiktig
framgdng och positiv social pdverkan.
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Mentorer Anmdarkning

Vikten av ett bra syfte: Branding

Varumdrkets huvudsyfte ér att ha en positiv inverkan pé& samhdllet, planeten
eller specifika samhallen, vilket resonerar med konsumenter som delar liknande
varderingar.

Detta tillvégagdngssatt fokuserar vanligtvis pd att ta itu med sociala frégor,
hdllbarhet, inkludering eller andra aspekter som gynnar ménniskor eller miljon.
Syftesstyrda varumdrken betonar transparens, dkthet och konsekvens i sina
anstrangningar, vilket sdkerstdller att deras handlingar dr i linje med deras
uppdrag och bidrar till Idngsiktig samhallsféréndring.

Ett féretag kan till exempel betona sitt engagemang for hdllbarhet genom att
anvénda miljovanliga material, stédja réttvis handel eller féresprdka
medvetenhet kring klimatférandringar. Konsumenter, sarskilt yngre generationer,
dras i allt hégre grad till varumérken som speglar deras varderingar och har ett
tydligt syfte utéver att bara sdlja produkter eller tjanster.

GRASSROOTS YOUNG ENTREPREN EURS IN ECO-HEALTH TOURISM
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Mentorer Anmdarkning

Syftesstyrt

varumadrkesbyggande

Varfér WWT behodver ett syftesstyrt varumarke

Varfér WWT behbver ett syftesstyrt varumarke:

Resonera med medvetna konsumenter: Dagens resendrer, sdrskilt de som dr intresserade
av wellnessturism, &r mer bendgna att vdlja upplevelser som stdmmer éverens med deras
personliga varderingar. Genom att fokusera pé syftesstyrt varumdérkesbyggande kommer
WWT att locka resendrer som bryr sig om hdllbarhet, kulturellt bevarande och personlig
utveckling, vilket sékerstdller en lojal kundbas.

- Skapa en meningsfull upplevelse: Syftesstyrt varumdrke goér det maojligt fér WWT att designa
en upplevelse som inte bara handlar om sightseeing, utan om personlig I&kning, koppling till
naturen och kulturell férdjupning. Varje del av resan — fréin att besdka heliga platser till att
delta i healing-sessioner i grupp, eller att stédja lokala hantverkare — bidrar till en holistisk,
transformativ upplevelse fér deltagarna

Langsiktig paverkan och arv: WWT har potential att bygga ett bestdende arv i de samhdallen
ddr det &r verksamt. Genom att stédja lokala féretag, bevara heliga platser och bedriva sin
verksambhet pd ett hdllbart séatt kan WWT bidra positivt till regionen i nordvastra Irland. Detta
kommer att sdkerstdlla att verksamheten blomstrar pd 1&ng sikt samtidigt som den Iédmnar
ett positivt avtryck pé bdde miljén och den lokala kulturen.

Vad den behover innehdlla fér WWT:

Uppdrags- och visionsuttalanden: Formulera tydligt WWT:s uppdrag att tillhandahdlla
transformativa helande upplevelser genom héllbar turism som gynnar individer och
samhdllen i nordvdstra Irland.

Hallbara metoder: Inkorporera miljovanligt boende, lokala inkép av mat, transportalternativ
med I&g pdverkan och initiativ fér att minska avfallet under hela Upplevelsen.

Kulturell och andlig kénslighet: Arbeta néra lokalsamhdllena fér att se till att upplevelserna
dterspeglar och respekterar regionens arv och kulturella traditioner. Detta inkluderar att
samarbeta med lokala guider, musiker och hantverkare.

- Majligheter till social paverkan: Ge deltagarna méjlighet att engagera sig i och stédja
lokalsamhdllet, antingen genom kulturellt utbyte, volontérarbete eller genom att stédja
lokala féretag.

Transparent kommunikation av paverkan: Dela de mdtbara resultaten av turnéns sociala
och miljémassiga initiativ, sdsom bidrag till samhdllsprojekt eller miljéskyddsinsatser, med
deltagarna. Transparens i dessa insatser bygger fértroende och stérker varumarkets syfte.
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Mentorer Anmdarkning

Allt i ditt varumdarke mdste aterspegla din
upplevelse pd ett konsekvent sdatt

Varumdrke och innehdll kommunicerar essensen av ditt foretag, upplevelsen ger
det liv! Genom att skapa en konsekvent upplevelse i alla dimensioner av ditt
foretag sdkerstdller du att dina géster far den upplevelse som din webbplats, ditt
varumd@rke, din vision och ditt innehdll lovar. Om det finns en koppling och
upplevelsen inte ndr upp till vad som utlovas kommer det att leda till negativa
recensioner och paverka ditt foretag.

1. Borja med att fa grepp om din upplevelse. Om du bara véljer att anvénda en
sak frdn den har guiden, fokusera dd pd sjalva upplevelsen. Om du kan skapa en
upplevelse som dr i linje med ditt syfte, och sdrskiljer dig frén dina konkurrenter,
kommer du att f& positiva recensioner och férhoppningsvis fler bokningar pé sikt.
Fokusera forst pd att dtgdrda smartpunkter och foérbéttra hdjdpunkterna i din
upplevelse. Testa att implementera olika férbdttringar och 1&r dig allt eftersom.

1. Anpassa varumdrke och innehadll fér att aterspegla Upplevelsen. Nar du har
justerat din upplevelse och anpassat den till ett starkt syfte (kopplat till ditt
varumdrke), justera ditt varumdrke och det innehdll du anvénder pd& din
webbplats, sociala medier och kundkommunikation (tex. e—post), for att battre
dterspegla din nya upplevelse. Utnyttja kdnslor och storytelling i ditt innehdll for
att skapa ett starkt budskap att dela med dina kunder.

1. Uppdatera din webbplats och dina sociala medier. Se till att din férbdattrade
upplevelse och ditt budskap éterspeglas pd din webbplats och i dina inléigg pd
sociala medier. Detta visar resendérerna vad de kan férvénta sig av upplevelsen

och skapar konsekvens i hur du kommmunicerar din upplevelse pd de olika sétt
som deltagarna I&ser om och interagerar med dig.

Checklista

Q Levererar dina tjanster en "transformerande upplevelse™?
A Speglar ditt varumarke den upplevelse du levererar?

A Speglar din webbplats, sociala medier och kommunikation den upplevelse du
levererar?

d Stdmmer recensionerna som deltagarna I&mnar éverens med din avsedda
upplevelse? Innehdller recensioner ord som ‘inspirerande’, "kdnde stor

/ gemenskap’, “fick ny energi’, "kultur vérd namnet’, “tack!"?
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Mentorer Anmdarkning

“Food for Thought”

Oppna hjartan och sinnen

Malet ar att 6ppna besokarnas hjértan och sinnen for att de ska kénna en
djupare respekt féor naturen och kopplingen till landskapet som mger dem.

Personifiera deltagarnas upplevelser och skapa en verklig kontakt med dem
genom berdttelser om landskap, kultur och lokalbefolkning sa att de inte tar
dessa saker for giveti deras egna liv.

Ge besodkarna berdttelser och kunskap som gér det moéjligt fér dem att knyta an till
landskapet pd& ett autentiskt satt utifrdn lokalbefolkningens perspektiv. Att
deltagarna fér kunskap och insikt om landskapet och havslandet, drstiderna,
vaxterna, djuren, folklore, myter, legender med mera...

Erbjud dig att hdlla féredrag, réd, tips till utbildning, och koppla ihop folk med
andra turistnatverk, féretagsorganisationer och andra turistoperatérer fér att
bredda réckvidden och férdelarna, i hopp om att ju mer du ger, desto mer fér du
tillbaka.

satt dig sjalv (om du ér en reseledare) som en "beskyddare och tolk av omradet’
dar du pd ett hantverksmdssigt satt delar med dig av din kunskap och ger
deltagarna en férstdelse for landskapet och vikten av att skydda och bevara
natur- och kulturresurserna. Overvég podcasts, bloggar, artiklar fér att sprida
information. Tillhandahdll bilder, text, videor, ljud och video dér det &r mojligt.

Fokusera pda att leverera “bets practice” - leverans av upplevelser,
landskapstolkning, och mdsterligt berdttande fér att f& kontakt med och inspirera
besdkarna. Titta pd dina egna gdstundersékningar, frdgeformulér och feedback
och anvénd dessa insikter for att hdja kvaliteten pé tolkningen och upplevelsen. Du
kommer att I&ra dig var du har en inverkan, vad som &r minnesvart fér dina gdster
— aspekter som du kanske inte lagar mat till.

Se mdjligheterna med ny Teknik! Overvag att forbdttra din besoksupplevelse
genom en app med ljud- och tolkfunktioner pd& olika sprék fér att mer effektivt
engagera besékarna. En flersprdkig app ger anpassad information till deltagarna
och anvander GPS-position och augmented reality-teknik foér att leverera en
interaktiv upplevelse. Genom att gd& léngre &n att bara tillhandahdlla statisk
information som besdékarna kanske inte ens l&ser, utbilda dem genom
engagemang och underhdlining.
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Mentorer Anmdarkning

“Food for Thought”

Skapa starka kontakter och engagemang

Historiska och kulturella utflykter kan till exempel hjélpa turister och lokalbefolkning
som inte har en stark koppling till varandras lénder att forstd varandra. Genom
den medvetenhet och forstdelse som turnéerna erbjuder d&terupptdcker bdda
kanske sin egen koppling till sina egna lokalmiljéer.

Ta dig tid att stalla djupare fradgor till dina gdster, ta dig tid att Iédsa dem och léra
dig deras historia och intressen.

Om du dr ett litet familjedgt féretag eller arbetar i smé grupper, dela hemmet och
livsstilen eller den lokala puben pd ett genuint och autentiskt satt med deltagarna
som en familj och vanner skulle géra. Det innebdr ndra och personligt, en till en, ha
samtal, att sitta ner och pratg, delta i personliga beréttelser, dgonkontakt...

Ingen tur eller uppleveleseresa ska eller kan vara exakt den andra lik, det
kommer att finnas olika samtal och en samling berdttelser beroende pd grupp. Ta
dig tid att utforska deltagarnas preferenser och anpassa dig inom rimliga grénser.
De kanske vill stanna och utforska en avskild strand Iéingre, snorkla eller campa pé
stranden istdllet for att dka tillbaka till hotellet. Gér ndgot personligt och
hdlsosamt, ha en éverraskningspicknick, tdnd en Idgereld med glégg, ge dem ett
overraskningsaloum som du fdr personligt efter varje dag. Dessa blir enkla
specialdesignade turer som definitivt kommer att évertraffa deras férvéntningar
och lyfta deras hjartan. Bryt ner barriérer fér att koonmunicera genom att anvénda
deras eget sprdk och f& andra att géra detsamma — sd att besékarna ocksd kan
engagera sig och prata med varandra.

Se till att de far chans att verkligen uppskatta en plats. Ha fér vana att férmedla en
uppskattning av naturmiljén och historien pd ett sétt som deltagarna férstdr och
blir nyfikna av. F& dem att bidra till skyddet av naturmiljéon t.ex. genom att donerq,
plocka skrép. Anvand lekmannatermer fér att diskutera vetenskap och forskning
om miljén och gér innehdllet personligt och relevant. deltagarna kanske kommer
pd en rundtur for att se stenetsningar, men de kommer ddrifrdn med en stérre
forstdelse och uppskattning av de fantastiska landskapen och miljén runt dem.
Hjélp dem att férstd hur allt hénger ihop, t.ex. vad de tittar pd — vad de ser pé
himlen, i marken och i historierna som beréttas.

Bidra till eller bli medlem i miljéinsatser genom att arbeta tillsammans med andra
organisationer med en gemensam vision fér hdlsa, sdkerhet och bevarande av
lokala naturomrdden. Bli en del av projekt och program som hjdlper till i detta
avseende.

/ Var ett ansvarsfullt féretag som anses goéra gott fér andra i samhdllet och dina
anstallda. Hjdlp till att plantera trédd fér att kompensera fér koldioxidutslapp, ha en
strategi for inkludering och mdngfald, frémja anstélining av dem som har en
funktionsnedsdttning. Det finns manga satt att géra skillnad!

GRASSROOTS YOUNG ENTRE PRENEURSIN ECO-HEALTH TOURISM
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| Mentorer Anméirkning

Ta hand om miljon

Ditt féretag bor drivas av ett engagemang fér att skydda miljén och de platser du
verkar pd. Det handlar om att vara en ansvarstagande férvaltare och inspirera
andra att uppskatta och ta hand om naturen. Mdlet ér att minimera miljdpdaverkan
och samtidigt ge besékare en fantastisk upplevelse. For att stérka detta kan
deltagarna uppmuntras att avge ett hdllbarhetsléfte for att bidra till att bevara
ekosystemen. Genom miljévanliga aktiviteter och unika rundturer fér de Iéra sig
mer om naturens vdrde och bli inspirerade att géra skillnad. De som deltar &r ofta
nyfikna och Iésningsorienterade — de vill veta hur de kan bidra.

Dela med dig av en enkel hdllbarhetsstrategi till dina gdster: "Ldmna bara fotspdrr,
ta bara fotografier.” Ldgg upp information pd din webbplats och ge konkreta tips,
som en checklista fér att minska avfall genom dteranvéandbara produkter. Sprid
dven budskapet pd affischer, informationsblad och digitala kanaler.

Hallbarhetstéinkandet bér vara en naturlig del av alla turer — exempelvis genom
att beratta om regionens geologi, det rika fagellivet eller hur betesmarkerna skéts.
Aktiviteterna ska ocksd 6ka medvetenheten om vikten av att minska sitt
miljdavtryck. Deltagarna ska kénna ansvar fér sitt eget skrép och uppmuntras att
hitta satt att minska avfall och vattenférbrukning. P& plats kan komposttoaletter
vara ett battre alternativ &dn vanliga bajamajor — de kréver inget vatten och skapar
naringsrik kompost. Satt som mdl att minska och pé sikt helt eliminera
engdngsplast, och se till att alla leverantérer tar hand om sitt eget avfall.

Evenemang du arrangerar eller deltar i bér vara en del av den véxande rérelsen for
héllbara event. Uppmuntra arrangdrer och leverantoérer att ta ansvar, och
engagera din personal i att skapa evenemang med sd liten miljdpdverkan som
mojligt. Hallbarhet ska vara en sjdlvklar del av bdde planering och genomférande.
Budskap om bevarande och miljdansvar bér genomsyra all kommunikation — i
beréttelser, innehdll och marknadsféring. Ditt team och dina gdéster ska férsté och
sprida kunskapen vidare. Se ocksa till att din webbplats ger konkreta tips och
inspiration for hur besdkare och lokalsamhdllet kan hjdlpa till att bevara
ekosystemen for framtida generationer.
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| Mentorer Anméirkning

Skapa ett vixande community

Att stoétta och utveckla din lokala gemenskap bér vara en naturlig del av din
verksamhet. Nar ditt féretag véxer ska det ocksé bidra till lokalsamhdllet genom
att skapa jobb. De som bor i omrddet ér ofta stolta dver sin kultur och historia och
delar gérna med sig av sina kunskaper och erfarenheter.

Samarbeta med personer som stér utanfér arbetsmarknaden, till exempel
arbetslésa, hemldsa eller unga som behdver arbetslivserfarenhet. Kanske kan du
jobba med en lokal organisation som stéttar ungdomar med svérigheter? Genom
att koppla deras utveckling till turism, miljé och kultur kan du hjélpa dem att hitta
nya majligheter.

Engagera lokala guider som delar din passion och som kan utbildas fér att fé&
kérkort och transportera besdkare. De har ofta en unik kunskap om omrédet och
dess historia. Hjalp dem att utveckla sina férdigheter sd att de kdnner sig tryggaii
sin roll och kan skapa en minnesvard upplevelse fér besdkarna. De bér kunna Idsa
av sin publik, kommunicera pd ett bra satt och ta hand om gdster som inte talar
engelska. Se till att bdde internationella och svenska besdkare fér en genuin
koppling till platsen. Skaffa det kapital och de tillstdnd som kravs fér att kunna
verka inom exempelvis en nationalpark.

Bygg upp ett gott rykte genom att skaffa certifieringar inom din bransch, till
exempel genom att bli en Forest Well Guide. Det visar att du kan leverera
hoégkvalitativa naturupplevelser med fokus pé hdllbarhet och lokalsamhdllets
utveckling. Ténk inte bara pé& miljén, utan dven pé sociala och ekonomiska
aspekter. Anvaind dina turer for att utbilda béde lokalbefolkningen och besékarna
sd att de tar med sig budskapet om bevarande och en grénare livsstil hem. Gor
utbildningen inspirerande och engagerande - ditt mdl ér att skydda och bevara
den plats du kallar hem.

Skapa en tydlig vision som bé&de gdaster och lokalbefolkning kan se och férsté. Lyft
fram att samarbete inom branschen ér en nyckel till att skydda vér planet, véra
samhdllen och naturens underverk.

Att ta hand om mdnniskor ér en viktig del av hdllbarhet. Fér att lyckas pd 18ng sikt
behdéver din verksamhet vara en naturlig del av lokalsamhallet. Om du beméter
mdnniskor och andra féretag med respekt och omtanke, kommer de att géra
detsamma fér dig. Ta fram en strategi fér hur du héller kontakten — kanske genom
regelbundna moéten, nyhetsbrev eller via din personal. Det skapar en positiv
arbetsmiljé och stérker sammanhdliningen. Se ocksa till att din personal kénner
sig som en del av en gemenskap, inte bara som anstdllda. Bra arbetsvillkor och
|6ner &r viktiga fér att de ska trivas och géra ett bra jobb.

GRASSROOTS YOUNG ENTREPRENEURS IN ECO-HEALTH TOURISM



Mentorer Anmdarkning

® O o
Skapa ett véixande community lﬂ\ln\ﬂ.‘
)

Arbeta med lokalbefolkningen

Satsa pd manniskor — b&de lokalbefolkningen och din personal - fér att bygga ett
gott rykte och dela dina varderingar kring samhdlle och miljé. Ta hand om dem
genom att till exempel erbjuda rabatter vid rekommendationer. Lyssna p&
personalens idéer om hur teknik kan anvéandas for att dka héllbarheten, minska
verksamhetens klimatavtryck och férbattra bdde utbildning och gésternas
upplevelse.

Se lokalsamhdllet och andra turistaktérer som viktiga samarbetspartners.
Behandla dem med respekt och stréva efter [6sningar ddr alla vinner — till exempel
genom att képa lokala rdvaror, bestélla mat fréin en lokal restaurang, anvéinda
boenden i néromrddet och inkludera lokala sevéardheter i dina turer. For att lyckas
pd l&dng sikt ar det viktigt att anpassa sig till kundernas behov och féréndringar i
branschen. Om du ar verksam i ett litet samhalle ér starka relationer avgérande
fér att skapa en positiv upplevelse for alla.

Na&r du fattar beslut, prioritera det som gynnar lokalsamhdallet, miljén och
eventuella volontdrer. Du kan till exempel arrangera ett hdllbart, familjevéanligt
evenemang som lyfter fram den lokala kulturen och stérker gemenskapen.
Marknadsfér inte bara staden eller byn, utan skapa en bredare attraktion som
valkomnar allt fréin ekoturister och familjer till backpackers som reser efter sin
bucket list. Om besdkarna kdnner en stark samhérighet med platsen &r chansen
storre att de dtervéander.

Erbjud gratis biljetter till lokalbefolkningen och se till att eventuella urfolk i omrédet
ar involverade. Samverka med kommunen fér att f& ut maximala férdelar av
evenemanget. Vdlj lokal underhdlining som kan tilltala en bred publik och skapa
en minnesvard atmosfar. Fér att gbra evenemanget dnnu mer speciellt,
uppmuntra bybor att delta som volontérer och se till att de kdnner sig
uppskattade och viktiga.

GRASSROOTS YOUNG ENTREPREN EURS IN ECO-HEALTH TOURISM
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| Mentorer Anméirkning

Beskriv hur du ndr ut till kunden med logiska budskap.

1. Kulturell férdjupning L&t deltagarna uppleva den rika kulturen i nordvéstra
Iland pd djupet. Besdk historiska platser, Iér k&nna den lokala historien och delta i
traditionella aktiviteter fér att skapa en starkare koppling till regionen.

2. Irléndsk kultur i fokus Utforska det levande kulturarvet i nordvéstra Irland
genom att besdka urdldriga platser, ta del av lokal historia och prova pé
traditionella metoder. Den hér upplevelsen ér utformad fér att ge en djupare
forstdelse och en personlig relation till denna unika del av vérlden.

3. Larande och vélméende Erbjud en miljé fér b&de intellektuell och andlig
utveckling genom gemensamma Idkningssessioner. Ge deltagarna méjligheten
att kombinera urdldrig visdom med modern vetenskap for att berika sina
hdlsorutiner.

4. samarbete med lokalsamhadllet Skapa engagemang genom att samarbeta
med lokala hantverkare, musiker och andra aktérer. Uppmuntra deltagarna att
upptdcka och stétta regionens unika talanger, vilket bidrar till hdlibar turism och
ett genuint kulturellt utbyte.

Beskriv hur du engagerar kunden emotionellt.

1. Kénsloméssig koppling Skapa en varm och inkluderande atmosfér under
gruppldkningssessioner ddr deltagarna kan knyta starkare band till sig sjalva och
varandra. Uppmuntra dem att dela med sig av sina egna sldkthistorier och
kulturella arv fér en djupare gemenskap och férstdelse.

2. Utforska och uppskatta kulturen Véck nyfikenhet och engagemang fér den
lokala kulturen genom méten med hantverkare, musiker och lokala producenter.
Genom dessa upplevelser far deltagarna en genuin och hjértevérmande kontakt
med mdanniskorna och traditionerna i omrédet.

3. Valbefinnande och aterhémtning Ge deltagarna méjlighet att varda bé&de
kropp och sjél genom havsdopp, bastubad och kvallar med levande musik. Skapa
en miljé som bjuder in till glédje, avkoppling och ett djupt personligt vélbefinnande
— minnen som varar I&ngt efter att resan tagit slut.



Mentorer Anmdarkning

Syfte: Ledd varumarkesbudskap

Y

‘/ 1. Héllbara metoder Vi arbetar aktivt fér att minska var miljopdverkan genom att

Beskriv hur du bidrar till en béttre miljo.

spara energi, minska avfall och uppmuntra medveten konsumtion under hela
resan. VArt mal ar att skapa en I&ngsiktigt hdllbar upplevelse som ocksé gynnar
regionens natur.

2. skydd av naturen Vi lyfter fram vikten av att bevara den vackra naturen i
nordvdstra Irland och I&ter deltagarna uppleva den pé ett ansvarsfullt sétt. Genom
aktiviteter som vildplockning, med fokus p& hdllbara metoder, fér de en djupare
forstdelse och uppskattning fér miljon.

3. Lokalt miljpengagemang Vi uppmuntrar deltagarna att stédja lokala
miljéprojekt och delta i initiativ som frémjar naturvard. Till exempel kan de félja
med pd ett ekologiskt kajakéventyr, dér de lér sigom vikten av att skydda
regionens vatten och landskap.

Beskriv hur du bidrar till ett véixande community

1. Méten med lokalsamhdillet Vi skopar méjligheter fér deltagarna att méta och
interagera med lokalbefolkningen, vilket leder till b&de kulturellt utbyte och nya
insikter. Genom dessa méten vaxer banden mellan besékare och invdnare, och en
kdnsla av gemenskap uppstdr.

2. stod till den lokala ekonomin Vi samarbetar med lokala féretag, hantverkare
och producenter fér att bidra till en hdllbar ekonomisk tillvéixt. Genom att prioritera
lokala produkter och tjéinster ser vi till att turismen gynnar omrddets invénare
direkt.

3. Delad kunskap och erfarenheter Vi lyfter fram den lokala kunskapen genom
att involvera guider, experter och samhdlismedlemmar i reseupplevelsen. Genom
att skapa en plattform fér kunskapsutbyte kan bdde deltagare och lokalbefolkning
inspireras och I@ra av varandra.
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Mentorer Anmdarkning

Syftesstyrt

varumadrkesbyggande

Tildmpning p&d WWT

Viktigt féor WWT

I linje med resendrernas férvéntningar: | takt med att wellnessturismen fortsatter att vaxa
soker fler resendrer upplevelser som skapar utrymme fér personlig utveckling samtidigt som
de bidrar till positiv miljdmdssig och social féréndring. WWT, med sitt fokus pd forntida irldndska
helande metoder, heliga platser och lokal kultur, har en unik méjlighet att leda végen inom
syftesdrivet resande. Syftesstyrt varumarke goér det majligt for WWT att f& kontakt med
resendrer som vardesdtter hdllbarhet, valbefinnande och kulturarv, vilket sékerstdller att det
uppfyller de férédnderliga férvéntningarna hos detta medvetna kundsegment.

Differentiering pa en konkurrensutsatt marknad: Turistndringen, sérskilt inom hélsosektorn,
blir alltmer konkurrensutsatt. Genom att betona ett syftesdrivet tillvagagdngssatt — centrerat
kring healing, lokal och kulturell férdjupning och miljdmdssig hdllbarhet — kan WWT sticka ut p&
marknaden. Besokare letar inte bara efter en upplevelse; De letar efter en meningsfull
upplevelse som bidrar till deras vélbefinnande och stéder saker som de bryr sig om. Genom att
integrera syfte i varje aspekt av upplevelsen skiljer sig WWT frédn andra alternativ inom
hdlsoturism.

Att bygga en stark varumdérkesidentitet: Syftesstyrt varumdrkesbyggande hjélper WWT att
bygga en stark, autentisk varumdrkesidentitet som &r djupt rotad i healing, koppling till naturen
och socialt ansvar. Detta skapar ett varaktigt kéinslomdssigt engagemang med kunderna, vilket
uppmuntrar varumdarkeslojalitet och féresprdkande.

Vad vi behover forstd och definiera fér WWT:
Kérnvdarden och effektmail:

Healing och empowerment: WWT mdste definiera hur turnén bidrar till personlig utveckling
genom kopplingen till heliga irlédndska platser och gamla helande traditioner. Detta kan
inkludera ett fokus pd mentalt, fysiskt och andligt vdlbefinnande.

Hallbarhet: WWT bor prioritera miljomedvetna metoder, frdn att minimera sitt koldioxidavtryck
till att stédja lokala, hdllbara féretag och kdpa lokalt. Att se till att verksamheten fungerar med
minimal miljépdverkan ér nyckeln till dess syftesstyrda tillvégagdngssatt.

Kulturbevarande: En viktig del fér WWT ar ett néra samarbete med lokalsamhdéllenaii Sligo,
Leitrim och Donegal fér att se till att kulturarvet firas och bevaras. Det kan handla om att stédja
lokala hantverkare, guider och musiker och att frémja autentiska kulturupplevelser for
deltagarna.

Madlgruppens vérden:
WWT mdste forstd malgruppens specifika varderingar — oavsett om de ér mest intresserade av
valbefinnande, hdllbarhet, kulturarv eller miljoskydd. Genom att skréddarsy budskapet sé att

det &terspeglar dessa varderingar sékerstdller du att upplevelsen fér ett djupt gensvar hos réitt
demografi.
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Mentorer Anmdarkning

Syftesstyrt

varumadrkesbyggande

Tildmpas pd WWT

Samhdlls- och intressentengagemang:

Det dr viktigt att bygga relationer med lokala féretag, guider och hélsoutévare som redan finns
runt Sligo, Leitrim och Donegal. Dessa intressenter kommer inte bara att bidra till
verksamhetens autenticitet utan ocksd se till att upplevelsen gynnar Iden lokala ekonomin och
bevarar kulturella traditioner.

Tydliga varumérkesbudskap:

WWT mdste definiera hur de kommmunicerar sitt uppdrag till kunderna. Detta inkluderar att
skapa budskap som konsekvent betonar den positiva effekten pd bdde individen och miljon.
Oavsett om det ér genom storytelling, digitalt innehdll eller reseberattelser bor
varumarkesbudskapet lyfta fram upplevelsens transformativa, syftesdrivna karaktdr.

®
Sllgo. LIVE INVEST VISIT WHAT'S ON
Carrowmore Megalithic Cemetery Creevykeel Court Tomb
This is the largest cemetery of megalithic tombs in Ireland This is one of the best examples of a court tomb in Ireland,
and is also among the country’s oldest and most important it consists of a long, trapeze shaped cairn enclosing an oval
in Europe. Over 60 tombs are recorded all of which predate court and a burial chamber of two compartments, dating
the pyramids of Egypt. from the 4th millennium BC.
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Syftesdriven “paketering”

for WWT

Engagera sinnena: Utvecklande upplevelser
ar kanslomadssiga upplevelser

Att skapa ett syftesdrivet upplevelsepaket fér Wisdom Warrior Tour (WWT)

Att bygga ett upplevelsepaket for WWT handlar om att skapa en resa som gér gott — fér
deltagarna, miljén och lokalsamhdllet. Genom att utgd frén kdrnvéardena véalbefinnande,
héllbarhet och kulturellt bevarande blir turnén mer én bara en resa — den blir en meningsfull och
transformerande upplevelse. Samtidigt bidrar den till den lokala ekonomin, skyddet av heliga
platser och spridningen av hdllbara metoder.

Varfér ett syftesdrivet paket?

Att skapa ett upplevelsepaket med tydligt syfte gor att WWT inte bara erbjuder en djupgdende
och berikande resa for deltagarna, utan ocksé en positiv inverkan pd omvériden. Efterfrdgan pd
wellnessturism véxer, och genom att integrera héllbarhet, kulturell férdjupning och personlig
utveckling kan WWT skapa en upplevelse som Idmnar ett bestdende avtryck — bdde pd
individen och pd platsen de besdker.

En helhetsupplevelse med mening

For att sté ut frén vanliga turistaktiviteter méste WWT erbjuda mer én bara sightseeing. Dagens
resendrer sdker djupare upplevelser — ett tillfdlle att koppla bort frdn vardagen och dterknyta till
sig sjalva och sin omgivning. Genom att kombinera natur, kultur och personlig utveckling kan
WWT erbjuda en resa som inte bara inspirerar utan ocksd berikar pé flera plan.

Anpassat till medvetna resendrer

Mdnga resendrer idag vdljer sina resmal utifrédn varderingar som hdllbarhet, kulturellt bevarande
och personlig utveckling. For att skapa ett paket som verkligen engagerar den hér mélgruppen
ar det viktigt att dessa vérden genomsyrar hela upplevelsen — frén hur resan planeras till de val
av boende, mat och aktiviteter som gérs Idngs vagen.

En resa som férandrar

Det som gér ett upplevelsepaket minnesvart ér inte bara avkopplingen eller &ventyret — det ér
kénslan av att ha férdndrats. Genom att véiva samman helande metoder, besék pé heliga
platser, mindfulness och kulturupplevelser kan WWT erbjuda en resa som ar béde djupgdende
och oférglédmlig.
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Syftesdriven “paketering”

for WWT

Engagera sinnena: Utvecklande upplevelser
ar kanslomadssiga upplevelser

Vad som behdvs for att bygga det hér paketet:

Tydliga mal for syfte och effekt

WWT:s upplevelsepaket ska ha ett tydligt syfte som ligger i linje med dess k&rnvdarden. Det kan
handla om att:

*Frédmija vdlbefinnande och personlig utveckling

*Stédja lokala samhdallen och smdaféretag

*Bevara heliga platser och kulturella traditioner

‘Minimera miljdpd&verkan

Paketet ska skapa en djupgdende och meningsfull resa fér deltagarna, samtidigt som det
gynnar lokala hantverkare, guider och hdllbara féretag i Sligo, Leitrim och Donegall.

Uppslukande aktiviteter och upplevelser

FOr att ge en helhetsupplevelse som engagerar deltagarna pé flera nivéer — fysiskt,
kénslomdassigt och andligt — kan paketet inkludera:

Besok pa heliga platser — Guider berattar om platsens historia och andliga betydelse, vilket
skapar en djupare koppling till omrédets kultur och traditioner.

Helande aktiviteter — Gruppsessioner for hdlsa och valbefinnande, havsdopp, bastubad och
vildplockning, allt utformat fér att stérka bdde kropp och sjdil.

Kulturell férdjupning — Méten med lokala hantverkare, traditionell irléndsk mat med lokala
révaror och levande musikupptrédanden som ger en autentisk upplevelse av regionens rika
kultur.

Hallbarhet och miljomedvetenhet

For att minimera miljdpdverkan och sékerstélla en ansvarsfull turism kan paketet inkludera:
Miljévéanligt boende — Samarbete med hdllbara ekoboenden och glampingplatser som
fokuserar pd energieffektivitet, avfallsminskning och lokala material.

Hallbara transportalternativ — Resa med elfordon eller gemensamma transportiésningar for
att minska koldioxidavtrycket.

Hallbar matupplevelse - Ekologiska, lokala révaror som lyfter fram regionens smaker samtidigt
som de stddjer smdskaliga producenter och hdllbart jordbruk.

Genom att kombinera dessa element skapar WWT en unik, minnesvérd och ansvarsfull
reseupplevelse som gynnar b&de deltagarna och platsen de besoker.
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Syftesdriven “paketering”

for WWT

Engagera sinnena: Utvecklande upplevelser
ar kanslomadssiga upplevelser

Autenticitet och lokalt samarbete

For att skapa en genuin och meningsfull upplevelse bér paketet spegla regionens rika kulturarv.
Det innebdr ett ndra samarbete med lokala féretag, hantverkare, healers och musiker, vilket inte
bara ger deltagarna en autentisk irléindsk upplevelse utan ocksd stérker den lokala ekonomin.

Lokalt engagemang — Arbeta med lokala experter, sdsom traditionella healers och musiker,
som kan dela med sig av omrédets unika helande traditioner och kulturhistoria.

Personalisering och kénsloméssig koppling
For att skapa en djupare upplevelse ar det viktigt att forstd mdlgruppens personliga behov och
intressen.

skraddarsydda inslag — Erbjud en-till-en-1adkningssessioner eller anpassade upplevelser
baserade pd individuella énskemdl, vilket skapar en starkare kénslomdassig koppling mellan
deltagarna och platsen.

Viktiga faktorer vid utformning av paketet

Kundresa och upplevelsefléde

Planera upplevelsen frén start till maél sé att varje aktivitet bygger pd den féregédende och skapar
en sémlés, transformativ resa.

Borja exempelvis med en vélkomnande session pd en helig plats, foljt av en dterhédmtande
gruppdvning, och sedan en djupare kulturell férankring genom hantverksverkstéder eller
musikframtrédanden.

Mdtning av effekt och kommunikation

For att visa pd den positiva pdverkan av paketet bor WWT definiera hur insatser méts och
kommuniceras:

- Spdra hdllbarhetsdtgarder som avfallsminskning och koldioxidkompensation

- Dela med sig av resans pdverkan genom storytelling och transparent kommunikation

Prisséttning och paketstruktur
Priset ska spegla vérdet av den transformation som erbjuds. Det kan vara bra att erbjuda olika
nivéer:

- Exklusiva en-till-en-sessioner
- Olika boendealternativ, frédn glamping till mer traditionella ekovénliga boenden

Marknadsféring och budskap

Kommunicera tydligt paketets syfte och unika vérden:

- Helande och personlig utveckling

- Kulturell autenticitet och djup

- Hallbarhet och positiv pdverkan

Genom att nd ratt maélgrupp med dessa budskap kan WWT attrahera resendrer som séker en
meningsfull och syftesdriven upplevelse.
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Att omsatta ldrdomar i handling Mentorer Anmdrkning

Paketering

Kundprofil 2

Engagera sinnena: Utvecklande upplevelser
ar kénslomdssiga upplevelser

Profil 2: Kulturentusiaster
Exempelpaket: Kulturell férdjupning i nordvdéstra Irland

Varaktighet: 4 dagar [ 3 natter

Overblick

Upplev den rika kulturhistorien i nordvdstra Irland genom en resa som kombinerar historig,
traditioner och levande kultur.

Det héir ingdr i paketet

Utforskning av heliga platser: Besék gamla irléndska Iékeplatser och lyssna till beréttelser om
deras andliga betydelse och lokala legender.

Traditionell irldndsk musik och dans: Njut av liveframtrédanden av lokala musiker och dansare
och 1&t dig uppslukas av rytmen och sjélen i den irléndska kulturen.

Guidade kulturarvsturer: Utforska pittoreska byar, gamla slott och ikoniska landmérken med
kunniga guider som levandeg®ér historien.

Hantverksverkstader: Delta i praktiska sessioner med lokala hantverkare och 1&r dig
traditionella hantverk som keramik eller vévning.

Kulturell matupplevelse: Njut av autentiska irldndska mdiltider tillagade av lokala révaror, dér
varje ratt speglar regionens kulinariska arv.

Boende: Charmiga, lokalt égda pensionat med fokus pé& komfort och en genuin kulturupplevelse.
Pris: XXX € per person (grupprabatter tillgangliga)

Passar for: Historieintresserade, konstdlskare och alla som vill férdjupa sig i den irléndska
kulturens hjarta.
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Paketering

Kiundprofil 2

Engagera sinnena: Utvecklande upplevelser
ar kanslomadssiga upplevelser

Profil 2: Kulturentusiaster

Vad de vill se

- Historiska landmarken och arkeologiska skatter

- Traditionella irléndska férestdliningar, inklusive livemusik och berattande
- Lokalt hantverk som speglar Irlands kulturarv

Vad de vill kéinna

- Endjup férankring i den rika kulturen och historien i nordvastra Irland

- Inspiration fran dktheten i berdttelserna, musiken och konsten de upplever
- Enkd&nsla av samhérighet med samhdllet och dess traditioner

Vad de vill réra vid

- Antika mébler i sina boenden

- Handgjorda féremal fréin lokala marknader

- Texturerna hos traditionella material som anvdndsi irléindsk konst och design

Vad de villgéra

- Besb6ka museer, heliga platser och kulturella landmdarken

- Deltai sagostunder och uppleva liveframtrédanden

- Interagera med lokala experter, historiker och musiker for att fé& férstahandsinsikter om
irlédndsk kultur

Gilla-markeringar och preferenser

- Rundturer i smé grupper med kunniga, engagerande guider

- Praktiska aktiviteter som att laga irldndska rétter eller skapa traditionellt hantverk

- Tillgdng till exklusiva kulturupplevelser, som privata férestaliningar eller guidade historiska
vandringar
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Att omsatta ldrdomar i handling Mentorer Anmdarkning

Paketering

Kundprofil 3

Engagera sinnena: Utvecklande upplevelser
ar kanslomadssiga upplevelser

Profil 3: Aktiva upptcicktsresande

Vaddevillse

- Fantastiska kustlandskap, bergsstigar och gamla skogar

- Djurliv och naturliga underverk, inklusive vattenfall och gémda grottor
- Panoramautsikter frén vandringsleder eller kajakleder

Vad de vill kéinna

- Aventyrets spdnning i kombination med stunder av lugn och eftertanke
- Enkansla av prestation frén att genomféra fysiska aktiviteter

- Gemenskap genom delade utomhusupplevelser

Vad de vill réra vid

- Naturliga texturer som sl@ta stenar, havsvatten och mosstd&ckta klippor
- Utrustning fér kajokpaddling, vandring eller andra dventyr

- Lokalarévaror som samlats in under vildplockningsutflykter

Vad de villgéra

- Vandra, paddla kajak eller vildplocka i hisnande miljéer

- Deltai interaktiva gruppaktiviteter som kombinerar kultur och natur
- Koppla av med meditation eller yoga efter en dag av fysisk aktivitet

Gilla-markeringar och preferenser

- Aktivaresvégar som balanserar utforskning och avkoppling

- Professionella instruktérer och guider som sdékerstdller trygghet och férdjupad upplevelse
- Tillgéng till hdgkvalitativ utrustning fér utomhusaktiviteter
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Steg 8: Avsiuta med att
féorklara hur man skapar en
digital upplevelse. Genom
att avsluta med att utveckla
en digital ndrvaro
sdkerstaller du att WWT:s ar
med pd hela processen som
kunden genomgdr frén att
han eller hon upptécker dina
tjGnster tills dess att kunden
tryckt pd képknappen och
de facto deltagit pd ren

resd.

Steg 8

Utveckla din
digitala narvaro

Den hdr delen ar viktig - och ndr den
ar strategiskt utformad, kan férbattra
den dvergripande kundupplevelsen pd
djupet och géra den mer omvdlvande.
Integreringen av digitala
kontaktpunkter &r avgérande for att
sdkerstdlla att upplevelsen resonerar
kanslomassigt, och intellektuellt med
deltagarna.

GRASSROOTS YOUNG ENTREPRENEURSIN ECO-HEALTH TOURISM



Den digitala resan Mentorer Anmérkning

Den digitala resan anspelar pd den process som en kund genomgdr nér han eller hon interagerar med
din digitala nérvaro pd internet, fréin forsta kontakt till genomfort kép.

8 1 Mentorskap: Varfér den digitala resan ér viktig

8 1 Mentorskap: Forstd dimensioner fér digitala upplevelser

8 3 Mentorskap: Digitala beréringspunkter kontra fysiska berdringspunkter

8 4 Mentorskap: Digitala beréringspunkter kontra den digitala resan

8 5 Mentorskapsanteckning: Taktik for digital marknadsfoéring online

8 6 Att satta lardomar i arbete: WWT Digital Experience Building

8 9 Mentorskapsanteckning: Att géra den digitala upplevelsen
Minnesvérd och omvélvande

9 0 Att satta Idrdomar i arbete: Webbplatsinspiration for WWT

Den digitala upplevelsen och resan ar
avgorande

Den digitala resan spelar en avgérande roll for
att lyfta Wisdom Warrior Tour frén en fysisk
reseupplevelse till ett holistiskt, engagerande
och transformativt dventyr. Genom att forstd
vikten av digitala verktyg och hur de fungerar
tillsammans i en sémlds upplevelse kan WWT
6ka engagemanget, méjliggéra djupa
k&dnslomassiga kopplingar och skapa minnen
som varar ldngt efter att resan ar slut. Genom
att géra den digitala resan till en integrerad
del av den 6évergripande upplevelsen kan
WWT inte bara uppfylla férvéntningarna hos
dagens tekniskt kunniga konsumenter utan
ocksd skapa varaktiga och effektfulla
forandringar i deras liv.




Mentorer Anmdarkning

Den digitala resan

Skapa den optimala digitala resan

Varfér den digitala resan ér viktig

S6milés integration med den fysiska upplevelsen

Den digitala resan férbattrar och kompletterar den fysiska upplevelsen. Genom att
kombinera virtuella och fysiska interaktioner skapas en mer uppslukande och personlig
rundtur. Denna blandning méjliggér ett djupare engagemang med destinationens
kultur, historia och naturliga skénhet.

Tillgéinglighet och réckvidd

Digitala verktyg som mobilappar, webbplatser och virtuella upplevelser gér det majligt
fér deltagarna att engagera sig i rundturen fére, under och efter sitt besdk. Detta
skapar tillgénglighet fér en bredare publik och fériéinger upplevelsen bortom den
fysiska platsen. Deltagarna kan utforska kulturary, heliga platser eller naturliga
underverk digitalt, vilket férdjupar deras koppling till destinationen.

Personalisering

Genom att utnyttja digitala verktyg som big data och Al kan turnén anpassas efter
deltagarnas preferenser, intressen och tidigare engagemang. Detta sdkerstdller att
varje gast upplever en skrdddarsydd resq, vilket 6kar den transformativa kraften i
upplevelsen.

Hallbarhet

Digitala plattformar minskar behovet av fysiska material som broschyrer och
trycksaker, vilket bidrar till en mer miljévanlig verksamhet. Virtuella verktyg méjliggor
a@ven dynamiskt, dteranvéndbart innehdll som kan delas mellan olika
kundkontaktpunkter.
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Den digitala dimensionen

Skapa den optimala digitala resan

Varfér den digitala resan dr viktig

Vad man behédver forsta om digitala upplevelser

1. Beroringspunkter Digitala beréringspunkter ér de olika interaktioner och kanaler
ddr kunden engagerar sig med varumdrket och upplever den digitala resan.
Exempel inkluderar:

- Webbplatsen

- Sociala medier

- Mobilappar

- VR/AR-upplevelser

- Digital skyltning

- E-postmarknadsféring

- Plattformar fér engagemang efter turnén

Varje kontaktpunkt har ett specifikt syfte och bér utformas fér att férbattra den
overgripande kundupplevelsen.

2. Erfarenhetscykeln Kundupplevelsen strécker sig bortom den fysiska rundturen.
Digitala kontaktytor bér integreras genom hela upplevelsecykeln:

- Foérerfarenhet: Digital marknadsféring, webbplatsinformation, sociala medier,
VR/AR-férhandsvisningar.

- In-Experience: Mobilappar, spelifiering, interaktivt digitalt innehdll (t.ex.
projektionsmappning eller AR-beréttande vid heliga platser).

- Post-Experience: Digitala undersékningar, personligt uppfdljningsinnehdill,
engagemang i sociala medier och delning av anvéndargenererat innehdll.
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Den digitala dimensionen

Skapa den optimala digitala resan

3. Interaktivitet och engagemang:

Nyckeln till en transformativ digital resa dar interaktivitet. Det ar viktigt att utforma
digitala kontaktpunkter som uppmuntrar deltagarna att aktivt delta, léra sig, utforska
och engagera sig kénslomdassigt. Denna interaktivitet sékerstéller att upplevelsen gér
bortom passiv observation till aktivt IGrande och deltagande, vilket méjliggdr djupare
kontakter och personlig transformation.

4. S6mlés 6vergdng mellan digitalt och fysiskt:

Den digitala resan mdste sémlést dvergd till den fysiska upplevelsen. Du kan till
exempel anv@nda VR eller AR fér att férhandsgranska en helig plats innan du fysiskt
beséker den, eller erbjuda deltagarna interaktiva upplevelser via en mobilapp ndr de ér
pd platsen. Mdlet ér att f& den digitala upplevelsen att kénnas som en férldngning av
det fysiska rummet, inte som en distraktion.

5. Engagemang efter upplevelsen:

Den digitala resan tar inte slut ndr deltagarna gdr. Genom att upprétthdllia
engagemanget genom uppféljonde e-postmeddelanden,  delning av
anvandargenererat innehdll och digitalt beréttande kan minnet av upplevelsen leva
vidare och inspirera till framtida besék eller delning av erfarenheter med andra.
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Den digitala dimensionen

Skapa den optimala digitala resan

Kartlaggning av kundresan
Transformativ marknadsforing
av digitala upplevelser

Digital Touchpoints
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Den digitala dimensionen

Skapa den optimala digitala resan

Skillnaden mellan digitala beréringspunkter och den digitala resan

Digitala beréringspunkter Digitala beréringspunkter ér de specifika
interaktionspunkter dér kunderna méter de digitala komponenterna i upplevelsen.
Varje kontaktpunkt representerar en unik méjlighet att férbéttra kundresan och
engagera deltagarna pd olika satt.

Exempel pd digitala beréringspunkter:
- Sociala medier — Skapar medvetenhet och bygger upp férvéintningar infér
upplevelsen.
- Mobilapp — Tillhandahdiler personliga resplaner och navigeringshjdlp under
turen.
- E-post efter turnén - Engagerar deltagarna med uppféljande innehdll och
inbjuder dem att dela sina upplevelser.

Den digitala resan

Den digitala resan ér den évergripande processen fér engagemang genom alla
kontaktpunkter och faser av upplevelsen. Det ér berdttelsen som knyter samman
forvantningar fére besodket, interaktivitet under turen och reflektion efterdt. Den digitala
resan skapar en sammanhdngande, sémlds och kénslomdassigt betydelsefull
upplevelse fér gdsten.
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Den digitala dimensionen

Skapa den optimala digitala resan

Att géra den digitala resan transformativ
En transformativ digital resa gér langre an att bara tillhandahélla information — den
pdverkar hela den emotionella och erfarenhetsmdssiga processen.

Personligtinnehall

Anvand Al och data fér att erbjuda innehdll som matchar deltagarnas intressen och
valbefinnandemadl. Exempel kan vara:

- Skréddarsydda rekommendationer om lokala attraktioner och aktiviteter.

- Hdlsotips och guidning infor resan.

Interaktivt IGrande

AR och VR kan ge deltagarna en férsmak av Irlands heliga platser och naturliga

skédnhet innan de ens anldnder. Digitala verktyg kan dven skapa engagemang i

realtid genom:

- Interaktiva guider — Berdttelser och fakta som férdjupar férstéelsen av en plats.

- Spelifierade utmaningar — Uppdrag och aktiviteter som goér turen mer
engagerande.

Reflektion och delning

Efter rundturen kan deltagarna bjudas in att dela sina reflektioner och minnen
digitalt via:

- Sociala medier och digitala berdttarverktyg.

- Personliga bloggar eller recensioner som stdrker deras koppling till upplevelsen.

Minnesskapande

Erbjud digitala souvenirer som foérléinger upplevelsen:

- Virtuella rundturer och 3D-modeller av besdkta platser.

- Personliga videor och digitala minnesbdcker som gdsterna kan spara och dela.

En vdlutvecklad digital resa sdkerstdller att varje deltagare inte bara konsumerar
information — de blir en del av upplevelsen pd ett djupare och mer personligt plan.
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Taktik for digital marknadsforing

Blogg » Professionell webbpl - Professionell « Automatiseradee + Granska
Publicering i sociala *  Webbsidor med webbplats postmeddelande webbplatser
medier information < Boknin n + Nyhetsbrev
Granska - Bloggar (online?telefon [e- + Information, +  Marknadsféring
webbplatser/Online +  Sociala medier post) broschyrer, priser via e-post
Distributionskanaler *  Sokning och SEO +  Call to Action- + Sociala medier
Betald sokning (Google + Marknadsféring av knappar, tex. Boka

Analytics) innehdll nu

Annonsering i sociala +  Granska webbplatse < Kalender fér

medier +  E-postmarknadsféril inventering i realtid
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« Broschyrer paketrabatter

Taktik for offline-
marknadsforing




Att omsdatta ldrdomar i handling Mentors Note

,

Digital Upplevelsedesign

For att férbdttra WWT-upplevelsen (Wisdom Warrior Tour) med hjélp av olika
digitaliseringsverktyg mdste vi fundera éver hur dessa kan férbéttra kundresan i varje
skede av upplevelsecykeln. Detta innebdr att integrera en mdngd olika digitala
|6sningar som interagerar med kunden bdéde fére, under och efter Upplevelsen.

Digitala verktyg och teknikintegration

Genom att utnyttja innovativa digitala verktyg som virtuell och férstarkt verklighet,
projektionsmappning, spelifiering, big data, artificiell intelligens, 3D-utskrift och 3D-
skanning kan du addera an fler digital lager till Wisdom Warrior Tour. Dessa verktyg kan
anvandas pd olika satt for att berika upplevelsen:

1. Férupplevelse (fére ankomst):

*  Virtual Reality (VR) och Augmented Reality (AR) kan ge potentiella kunder en
férsmak av upplevelsen genom att I&ta dem virtuellt utforska heliga platser,
landskap och kulturella besdksmdl eller aktiviteter redan innan de anlénder.
Denna introduktion kan vécka nyfikenhet och skapar férvéntan.

* Big Data och Artificiell Intelligens (Al) kan géra resan mer personlig for varje gdst.
Genom att analysera tidigare bokningar och preferenser kan Al féresld
skréddarsydda resplaner och kulturella upplevelser, vilket gér att varje besdk
kénns unikt och anpassat fér varje individuell besdkare.




Att omsatta ldrdomar i handling Mentorer Anmdarkning

Digital Upplevelsedesign

* Digitala marknadsférings- och varumdrkesverktyg som sociala medier, e-
nyhetsbrev och SEO/SEM-strategier bér anvéndas fér att 6ka medvetenheten och né
rétt malgrupp. Engagerande innehdll kan delas via dessa kanaler for att skapa
intresse, medvetenhet och férvéntan.

* Spelifiering kan anvéndas fér att uppmuntra engagemang och interaktion, till
exempel genom en utmaning eller frdgesport om irléndsk kultur eller vélbefinnande,
och erbjuda incitament som rabatter eller exklusiva erbjudanden.

2. In-Experience (under sjdlva uppelvelsen):

* Projection Mapping kan ge liv &t historia och kultur p& heliga platser och kulturella
landmarken, lyfta fram berd&ttande genom visuella effekter, vilket gér miljon mer
interaktiv och engagerande.

* 3D-skanning kan anvandas pd& kulturarvsplatser fér att skapa interaktiva,
detaljerade digitala kartor som férbdttrar utbildningsupplevelser, vilket gér det
mojligt for besdkare att utforska och foérstd arvet och naturens element pd ett
djupare satt.

* Mobilappar och spelifiering under turnén kan berika resan med platsbaserade
aktiviteter, dar gésterna kan 1dsa upp utmaningar, Iéra sig mer om specifika platser
eller till och med tjéina mdrken nér de utforskar. Detta hdller géisterna engagerade
och ger en kénsla av prestation och anslutning.

* Interaktiva utbildningselement: AR-verktyg kan ge ytterligare information om den
lokala floran, faunan, heliga platser och kulturen nér gésterna riktar sina telefoner
mot vissa landmarken, vilket skapar en uppslukande inl@rningsupplevelse.

* Integration av sociala medier: Besdkare kan uppmuntras att dela sina upplevelser i
realtid genom hashtaggar eller incheckningar, vilket moéjliggér en kd&nsla av
gemenskap och anslutning. Detta genererar ocksd innehdll som kan dteranvandas i
framtida marknadsféringskampanjer.
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7

Digital Upplevelsedesign

Z—

. Efter upplevelsen (efter upplevelsen):

Anvandargenererat innehall spelar en viktig roll for att bygga upp fértroende och
férlanga upplevelsen efter resan. Genom att uppmuntra deltagarna att dela med sig av
sina foton, videor och personliga reflektioner kan Wisdom Warrior Tour kontinuerligt
engagera sig i sina kunders upplevelser, vilket kan leda till att minnena varar langre.

Undersékningar och feedback efter beséket: Digitala undersdkningar eller appar kan
samla in feedback om alla aspekter av upplevelsen, frdn de digitala verktyg som anvénds
till kvaliteten pd kulturell férdjupning och friskvardsaktiviteter, vilket hjélper till att utveckla
verksamheten och dess utbud.

Pedagogisk uppfoljning: Innehdll efter upplevelsen, t.ex. e-nyhetsbrev, blogginlégg eller
personliga rekommendationer baserat pd intressen som visats under turnén, kan hdlla
relationen med gdsterna vid liv, uppmuntra till framtida besoék eller sprida ordet.

Digitala souvenirer: Gdsterna kan lédmna efter sig digitala fotspdr, till exempel en
personlig VR- eller AR-upplevelse, digitala konstverk eller en 3D-utskrift av en helig plats
eller sin resa, som de kan ta med sig hem som en unik souvenir eller behdlla som ett
digitalt minne.
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Digital Upplevelsedesign

Att skapa ndgot minnesvdart.

Den digitala dimensionen d&r viktig fér Wisdom Warrior Tour eftersom den méjliggér en
blandning av fysiska och digitala upplevelser, vilket gor hela upplevelsen mer engagerande,
interaktiv och effektfull. Tekniken underl&ttar stérre personalisering, méjliggér en djupare
koppling till kultur och natur och férbdttrar héllbarheten genom att minska beroendet av fysiska
material. Det skapar ocksé ett kontinuerligt engagemang med besékarna, vilket hdller
upplevelsen vid liv I&ngt efter att de har IGmnat. Genom att utnyttja digitala verktyg kan WWT
sticka ut p& den konkurrensutsatta turistmarknaden och leverera en minnesvérd och
transformativ upplevelse som resonerar med kunderna fére, under och efter deras resa.

Viktiga 6vervaganden fér en minnesvard digital upplevelse

* Interaktivitet och lekfullhet: Att se till att gdsterna kan interagera med digitala verktyg pé
meningsfulla satt dkar deras engagemang och goér att de kan ha roligt samtidigt som de lar

sig.

* Fornyelse: Turen ska inte bara erbjuda avkoppling och Iékning utan ska ockséd skapa en
kénsla av personlig forandring, dar gdsterna kénner sig stérkta och kopplade till landskapet
och kulturen.

* Tillgénglighet: Digitala verktyg bér utformas fér att sdkerstdlla tillgéinglighet for alla gdster,
inklusive de med fysiska eller kognitiva funktionsnedsattningar, fér att sdkerstdlla inkludering i
upplevelsen.

* Utbildningskomponenter: Upplevelsen bér alltid erbjuda en inlérningskomponent — oavsett
om det ar genom digitalt berdttande, kulturella workshops eller interaktiva verktyg som
fordjupar gastens forstéelse for Irlands historio, helande traditioner och naturarv.
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Att omsatta ldrdomar i handling

Eftersom WWT dnnu inte &r ett féretag — och dérmed saknar hemsida har vi valt att lyfta fram
andra goda exempel — hdr ér ett frén Sverige (men é@ven ett par frédn Kanada och Irland) som
fdngar delar av den essens WWT vill arbeta med.

Sheoll i
Whellbeing Home Discover Wellbeing Travel Routes Destinations For Hosts Network Login v

ANELCOMETDSNEDENS

The South Baltic Region have a beautiful and magnificent nature and it is rich of
cultural heritage just waiting to be explored du{jng your next vacatif
trip. Wellbeing is we"i!igc:iggfoc,body; mind, soul, environment,

economy — for you as well for all others!
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Inspiration - Webdesign

Designinspiration for digitala upplevelser

Z—

Eftersom WWT dnnu inte dr ett féretag — och darmed saknar hemsida har vi valt att lyfta fram
andra goda exempel — hdr ér ett frén Sverige (men é@ven ett par frédn Kanada och Irland) som
fdngar delar av den essens WWT vill arbeta med.

‘\A//'e//b?{ng Home Discover Wellbeing Travel Routes Destinations For Hosts Network Login 38 v

IR .
AHOMEQPWELLGERNG AR ~dNaiieiieY: Vi —o

v a f )

A wellbeing host is aware, honest, kind, caring, @and joyful: . ' ’

Wellbeing Tourism is a sustainable tourism thatSupports harmony and bala‘&e for v
body, mind, and soul. If you share ourvaluesefwellbeing, you.may be a Home of

Wellbeing. If you are a restaurant, a hotel, a spa, a yoga-studio, ‘or a similar " -
business; If you care about the environment; If you work towardsa'prosperous

local community and think about how to contribute to the wellbeing 6f ethers —

then you may be part of the brand and Home of Wellbeing is also YOU. Together

we can make a difference.

Discover Wellbeing Travel Routes Destinations For Hosts Network Login

Sign up to become a
wellbeing company

Traveling is about experiences, recovery,
enjoyment, feeling harmony, happiness,
excitement but whilst feeling good you can also
be doing good.
Download your Wellbeing information
Sign up
Request a digital copy of wellbeing material.

Go to downloads

How to become a
wellbeing company

How to Promote Wellbeing Tourism

Wellbeing Assets of the South Baltic

Step 1—Sign up

Step 2 — Self-evaluation test

Step 3 — Upload company description
Introducing Wellbeing Tourism Step 4 — Upload wellbeing photos

The wellbeing tourism criteria

The purpose of this part is to introduce wellbeing tourism from the
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Canadian Rockies

15 Days | Campfires, canoeing, hiking and biking in the great outdoors

5 out of 5 based on 71 reviews submitted.

rom EUR €2,583

Add to my wishlist © ’ View dates and book

Trip overview

Start

ALBERTA s
"Jasper Theme

Destinations

Wells Gray
Provincial Park

Overnight Canoe Trip

Physical rating

BRITISH swie
COLUMBIA Banff Ages
Moraine Lake Group size
Whistler Lake Louise THp code

Revelstoke

Vancouver &y Salmon Arm

Itinerary

Wells Gray ALBERTA

Day1-Vancouver
Provincial Park __3359€

Ovemight Canoe Trip® Maligne Lake
BRITISH pad Day 2 - Whistler
COLUMBIA P
Whistler Lake Lovise

Day 3 - Whistler

Day 4 « Wells Gray Provincial Park

Day 5-6 - Wells Gray Provincial Park

Day 7 - Jasper National Park

Day 8 - Jasper National Park/Maligne Lake

Vancouver, Canada
Vancouver, Canada
Explorer

Canada

--—- o0
Basix

Min 15

Min1-Max 12

SSOR

Show all ~

94



{V’g}llne'ss
3 ouring
,%%1\6, lreland

About Services v About Ireland  Gallery Blog Bookings Contact

:‘i\"‘ ‘\‘ W

ellness & TOJLLLH

Ireland <~

WITH ILONA MADDEN - CERTIFIED TOURIST GUIDE

Services

Dublin Tours

Discover Ireland's bustling capital by foot. You will
decide on your itinerary together with me, based on
what your area of interest is, which highlights you
want to include, how much you want or can walk.
We will meet at your city centre hotel or at an

arranged location in the city centre.

Full Day Tours

Discover the whole of Ireland including Northern
Ireland with an experienced guide who loves to
show you the real Ireland and its beauty spots. My
main objective is it that you will feel well and happy
throughout your holiday in Ireland and that you will

create long lasting memories.

Retreats

During my retreats you will pull back from
civilisation and leave the stresses of daily life behind.
You will do yoga, relaxation exercises and daily
meditation as well as long relaxing walks. You will
also learn about good nutrition and do workshops to

create new nutrition & lifestyle habits that will make

Planning Your ltinerary

Let me help you with the planning of your itinerary for your scheduled stay in Ireland.

Please note, that while | am NOT a tour operator, | can still help you with the planning of an.itinerary that is enjoyable and
do-able, | will make suggestions and give you links where you can book yourself, meaning you are in control of what you
book. However, you might find it easier to book everything through an Irish Tour Operator, in that case, you can still ask me

for my opinion or input.

I also work with all the'lIrish Operators and you can always request me with them as well.




HOME OUR PROGRAMMES v/ TASTE THE NORTH WEST BLOG ABOUT US

The 6 Day Personal Development and Wellbeing Tour of Ireland’s East and West

Enjoy a retreat at the Cliffs of Moher to encourage mindfulness and

e the old Irish

a sense of belonging. Go Fishing and meditate wher

monks did between Galway and Mayo. Climb and exp e an old

Irish pilgrimage where St P rom Ireland and

self-reflect with tr

home of the last kings of Ireland, self-reflect and embrace t

and now while s in Ireland.

s 1

g some of the most his

Irelan wgrar s older than Stone H d the pyramids,

step back in time but live in the now

on this Irish package tour.

» What's Included in this tour

» Day 1~ Co. Clare - Cliffs of Moher

» Day 2 - Galway -~ Mayo

» Day 3 & 4 - Westport - Croagh Patrick

» Day 5 - Co. Sligo - Mullaghmore ~ Strandhill

» Day 6 -~ Newgrange — Dublin

H < -+ Around the campfire at Charlie’s Camp on the
we el ng L% o Larapinta Trail | Graham Michael Freeman

Is your mind, body and spirit in need of some attention? Our wellbeing tours have been hand crafted to provide you with unique experiences that take you away
from the stress of everyday life and teach relaxation.

These soul-detoxing trips are guided by leading holistic experts, life coaches, meditation gurus, fitness instructors and others who share a unique vision of
wellbeing combined with adventure. Whether you're performing yoga as the sunrises over the Himalaya before you set out for a day'’s trek, or meditating atop a
mountain, these trips will unify your mind, body and spirit. You'll receive advice on wellbeing and improving lifestyle for the healthiest outcomes, with opportunities
to apply your learnings during the trip under the guidance of our experienced guides.

Read More v

I More about Wellbeing ®

Find your Wellbeing trip

ltems: 6 m Sort:  Popularity

° Trips Found

Australia

:rn

Larapinta Goddess Walk Cape to Cape in Luxury
in Comfort

Trekking & Walking | Day Walks | Trekking & Walking
Guided Treks & Walks

CONTACT US

£1,



Att omsatta lardomar i handling Mentorer Anmdarkning

Inspiration - Webdesign

Designinspiration fér digitala upplevelser

Eftersomn WWT énnuinte dr ett féretag — och dérmed saknar hemsida har vi valt att lyfta fram
andra goda exempel — hdr ér ett frén Sverige (men éven ett par frédn Kanada och Irland) som
fdngar delar av den essens WWT vill arbeta med.

. https:[[welIbeingtourism.comlfor—welIbeing—hostsl

e https://wellbeingtourism.com/country/sweden

. https:[waw.intrepidtravel.comlie[cqnodq[canqdiqn—rockies—144869

webbplats och innehdll och resplanen mdste utstrdla lyx)
- https://worldexpeditions.com/Wellbeing
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Steg 9: Lar dig och
forklara de viktigaste
principerna foér att utforma

en meningsfull, effektfull och
minnesvard turistupplevelse.
Foérklara filosofin bakom
upplevelsen for att se till att

alla férstér mdlet att skapa X i

ndagot verkligt effektfullt fran Lar dlg hur C.I.U ska pCIr

borjan till slut. en minnesvard och
transformativ

turistupplevelse

Anmdrkning: Total Tourism
Experience (TTE)

Det ar resultatet av
sambandet mellan sex
oskiljaktiga faktorer fér den
kompletta turistupplevelsen:

Resa;
Inkvartering/boende;
aterhédmtning;
Underhdlining och fritid;
Sdkerhet och hdlsa.
Tillgang till
kompletterande varor
och tjénster.

D>OA LN~

Igi Global
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Att gt')ra WWT minnesvart Mentorer Anmadrkning
och transformativt

Vi tilldmpar detta tillvégagdngssatt for att sékerstdlla att Wisdom Warrior Tour ger en meningsfull resa
som resonerar med besdkarna ldngt efter att deras resa dr slut. Genom att skapa en upplevelse som

innehdller Irlands heliga platser, gamla helande metoder och naturlig skénhet, strévar vi efter att
inspirera till djup personlig transformation och kontakt. Detta tillvéigagdngssatt dr i linje med den
vaxande efterfrégan pd mdlmedvetna, hdlsodrivna resor och hjdlper till att positionera turnén som ett
enastdende erbjudande som vardar bdde individuellt valbefinnande och en djup uppskattning fér
Irlands kulturella och miljdmdssiga arv.

9 8 Mentorskap: Skapa minnesvérda turistupplevelser

9 9 Mentorskap: Skapa transformerande upplevelser

1 0 0 Mentorskap: Fem stadier av transformerande resor

1 0 1 Mentorskapsanteckning: Att forsta dromstadiet + Fragor och tips

1 0 Att séitta ldrdomar i arbete: Steg 1: Fokusera pd dromstadiet -
5 Fragor besvarade

1 0 8 Mentorskap: Fokusera pa planeringsstadiet + Fragor och tips

1 0 9 Att séitta ldrdomar i arbete: Steg 2: Fokusera pa
planeringsstadiet — Fragor besvarade

1 1 1 Att satta lardomar i arbete: Pilottestning
(Férsteg 3,4,5 Boka, uppleva och dela)

Vad innebdr det att skapa en
minnesvard transformativa-
upplevelse?

Att skapa en minnesvard och transformativa
turistupplevelse innebdr att utforma
reseerbjudanden som gdr utdver sightseeing
genom att djupt engagera besékare pd
kéinslomdssiga, kulturella och personliga nivéer.
Dessa upplevelser kopplar samman resendrer
med ett resmdils unika berdéttelser, traditioner
och landskap samtidigt som de méjliggoér
sjalvreflektion, tillvéixt och bestdende intryck.
Transformativa-turism innehdller ofta element
av larande, kulturell férdjupning, personliga
utmaningar och méjligheter till andlig eller
kédnslomdssig kontakt.
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Mentorer Anmdrkning

Skapa minnesvarda
turistupplevelser
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Turism - Mer &n bara en plats

En produkt eller tjéinst inom turism kan vara ménga saker — restauranger, hotell, pubar, strénder,
parker eller offentliga platser. Den dr ofta ndgot konkret, det vikan kalla "hdrdvaran”. Men en bra
upplevelse handlar om mer én bara platsen i sig. Det ér viktigt att téinka p& besdkarnas hela
resa - frén det att de bérjar underséka och boka, till sj@lva upplevelsen pd plats och hur de
minns den efterdt.

Service: Nyckeln till en minnesvdérd upplevelse

Service ar avgoérande foér besdkarnas upplevelse, sarskilt pd Irland, dar gastfrinet ér en av véra
storsta styrkor. Det &r ménniskorna som gér skillnaden — en bra service kan lyfta en upplevelse,
medan en ddlig service kan férstéra den. Om platsen eller produkten ar *hdrdvaran’, kan vi se
servicen som "mjukvaran” - det som ger liv &t upplevelsen.

Berdttelser: Det som gor upplevelsen oférglomlig

Berdttelser ar det som fdr en upplevelse att sticka ut och bli ndgot mer én bara ett besék.
Genom berdttelser blir en plats levande och minnesvdard. Berdttelser behéver inte alltid vara
muntliga — de kan ocksé férmedlas genom bilder, design och atmosfér.

Berdttande: Hur du engagerar dina géister

Berattande handlar om hur du kommunicerar med besdkarnag, bdde innan de kommer och
under deras vistelse. Din berdttelse ar det unika du har att erbjuda, och sattet du delar den pd
avgor hur den tas emot. Ett genomtdnkt beréttande kan géra hela skillnaden - frdn en vanlig
resa till en upplevelse de aldrig glémmer.
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Mentorer Anmdrkning

Skapa minnesvarda

turistupplevelser

Syftesdrivet resande: Framtidens konkurrensférdel

Dagens konsumenter séker mer &dn bara en resa — de vill ha upplevelser som gér skillnad. Vi rér oss
mot en syftesdriven ekonomi, dar hdllbarhet och balans mellan ménniskor, plats, planet och vinst
stéri fokus.

En méjlighet att leda utvecklingen

Resendrers forvantningar férandras, och omvdélvande resande ér svaret pd den trenden. Det ger en
unik chans att skapa djupare, mer meningsfulla upplevelser — och samtidigt bygga en starkare
konkurrensférdel i en férdnderlig marknad.

Insikter frén forskningen: Vad resendrer vill ha

Efter Covid har resetrenderna férandrats och format varumdarkespositionen Travel for a Good
Purpose. Viktiga insikter visar att:

® Resendrer efterfrégar varumarken som har en tydlig mening, speglar deras varderingar och
bidrar till positiv férandring i samhdllet.

® Sdrskilt Gen Z och Millennials prioriterar syftesdrivna varumdrken, och den trenden ser ut att
fortsGtta med framtida generationer.

® Europa har en unik méjlighet att stérka sin position genom att erbjuda omvdélvande
reseupplevelser som kdinns genuina och meningsfulla.

Att satsa pd syftesdrivet resande dr inte bara en trend — det ér en véig mot en mer héllbar och
framgdngsrik framtid inom turism.

Consumer
Economy

Product based Experience based

Tourism
Marketing

Destination

+ Mental welbeing « Physical welbeng » Emotional wellbeing. + Make the workd better « Partcipate man + Care for, contnbute

Grow and evolve by Fedl energised, Fool a serse of + Pramote progress. engaged communty 10 and protect our
discoverng lexning active, motivated and balonging and freedom. equalty, : o0

and having a deeper chalenged conneaction to others diversity, tolerance. it + Educate and rase
HOCRTESG + Encourage healthy, « Contribute to something « Edminate poverty : :"“'mm;" m:d“"*
Create and Innovate. posttive Ifestyles. greater than yourself. and discrimination Y



Mentorer Anmdrkning

Resans bestdndsdelar

De fem grundldggande
forvantningar hos resendren

Dina resendrer borjar sin reseupplevelse Idngt innan de ér med dig fysiskt. Deras
resebehov kan delas in i fem steg, vilket goér att du bdattre kan forsté deras behov
och vad du behoéver géra i varje steg fér att leverera en verkligt omvdlvande
upplevelse. De fem viktigaste férvéntningarna hos gdsterna inkluderar att resan
ar...

Enkel (att forstd, boka, uppleva...)
Bekvam

Sammanhdngande
Inspirerande och

Starkande

| det hdar avsnittet gdr vi igenom planerings- och drémstadierna och hur
varumdrket och innehdllet kan utvecklas fér att bli minnesvért.
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Mentorer Anmdrkning

Fokusera pa drom- och

planeringsfasen!

Hur féretaget “walkabout cultural adventures” levererar omvdélvande upplevelser
under alla fem etapper av resan:

DREAMING € PLANNING <2, Checklista for

Dreaming is where Planning is where oo
travellers imagine travellers investigate d ro m ma n de
e || Pt Starka budskap och bred réickvidd
their everyday. although they haven't Q Var verksamhet bygger pd ett tydligt och
committed yet. kraftfullt varumdérke sbudskap som speglar
principerna fér att resa med omtanke och
syfte.

Q Fér attinspirera och engagera skapar vi
innehdlli olika format — text, video och foto —
anpassat till relevanta sprék och méalgrupper.

Q Vi sprider vart innehdll pé plattformar dér det
gor storst skillnad, frédn webbplatser och
sociala medier till reserecensionssidor, och
sakerstdller att vi nar ratt publik pd véra
globala marknader.

0 Genom ndra samarbete med vdra
branschpartners 1ar vi kdnna véra gdster
battre och starker var rackvidd, sé att fler kan
ta del av meningsfulla och berikande
reseupplevelser.

Checklista for planering

En digital ndrvaro som inspirerar och tryggar
Q Var digitala narvaro — frdn webbplats till sociala medier — hjdlper géster att férestdlla sig den
omvalvande upplevelse de kommer att f& med oss.

Q Bd&de vdr digitala och fysiska nérvaro speglar vart varumdérkesbudskap och syfte, dar resande
med omtanke och goda principer stdr i fokus.

Q Vi sdakerstaller att all viktig information finns tillgénglig digitalt, s& att gdster kdnner sig trygga i
att boka hos oss - frén prissattning och sdkerhet till kost och packningstips.

Q Var webbplats ar latt att navigera och utformad fér en smidig anvandarupplevelse.

O Genom sékmotoroptimering och ndrvaro pd ratt plattformar ser vitill att véra erbjudanden nér
ut pd& de sékmotorer och kanaler som véra mdlmarknader féredrar.

Q Vi anpassar vér digitala och fysiska nérvaro efter marknadens nyanser — frén sprék och
tonalitet tillinnehdlisstil och kanaler - f6r att skapa en relevant och engagerande upplevelse
for véra globala gdster. 103



Mentorer Anmdrkning

Dromfasen *har ar du*

Inspiration och stradvan

Att drémma ar ddr resendrer férestdller sig eller stravar efter méjligheten att fly
frdn sin vardag. Resendrer hanvisar till annonser, publikationer, sociala medier,
positiva ord frdn vénner och familj, turistwebbplatser, rese- och livsstilsprogram
och minnesvérda reklamkampanjer eller innehdll som triggar deras fantasi. Du
stédjer Dreaming genom de upplevelser du levererar till géister och det innehdll du
utvecklar som visar upp dessa upplevelser.

Anvand ditt onlineinnehdll fér att bygga din profil och inspirera genom din
berdttelse. Samarbeta med dina fysiska och digitala communities foér att sprida
budskapet.

Viktiga fragor

1. Hur f&r du gdésterna att téinka pd dig?

2. Vander sig gdsterna till dig lika mycket som dina nationella konkurrenter?
Varfér skulle de vdlja dig framfér dina konkurrenter? Har du kollat dina
recensioner i jimférelse med dina konkurrenter? Hur ér det med dig?

3. Hur stér sig dina erfarenheter jamfért med ndgra av dina internationellt
prisbeldnta konkurrenter? Har ni gjort en del benchmarking p& de stoérre
marknadsaktérerna? Hur kan du matcha eller gé upp i nivé?

4. Vad ska dina gdster téinka, kénna, sdga om dig?

5. Samarbetar du med andra i din bransch, sdrskilt de som kompletterar eller gor
detsamma? Engagerar du dig i ditt lokala, regionala eller nationella
turistnatverk?

6. Hur kan du né fler gaster pd ett satt som resonerar med dem?

7. Hur ar ni klimatmdssiga, miljdvanliga, socialt ansvarstagande eller hdllbara? Ar
ditt hdllbarhetsétagande starkt genomgdende i ditt innehdll?

Tips

1. Ge din upplevelse liv: Driv starkt digitalt innehdll och marknadsféring: sociala
medier, regelbundet blogginnehdll. Forstark ditt varumdérkes syfte, férdelarna,
varfér du ér unik genom storytelling

2. Hall ett 6ga pa dina kollegor och konkurrenter: om de fér fler gaster,
omvdrdera och férstd vad du kan géra fér att f& fler géster genom din dérr. Se
vad folk gillar och inte gillar eller vad som saknas genom att kolla in
recensioner, vanliga frédgor etc. Men fortsatt ocksd att hitta inspiration frédn hur
dina kollegor och konkurrenter lokalt, nationellt och utomlands driver innehdill

och leta efter satt att géra mer. o



Mentorer Anmdrkning

Dromfasen

Inspirera och stréva

Tips

3. Skapa ett syftesdrivet varumdarkesbudskap: definiera din
varumdrkesberdttelse — vad du vill att dina gdster ska férestdlla sig nar de
tdnker, sdger  och kénner  fér  dig.  Anvand = miljo- eller

valbefinnandeprioriteringar i ditt varumarkessyfte, resa fér gott, som grund
(inspirero, visa hur du tar hand om miljén, vaxer samhdllet, mental hdlsa,
framjar mansklighet och personlig utveckling). Injicera din egen personlighet
och spela pé din historia och dina vérderingar.

4. omfamna din bransch: arbeta med andra lokala féretag, lokala réd, RTOer,
internationella handels- och mediepartners, kom i kontakt med lokala nétverk,
lokala myndigheter och liknande nétverk som &r relaterade till ditt féretag (tex.
miljé-, social-, ungdoms-, &ventyrsnétverk) for att férstd vad dina gdster letar
efter och utdka din réckvidd.

5. Dela din profil: leta efter mojligheter att profilera din upplevelse pd&
turistwebbplatser (t.ex. Discover Ireland, Ireland's Hidden Heartlands eller lokala
RTO-webbplatser), tidskrifter, samhdllsgrupper och relevanta livsstils- eller
upplevelserelaterade program och besdkande  journalist- och
introduktionsprogram.

6. Stod bredare initiativ som ror ditt foretag: initiativ pd regional, lokal, regional
och nationell nivd som stéder din typ av mdl och verksamhet fér att skapa
medvetenhet, 6ka intresset och inspirera — vilket utékar din réckvidd avsevart

«

| WAl
! I“ 7(( ; s 8 “

BLAITHIN SWEENEY

THE

SLIGO
SHOW
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Mentorer Anmdrkning

Dromfasen

Inspirera och strava

Tips

1. Grunderna for webbplatsen: se till att din webbplats ar smakfull och attraktiv,
anvdnder sig av bilder och &r optimerad fér flera plattformar och sékmotorer
som dr relevanta fér dina mdlmarknader.

2. Notera tonfallet som anvénds pda din webbplats: det satter gdsternas
forvantningar pé det du erbjuder. Se till att det ér vélkomnande och lampligt for
din upplevelse.

3. Gor det enkelt: fér att hitta information om din upplevelse och eventuella
alternativ du erbjuder. Inkludera en "boka nu"-knapp pé din webbplats fér att
driva gdster till bokningsfasen.

4. Lank till recensioner: Gor det enkelt for gdster att I&sa recensioner av din tjénst.
De kommer att gora detta oavsett

5. Vadja till dina gdsters kdanslor: Hjdlp dem att forestdlla sig och férutse
upplevelsen och hur de kommer att férvandlas av den:

6. Ge upplevelsen liv: berdtta fér dem vilka héjdpunkterna i upplevelsen kommer
att vara. Anvand kénsloméssigt sprdk, bilder och video fér att hjdlpa dem att
kénna och férutse dessa hdjdpunkter och hur de kan féréindras av upplevelsen.
Anvand citat frén andra gdster for att Idgga till autenticitet.

7. Dela med dig av berdttelsen om hur du ér en del av en stérre gemenskap:
oavsett om det d&r regionalt eller kulturellt, och hur din upplevelse knyter an till
den stérre gemenskapen.

8. Berdtta for dina géster om dina vérderingar och vad du gor for att stédja
dem: var genuin och autentisk och spegla dina passioner. Detta kan inkludera
hdéllbarhet, hantering av miljén, stéd till samhallet, etc. Inkludera innehdll fér hur
dina gaster kan engagera sig eller bidra, kanske under sin vistelse eller som en
del av sitt vanliga liv.

9. Anvdnd sociala medier: for att lyfta fram berdttelsen om den upplevelse du
erbjuder gdésterna och hur det férdndrar dem. Dina inldgg ér mer effektiva om
de speglar dina egna passioner och varderingar i linje med den upplevelse du
erbjuder dina gdster. Se till att dina sociala mediekanaler ér relevanta foér dina
utvalda internationella mélmarknader.
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Att omsdatta ldrdomar i handling Mentorer Anmdrkning

Dromfasen

Svar pa fragor

1. Hur fér du gdsterna att tédnka pd dig?

WWT kan féinga uppmdrksamheten genom att betona sina unika transformativa-upplevelser,
autentiska irléndska I&ketraditioner och sin koppling till de fantastiska landskapen i nordvéastra
Iland. Med hjélp av en blandning av &vertygande storytelling, riktade digitala
marknadsféringskampanjer och partnerskap med regionala turistbyrder kan WWT etablera sig
som ett framstdende alternativ for resendrer som soker valbefinnande och kulturell berikning.
Engagerande kampanijer i sociala medier med bilder bakom kulisserna av rundturer, vitthesmal
och visuellt sldende innehdll kommer att skapa medvetenhet.

2. Ser gdsterna lika mycket p& dig som dina nationella konkurrenter?

WWT skapar en nisch genom att fokusera pd vdlbefinnandeturism med ett syftesdrivet
tillvagagdngssdtt, vilket skiljer det frdn mdnga konkurrenter. Medan andra irléindska researrangdrer
kan erbjuda kultur- eller naturupplevelser, sékerstéller WWT:s fokus pd Iékning, vélbefinnande och
héllbarhet att det tilltalar en véxande global publik som séker meningsfulla, dterstdllande
reseupplevelser.

3. Varfér skulle de vdlja dig framfér dina konkurrenter?
Gasterna skulle valja WWT eftersom det erbjuder:

+ Enunik blandning av kulturell férdjupning och personligt vélbefinnande.

+ Tillgdng till heliga platser och gamla irlédndska traditioner som andra leverantdrer kanske
férbiser.

+ Upplevelser guidade av en kunnig och passionerad lokal expert, Blaithin Sweeney, som erbjuder
personlig kontakt och insikt.

« Engagemang for hdllbarhet, stdd till lokala samhdallen och miljdvénliga metoder.

4. Har du kollat dina recensioner i jdmférelse med dina konkurrenter? Hur &r det med dig?

Att regeloundet évervaka och jémféra recensioner pd ndtet (Google, TripAdvisor och sociala
medieplattformar) kommer att ge insikt i omréden dér WWT utmdrker sig eller behéver férbéttras.
Positiva recensioner som lyfter fram turernas transformativa och autentiska karaktér kan visas
upp, medan konstruktiv feedback kan végleda férfining. Konkurrentrecensioner boér ocksé
analyseras for att identifiera luckor i deras erbjudanden som WWT kan fylla.

5. Hur stdr sig dina erfarenheter jdmfért med ndgra av dina internationellt prisbeldnta
konkurrenter?

Avloppsreningsverket boér jamféra sig med internationellt erk&inda aktérer genom att utvérdera
féljande:

Tematisk unikhet (turism med fokus pé vélbefinnande och Idkning).

Kvaliteten pd& géstupplevelsen, inklusive storytelling, boende och aktiviteter.

Hallbarhetsinitiativ, vilket sdkerstdller anpassning till global bdsta praxis. Aven om det ar mindre i
skala kan WWT positionera sig som en premiumleverantér av butiker med ett hyperlokalt,

personligt tillvégagdngssatt for att konkurrera med stérre aktorer.
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Att omsdtta lardomar i handling Mentorer Anmdrkning

Dromfasen

Svar pa fragor

6. Har du gjort en del benchmarking pd& de stérre marknadsaktérerna? Hur kan du
matcha eller g& upp i nivé?

Benchmarking kan innebéra att man studerar:

+ Kundresekartor o6ver konkurrenter for att forbdttra digitala och fysiska
kontaktpunkter.

- Prisstrategier, vilket sdkerstéller att WWT ar konkurrenskraftigt prissatt samtidigt
som det dterspeglar dess varde.

- Marknadsféringstekniker, t.ex. genom att utnyttja storytelling och visuellt tilltalande
innehdll. WWT kan ta sig till nésta nivéd genom att integrera forstarkt verklighet for
storytelling, samarbeta med hdlsoinfluencers och fokusera pd& certifieringar for
ekoturism fér att locka medvetna resendrer.

7.Vad ska dina gdster tanka, kdnna och sdga om dig?

Gdasterna bor:

« Tank: "WWT dr en unik, syftesdriven och transformativ upplevelse”.

- "Kdnsla: Avslappnade, inspirerade och kopplade till sig sjélva och Irlands arv.

« Sdg: 'Det hdr var mer én en resa — det var en helande och meningsfull resa som jag
aldrig kommer att gldmma.’

8. Samarbetar du med andra i din bransch, sdrskilt de som kompletterar eller goér
detsamma? Engagerar du dig i ditt lokala, regionala eller nationella turistndtverk?

Att samarbeta med lokala hantverkare, gdstfrihetsleverantérer och regionala
turistbyrder kommer att forbéattra WWT:s rykte som ett samhdlisfokuserat féretag.
Partnerskap med kompletterande leverantérer (t.ex. spa-resorter, yogainstruktorer)
kan utdéka utbudet och locka olika mdlgrupper. Att aktivt delta i nationella
turisminitiativ som Fdilte Irelands hdlsoprogram kan éka synligheten.
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Att omsdatta ldrdomar i handling Mentorer Anmdrkning

Dromfasen

Svar pa fragor

9. Hur kan du nd fler gaster pd ett sétt som resonerar med dem?
For att nd ut till gésterna pd ett effektivt satt mdaste man goéra féljande:

- Storytelling i sociala medier som lyfter fram personliga férvandlingar och
autentiska égonblick.

+ Samarbeten med hdlsoinfluencers som ligger i linje med WWT:s uppdrag.

- Personliga e-postkampanjer med exklusiva erbjudanden och innehdll bakom
kulisserna.

- Utnyttja SEO/SEM for att se till att WWT visas framtradande i sékningar efter
irléndska wellness-retreats eller helande turer.

10. Hur dr ni klimatmdssiga, miljévanliga, socialt ansvarstagande eller hdllbara? Ar ditt
héllbarhetsdtagande starkt genomgdende i ditt innehdill?

WWT kémpar fér hdllbarhet genom att:

+ Inkop av lokalt producerade varor och boende.

- FrGmja resemetoder med Idg miljdpdverkan och miljomedvetna aktiviteter som
fodosok.

- Samarbeta med lokalsamhdllen f6r att direkt stédja bevarandet av kultur och
kulturarv.

Detta &dtagande mdste uttryckligen vévas in i digitalt innehdll och visa upp initiativ
som koldioxidkompensation, samhdlisprojekt och vittnesmdal frédn lokala partner.
Resendrer bor se hdllbarhet som en hérnsten i WWT, i linje med sina vdrderingar och
Oka sitt fértroende fo6r varumadarket.
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Mentorer Anmdrkning

Planeringsfasen

Undersdk och fantisera

Det dar i planeringen som dina potentiella gdster bérjar underséka de olika
alternativen fér den semester de har drdmt om. Din roll ér att flytta dem frdn
"Planering” till "Bokning” genom att védja till deras kdnslor: hjalp dem att férestdlla
sig hur du kan ge dem den ultimata omvéalvande semesterupplevelsen de langtar
efter.

Din webbplats, dina sociala medier och dina gdstrecensioner kommer att ha stérst
inflytande pd& potentiella gdster. Om du tilltalar dina gdsters énskan om
omvdlvande upplevelser genom din webbplats, sociala medier och recensioner ar
det mer sannolikt att de bokar med dig.

Exempel: "Curate your stay” dr inbjudan pd Calile Hotels hemsida. Innehdllet och
bilderna véver berdttelser kring valbefinnande, dgonblick av upptéckter, ovéntade
dventyr och moéten for att ge en kdnsla av férvéintan om vad som ar méjligt nér
man bor pd Calile. Fér att inspirera gdsterna att stanna ett tag erbjuder ett "friends
of Calile"-program gdster som bokar direkt 10 % rabatt i ett urval av James Streets
butiker och restauranger som delar en passion fér kundupplevelsen.

I ett liv som dr fullt av input dr ibland det bdsta du kan géra att trycka pd
pausknappen. Vi férstar att din dag mdste vara mer én bara en sekvens av

nédvéindiga hdndelser. Lat oss hjdlpa dig att omvandia din stillestdndstid till
drifttid.”

Calile ar ett bra exempel pd att satta gésten i centrum for upplevelsen pd ett satt
som tilltalar deras sinnen, uppmuntra till bokningar och opinionsbildning

Viktiga fragor

1. Hur vadjar du till dina gdsters varderingar for att differentiera din upplevelse?

2. Hur kommunicerar du ditt unika férséljningsférslag och den verkliga smaken av
Iland pé& en konkurrensutsatt global marknad?

3. Hur tar du itu med problem som dina géster kan ha som skulle hindra dem frén
att valja dig?

4. Hur hjélper du dem att férestdlla sig héjdpunkterna i upplevelsen de skulle ha
med dig och hur den kommer att férandra dem?

5. Dina gdster planerar en semester, inte bara en enskild upplevelse — hur lankar
du till andra lokala upplevelser fér att berika deras besdk och bygga upp en
kénsla av att de ar pd vag att upptécka en gemenskap?
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Att omsatta ldrdomar i handling Mentorer Anmdrkning

Planeringsfasen

Undersdk och fantisera

1. Hur vadjar du till dina gdsters varderingar for att differentiera din upplevelse?

WWT vdadijar till gésternas vérderingar genom att fokusera pd dkthet, vélbefinnande,
héllbarhet och kulturell férdjupning. Géster som séker meningsfulla och transformativa
reseupplevelser kommer att resonera med WWT:s engagemang fér att koppla dem till
gamla irléndska traditioner, helande metoder och miljdvénliga resor. Att lyfta fram
personlig tillivéxt, samhallspdverkan och milj¢férvaltning sdrskilier WWT pd en éverbefolkad
marknad och anpassar varumarket till medvetna resenérer som vdrdesatter valbefinnande
och kulturell berikning.

2. Hur kommmunicerar du ditt unika férsdaljningsférslag och den verkliga smaken av
Irland pd& en konkurrensutsatt global marknad?

WWT:s unika férsaljningsargument &r dess blandning av gamla irlédndska ldketraditioner
med uppslukande kulturella upplevelser mitt i de hisnande landskapen i nordvést. S& hdr
kommunicerar du dettar:

« Anvdnd overtygande storytelling i digitala kampanjer som lyfter fram personliga
omvandlingar och kopplingen till Irfands heliga platser.

« Utnyttja fantastiska bilder av landskap, aktiviteter och boende i sociala medier,
webbplatser och marknadsféringsmaterial.

« Samarbeta med influencers eller reseskribenter for att visa upp turnén som en exklusiv,
transformativa-resa.

« Betona den lokala anknytningen - en autentisk guide, intimitet i smé& grupper och stéd
for lokala féretag - som ger en genuin smak av Irland.

3. Hur tar du itu med problem som dina gdster kan ha som skulle hindra dem frdn
att valja dig?

Potentiella problem kan vara:

« Pris: WWT bor tydligt kommmunicera vérdet av sina erbjudanden, sdsom personlig
uppmdrksambhet, unik tillgéng till heliga platser och hdalsoférmdner, samtidigt som de
erbjuder flexibla bokningsalternativ.

* Hallbarhet: Lyft fram de miljdvanliga metoder som dr inbdddade i varje aspekt av
upplevelsen.

+ Tillgénglighet: Sdkerstdll inkludering genom att tillhandahdlla detaljerade resplaner, ta
itu med mobilitetsbehov och erbjuda alternativ fér olika konditionsnivder.

« Fortroende: Anvand vittnesmdl, fallstudier och gdstrecensioner fér att bygga upp

fértroende. Inkludera transparenta policyer fér avbokningar eller dndringar.
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Att omsatta ldrdomar i handling Mentorer Anmdrkning

Planeringsfasen

Undersdk och fantisera

4. Hur hjalper du dem att férestdlla sig héjdpunkterna i upplevelsen de skulle ha med
dig och hur den kommmer att féréndra dem?

Foér att inspirera potentiella gdaster:

« Anvand uppslukande innehdll som videorullar av besék pd heliga platser,
gruppldkningssessioner och kulturella upplevelser.

+ Dela berattelser om férvandling frdn tidigare géster genom bloggar, vitthesmdl eller inléigg
pd sociala medier.

« Skapa en resplan for vardagen med levande beskrivningar av aktiviteter, mdltider och
boende, vilket hjalper gésterna att férestdlla sig sin resa.

+ Lyft fram de personliga fordelarna, som att kénna sig féryngrad, f& nya perspektiv och f& en
djup kontakt med Irlands andliga arv.

5. Dina gdster planerar en semester, inte bara en enda upplevelse — hur lI&nkar du till
andra lokala upplevelser fér att berika deras besdk och bygga upp en kénsla av att de
ar pd vag att upptéicka en gemenskap?

WWT kan berika gésternas resor genom att:

« Samarbeta med lokala attraktioner som hantverksbutiker, kulturarvscentra eller
konstgallerier for att erbjuda ytterligare aktiviteter.

+ Inklusive valfria tilldggsupplevelser, som guidade vandringar, tdngplockning eller
traditionella irldndska musiksessioner, som kompletterar karnturnén.

« Marknadsfora samarbetspaket med ndrliggande boenden, restauranger och andra
hdlsoleverantdrer fér att skapa sémldésa semesterplaner.

« Skapa en digital guide som introducerar gdésterna till samhdllet i stort och ger
rekommendationer fér lokala evenemang, bondemarknader och kulturfestivaler.

Detta tillvégagdngssatt hjdlper gasterna att kénna att de inte bara besdker, utan blir en del av
en gemenskap.

De 3 sista etapperna — Boka, Uppleva och Dela

Mentorskapet avslutas hdr nér vi férbereder oss fér vart férsta pilottest som kommer att
inkludera 7+ gaster frdn profilerna. Provgésterna kommer att ge feedback, sedan planerar vi att
fortsGtta med de sista 3 stegen Boka, Uppleva och Dela ndr upplevelsen kommer till de slutliga
utvecklingsstadierna sé att den dér redo for Boka, Uppleva och Dela. Men vi mdste forst fé till den
rétta upplevelsen. S& det hér pilottestet ér nyckeln till att sGkerstdlla att vér upplevelse ér i linje
med vad vi och véra gdster férvéntar oss att den ska vara, stryka ut eventuella problem eller
utmaningar, effektivisera dar vi behéver och géra andra ytterligare dndringar
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