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Denna fallstudie undersdéker Ballykilcavan Farm och Brewery, ett
familjeagt bryggeriforetag beldaget i Stradbally, Co. Laois, Irland. Med en rik
historia som strdcker sig 6ver 385 &r och 13 generationer av familjen Walsh
har Ballykilcavan etablerat sig som en dedikerad producent av
hégkvalitativa hantverksdl. Foretaget star dock infér betydande utmaningar
nar det galler att konkurrera med stérre bryggerikoncerner, som dverskuggar
dem med stdérre marknadsféringsbudgetar och né&rvaro pa festlvaler och
evenemang. Denna studie beskriver de utmaningar som Ballykilcavan star infor
och foéreslar innovativa |6sningar for att forbattra deras synlighet och narvaro.

Hur det ar annorlunda

Ballykilcavan Brewery ar djupt rotat i sitt lands historia
och kultur, och familjen Walsh har bedrivit jordbruk i
Ballykilcavan sedan 1639. Under ledning av David Walsh-Kemmis
fokuserar bryggeriet p& att producera hantverksél som
aterspeglar regionens unika terroir. David betonar vikten av
héllbarhet i sina bryggmetoder och framhaller att "hantverksdl
inte bara handlar om smak; det handlar om marken och de
manniskor som odlar den."
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Hur ar det ett grasrotsinitiativ?

Ballykilcavan Brewing Company exemplifierar ett grasrotsinitiativ
nar det géller hallbarhet genom flera viktiga metoder som
betonar lokalt engagemang, miljéansvar och stéd till samhallet:

.Lokala inkop och stod till lokalsamhallet

Ballykilcavan Brewing Company ar djupt rotat i sitt lokalsamhalle,
med ett atagande att kdpa ingredienser fran sin egen gard.
Genom att anvdnda maltkorn som odlas pa familjens gard
stoder bryggeriet inte bara det lokala jordbruket utan ser ocksa
till att verksamheten bidrar till den lokala ekonomin. Detta fokus
pa lokala inkép framjar en kénsla av gemenskap och starker
banden med lokala jordbrukare och leverantoérer.

2.Miljomdssig hdllbarhet

Bryggeriet grundades med en stark betoning pa& miljomassig
hallbarhet. Grundarna anser att sdkrandet av gardens ekonomiska
framtid bér g& hand i hand med miljémaéassigt ansvarsfulla metoder.
Detta inkluderar initiativ som att anvanda 95,9% IGAS-certifierad
spannmal och implementera en cirkuldr process dar férbrukad
spannmal returneras till garden fér att férbattra markens néring
och darmed minimera avfallet.

Ietta projekt her firersieats med sl frdn Ruopeisla kamissioren. Forfattaren & ensm ansvardg fir dema pidlikation  (kamunikation)
och kamissionen tar inget ansvar fOr eventuell anvandning av informationen i den. I enlidiet med det nya GDR-rarmwerket,
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Vilka produkter eller tjdnster erbjuds och/eller saljs?

Ballykilcavan Brewing Company erbjuder en rad produkter och tjanster

som &r inriktade p& produktion av hantverksdl och samhéllsengagemang.

Produkter som erbjuds:

1. Hantverksol

* Bland varianterna finns Brickyard Red Ale, Millhouse IPA, Bin Bawn
Pale Ale och Bambrick's Brown Ale.

« Specialdl gjorda pd 100% rdvaror fran bondgardar.
2. Paket:

* Sammansatta paket till priset 30 € och 50 € med ett urval av deras
Olsorter och lokala produkter.

Erbjudna tjanster
1. Bryggeri turer:

+ Guidade turer som visar bryggningsprocessen, gardens historia och
O6lprovningar.

2. Engagemang i samhallet:

e Sponsring av lokala idrottslag och evenemang samt
utbildningsméjligheter om bryggning och héallbarhet.

3. Initiativ for hdllbar utveckling:

+ Deltagande i Origin Green-programmet, som fokuserar pa miljévéanliga
metoder inom bryggning.

Vilka ar de viktigaste intressenterna?

Bland de viktigaste intressenterna i Ballykilcavan Brewing Company finns
grundarna David och Lisa Walsh-Kemmis, som representerar den
13:generationen av familjen Walsh som driver gdrden och driver
féretagets vision och hallbarhetsarbete. Lokalsamhaéllet &r avgdérande, eftersom
det har gett stéd wunder Dbryggeriets etablering och engagerar sig i det
genom sponsring och valgérenhetsbidrag. Medarbetarna spelar en avgdrande roll
i den dagliga verksamheten och i samhéllsinitiativen, medan kunderna paverkar
produktutbudet och marknadsféringsstrategierna. Lokala bénder och
leverantdérer &r for att fa tag pa ingredienser som korn och humle, vilket
ligger i linje med bryggeriets dtagande om lokala inkdp.

o

Denna resurs ar licensierad
@ 0 under CC BY 4.0
BY

Co-funded by

the European Union
Detta projekt har finensiermts med stéd fran Fuwrpeiska kamissiaen. Forfattaren & ersan arswardlg for dere pbolikation (kamunikation) och
kamissionen tar inget ansvar for eventuell anvdndning av informationen i den. I enlighet med det mya GPRramerket, vanligen

notera att partnerskaet erdast kamer att behandla dina personpppgifter 1 projektets enda intresse och syfte och utan att det
paverkar dina réttigheter i2021-2-BE04KA22)-YOU00005778

UNGA ENTR B RENORER PA GRASROTSNIVA INOM EKOHALSOTURISVI 3




Vilka var de storsta utmaningarna och riskerna som
foretaget stod infor?

Trots sitt engagemang for kvalitet och hallbarhet k&mpar
Ballykilcavan Brewery for att konkurrera med stérre
bryggeriféretag som dominerar marknaden. David Walsh-Kemmis
papekade att de stora bryggeriféretagens ekonomiska styrka gor
att de kan investera stort i marknadsfdéring och sponsring, sarskilt
pa festivaler och mé&ssor. Detta har lett till att Ballykilcavan inte
syns tillrdckligt, vilket gor det svart for dem att locka nya kunder
och utéka sin marknad.

Vilken I6sning kan foreslas for att ta itu med
utmaningarna?

For att ta itu med dessa utmaningar foreslar vi en mangfacetterad
strategqgi med fokus pa samhallsengagemang,
varumarkesberattande och strategiska partnerskap:

1. Initiativ for samhallsengagemang: Ballykilcavan kan
anordna lokala evenemang, som &lprovningar, gardsbesdék och
bryggeriverkstader, for att framja relationer med lokalsamhadllet
och bygga upp en lojal kundbas. Genom att engagera sig i
lokalsamhallet kan de skapa en kansla av tillhérighet och
uppmuntra mun-till-mun-marknadsféring.

2. Berattande om varumarket: Att utveckla en Overtygande
berattelse om Ballykilcavans och familjen Walshs historia kan
starka varumarkets identitet. Denna berattelse kan delas via
olika kanaler, inklusive sociala medier, deras webbplats och
reklammaterial, for att skapa en kanslomassig koppling till
konsumenter som vardesatter arv och hantverk.

3. Strategiska partnerskap: Samarbete med lokala
restauranger, pubar och livsmedelsproducenter kan bidra till att
6ka synligheten och rackvidden. Genom att skapa unika

kombinationer av sina hantverksdél med lokala ratter kan
Ballykilcavan positionera sig som en integrerad del av den
lokala mat- och dryckesscenen, vilket lockar badde
lokalbefolkningen och turister.

Denna resurs ar licensierad
@ 0 under CC BY 4.0
BY

Co-funded by
the European Union

Detta projekt har finensiermts med stéd fran Fuwrpeiska kamissiaen. Forfattaren & ersan arswardlg for dere pbolikation (kamunikation) och
kamissionen tar inget ansvar for eventuell anvdndning av informationen i den. I enlighet med det mya GPRramerket, vanligen
notera att partnerskaet erdast kamer att behandla dina personpppgifter 1 projektets enda intresse och syfte och utan att det
paverkar dina réttigheter i2021-2-BE04KA22)-YOU00005778

UNGA ENTR B RENORER PA GRASROTSNIVA INOM EKOHALSOTURISVI 4




Slutsats:

Genom att genomfdéra de foreslagna Idsningarna vill Ballykilcavan
Farm and Brewery 6ka sin ndrvaro pa marknaden och konkurrera mer
effektivt med stérre bryggerier. Foretagets engagemang for kvalitet,
hdllbarhet och samhéallsengagemang kommer inte bara att stédja dess
tillvdxt utan ocksa forstarka dess position som ett uppskattat lokalt
varumarke. Genom att Ballykilcavan fortsatter att beratta sin historia
och engagera sig i lokalsamhallet kan man skapa en lojal kundbas som
vidrdeséatter det unika utbudet hos ett familjedgt bryggeri. Framgangen
for dessa initiativ kommer att bero p3 deras férmaga att fa kontakt
med konsumenterna och utnyttja sitt rika arv fér att sticka ut pa en
trdng marknad.

Kontaktuppgifter

Ballykilcavan bryggeri
Ballykilcavan, Stradbally,
Co. Laois, R32 YOPK

E-post: david@ballykilcavan.com
Facebook: //www.facebook.com/Ballykilcavan/

Twitter: h ://x.com/Ballykilcavan?mx=2

Instagram:
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